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引言1

在“文化强国”“双创驱动”“产教融合”等国家战

略持续落地的背景下，借助高校的创新能力与专业优势

为地方文化产业注入动能，已成为推动区域文化振兴和

教育高质量发展的关键路径吉林省坐拥中国人参产业核

心区，既具备优质的自然资源和产业基础，也沉淀了独

特的历史文化与民俗传统如何以艺术设计唤醒人参文化

资源，使其在新时代实现创造性转化与创新性发展，是

一项具有现实意义的课题。

高校艺术设计专业已在课程改革、项目实践与文创

孵化中沉淀了可观经验，为文化资源转化提供了可行条

件。我们围绕“产教融合”理念，以“艺术设计赋能吉

林人参文化产业”为核心议题，尝试打通文化传承、设

计创新与产业落地的闭环，构建可持续的发展路径。

一、吉林人参文化资源与产业现状分析

（一）人参文化的历史脉络与文化内涵

人参入药已有数千年，在中国，尤其是东北，它

被尊为“百草之王”，这一观念早已融入民间吉林省

的抚松、集安等地既出产优质人参，也孕育了“采参

文化”“山野信仰”等非物质文化遗产习俗中的“参

王”“棒槌”“趴活”等术语凝聚民俗智慧，兼具视觉与

叙事潜力，为文创设计提供源源不断的灵感。

（二）人参文化产业发展现状

在国家和地方政策与市场的双重推动下，吉林人参

产业正由传统种植向多元业态延伸，但文化叙事依旧薄
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弱，无论内容还是呈现方式，仍停留在旧有框架。

（三）政策环境与高校资源基础

吉林省把文化产业放在突出位置，先后印发《吉林

省关于推动文化产业高质量发展的实施意见》《支持高校

服务地方发展实施意见》等文件，为高校深度融入产业

搭建制度框架。省内高校已普遍开设艺术设计与文创方

向，课程体系成熟、师资储备充足，成为把静态文化资

源转化为市场产品的核心力量。

二、高校艺术设计赋能文化产业的可行性分析

（一）课程体系与人才培养优势

高校艺术设计专业每年稳定输送人才，并持续产出

研发项目，师资与设备足以长期支撑项目需求。与此同

时，该专业把文化意识、创意表达和实践能力放在核心

位置，而吉林的地方文化——人参传说、梅花鹿意象、

长白山神话等——本身底蕴深厚，具备极高的文创转化

潜力。专业课程覆盖面广，涉及视觉传达、产品设计、

环境艺术、数字媒体等多个方向，能够跨媒介整合并完

成文化叙事。借助“项目制”教学和设计工作坊，学生

的学习过程与创作实践可以直接对接地方文化主题，让

作品更顺利地走向实际应用。

（二）高校与企业合作基础良好

国家与地方层面持续出台扶持文化产业、产教融合

和创新创业的政策，而近几年，吉林高校主动延伸校地、

校企协作，建成一批实践实训基地和文化创意平台，为

学生作品落地提供了载体与通道。企业也逐步认识到设

计在品牌塑造中的价值，正尝试与高校联合开发并小批

量转化。

（三）学生创作活跃与创新能力强

在各类设计竞赛与社会服务项目中，艺术设计专业

艺术设计赋能吉林人参文化产业的产教融合路径探索
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摘　要：吉林省拥有丰厚的人参文化资源和高校艺术设计教育优势，同时借鉴国内外艺术设计助推地方文化产业的

成熟案例，本文系统地探讨艺术设计如何以产教融合方式激活人参文化。通过文献梳理、典型案例比较与实地走访

调研，厘清人参文化产业现状与高校文创资源的转化空间，并从协同机制、产品体系、转化平台与人才共育四个维

度提出可行路径，为地方文化振兴与高校教育改革提供理论支撑与实践样本。
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的学生表现出对文化议题的高度敏感与持续的创新冲动。

他们在选题阶段便主动聚焦地方文化，并能够将人文关

怀转化为可落地的创意，使作品兼具市场潜力与情感温

度，因而更易获得年轻群体的认同与共鸣。若能借助合

适的转化平台，将这些创作孵化为实体产品，便有望真

正落实“以创促产、以产助学”的闭环

三、典型案例分析与启示

（一）典型案例

案例一：福建泉州蟳埔·簪花围——“非遗 + 她营销

+ 数字传播”的文旅创新实践

簪花围是国家级非遗“蟳埔女习俗”的核心载体，

以“四季花园”式头饰美学闻名，也留存着海上丝绸之

路的文化记忆。项目以 AR 增强现实叠加“她元素”营

销为切入口，沿三条路径突围：首先，提炼“今生戴

花，来世漂亮”的情感口号，在抖音等平台形成话题矩

阵，播放量突破 15 亿；其次，邀请赵丽颖等女星实地体

验，并联动马斯克母亲等国际名人，把影响力扩散至 30

余国；最后，打通“簪花体验 + 旅拍服务 + 文创衍生”消

费闭环，2024 年累计接待游客逾 450 万人次，单日峰值

接近 10 万。该案例入选“2024 十大文旅经济创新案例”，

其“非遗 + 情感营销 + 数字传播”框架为传统民俗的活态

传承提供了可复制的范式。

案例二：浙江龙泉宝剑——“数字跨界 + 产业闭环”

的非遗 IP 活化实践

龙泉宝剑锻制技艺已有两千六百年历史，作为国家

级非遗，其创新路径围绕“让传统变年轻”展开，形成

多维融合框架。数字端，团队与网易《天谕》《黑神话：

悟空》等游戏 IP 合作，复刻虚拟铸剑场景，玩家线上锻

剑累计 472 万次，带动实体宝剑及数字藏品销售逾 300 万

元；影视端，为《封神》《龙门飞甲》等百余部影片定制

道具，跻身头部影视公司长期供应商；产业端，建成电

商直播“共富工坊”，42 家企业入驻，订单破万，并推出

Q 版项链、日用刀具等百余款新品，出口 15 国。2024 年

产业增加值达 3.95 亿元，形成“虚拟引流—实体消费—

文化增值”闭环，验证了非遗与数字经济、实体经济融

合的商业潜力。

案例三：云南普洱茶文化 IP——“文化溯源 + 文旅

融合 + 产业联动”的经典实践

普洱市把茶马古道世界文化遗产和千年茶树王等

核心资源串成主线，搭建“文化提炼—产品转化—场景

体验—市场传播”的完整链路。文化上，提炼“马帮精

神”“茶禅一味”等意象，塑成专属符号；体验上，推出

古道徒步、古茶树采摘、传统制茶研学等沉浸项目，并

配建茶文化博物馆与非遗工坊；产业上，从高端普洱茶

叶延伸到茶器、茶皂等文创，线下展会与线上电商同步

发售，让文化记忆直接转化为经济收益。其关键是以溯

源夯实 IP，再用低门槛的文旅场景激活消费，为特色农

产品 IP 化提供了可复制的闭环样本。

（二）案例分析与启示

福建泉州蟳埔簪花围、浙江龙泉宝剑、云南普洱茶

文化三个案例共同表明，艺术设计在激活文化产业时具

有不可替代的核心作用。项目以设计为桥梁，先从原生

文化资源里抽离最具辨识度的符号，转译为可感知的视

觉语言，随后把艺术化场景与科技手段结合，降低体验

门槛并丰富互动形态，再通过跨界设计向外延伸产业边

界，联动新媒体、游戏、影视、电商等渠道，把文化符

号拆分成文创商品、数字内容、消费服务等多种形态，

形成“文化提炼—艺术表达—产业转化”的闭环这些经

验既守住了文化的原真性，又借设计创新让文化价值与

商业价值相互放大，证明艺术设计是传统文化再生、IP成

型与产业升级的关键支点，并为文化产业提供了一条“符

号具象化、体验场景化、跨界多元化”的可复制路径。

四、文创产品开发路径设计：以人参文化为核心

（一）打造“林下参文化”主题产品群

依托吉林特有的“林下参”生态与传统采参文化，

围绕人参故事搭建一套视觉叙事框架对“采参习俗”“猎

参故事”以及“参山传说”等民间资源进行再设计、再

表达，提炼出高辨识度的文化符号与故事 IP。例如，以

“参娃探险记”“长白参山传”为蓝本推出漫画、动画和

短视频，并借助数字平台与社交媒体同步推广，形成线

上线下贯通的传播链。围绕这些角色开发文创衍生品，

构建“故事—角色—产品”闭环，既提升人参文化的趣

味与传播力，也吸引年轻群体主动参与体验。

（二）结合旅游场景开发伴手礼产品

吉林的冰雪与生态旅游热度持续攀升，文创伴手礼

顺势成为传递地域文化的重要载体。高校可与长白山文

旅集团及本地旅游企业合作，围绕人参开发主题纪念品，

例如推出‘人参 IP 系列’：冰箱贴、徽章、明信片、手

账、文化玩偶、纪念邮票等，把人参故事与吉林的地貌、

民俗一并装进游客的行囊。

借助 AR 或数字藏品平台，纪念品被赋予互动属性：

游客扫码即可观看人参生长、采参实录或相关动画，形

成“文创—科技—传播”立体体验。这类产品兼顾纪念

与消费，也活态传递人参文化并延伸品牌，为文旅与文
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创的可持续联动提供支点。

（三）结合吉林冰雪旅游开发人参主题元素冰雪服饰

随着吉林冰雪文化品牌日益凸显，把人参意象织进

冰雪服饰，为文创产业打开了一条新路高校艺术设计专

业可整合服装与视觉传达资源，联手本地服饰企业和滑

雪装备厂商，共同开发带有地域印记的冰雪运动系列。

设计时可从人参的外形、肌理与生长姿态中提取图

形元素，融入滑雪服、围巾、帽子、手套等服饰，构建

“自然—文化—时尚”一体的视觉语言；同时在面料与

结构层面加入保暖、透气、防水等功能创新，兼顾审美

与实用。借助高校与企业的联合研发、师生共创竞赛等

机制，既能激发学生的创新实践，也能用文化设计为地

方冰雪经济注入活力，为“人参文化 + 冰雪产业”融合

探索新路径。

五、产教融合机制构建与实践路径

（一）课程-项目融合路径

将吉林省人参文化产业的现实需求嵌入艺术设计专

业的课程规划。尝试把“人参文化视觉传达设计”“人

参文创产品开发”“地域文化 IP 形象设计”设为课程实

践的项目入口依托项目化教学，专业教师联合地方人参

企业发布真实课题，如参产品定向包装、参文创限定礼

盒、参品牌视觉系统开发等教师按教学目标带领学生团

队完成设计任务，优秀作品除课堂展示外，可提交产业

方评审、打样并参加展销课后学校构建“课题档案—样

品库—成果转化”闭环，推动学生作品向真实产品转化。

（二）校企／校地联合实验室路径

高校联合地方人参产业园与创新创业园，共建工作

室，如“长白山人参文化创意实验室”。高校输出设计、

科研与人才，园区输出需求、场地、调研基地及打样能

力，合力推动项目落地实验室贯穿文化采风、概念设计、

样品制，作到产品推广，学生、教师、企业全程协作实

行双导师制：企业导师与高校教师联合指导，学生可在

室内完成实训、制作与推广，并获得专业支持。

（三）文化-设计-产业链条落地路径

挖掘人参文化资源，提炼文化符号——参根形态、

参山生态、采参仪式等——再转化为 IP 形象、包装体系

与展陈空间，最终通过文创商品、礼盒、旅游纪念品、

文旅展览及互动体验嵌入产业链、参与体验。依托人参

产业园与相关文旅平台，建立设计成果转化通道，学生

将设计作品提交产业方评审筛选，对得分高的方案打样、

小批量试销，收集市场反馈后迭代优化期间产业方与文

旅企业负责评审并开放销售渠道，高校承担设计、测试

及用户体验研究

（四）人才培养机制和转化机制路径

实行双导师制，校内教师与企业导师共同指导学生

参与设计项目，使其在实战中既掌握设计方法，也熟悉

产业流程政府、高校与企业共同出资设立“文创转化基

金”，覆盖从设计、打样到市场投放的全流程，减轻学生

的经济负担。同步构建成果转化、绩效评价与教学反哺

机制：高校明确知识产权归属，产业学院或园区负责孵

化优秀作品并导入生产线；产品上市后收集消费者与企

业的反馈，回输至课堂以优化课程学校可启动“人参文

创专项”，每年遴选若干学生项目纳入基金通道，并设立

“转化孵化奖学金”予以激励。

六、结论与建议

高校艺术设计专业拥有为地方文化产业注入创意动

能的条件，尤其在吉林，以人参为核心的特色产业可借

设计语言的重构与视觉体系的搭建，获得年轻、多元的

形象表达，完成创造性转化与创新性发展，使其形象更

加年轻化、多元化，实现创造性转化与创新性发展。传

统产业因此焕发新活力，传统文化也在新的时代语境中

以更新颖的形式得以延续与整合在人才培养层面，高校

建立“文化—设计—产业”协同机制，是教育服务地方

振兴的有效通道，既锻炼学生的综合设计能力，也借助

高校力量推动地方品牌升级与文化增值，这不仅提升学

生的综合设计能力，也让地方产业在高校的参与下实现

品牌升级与文化价值提升。同时，地方人参文化产业的

成长又为艺术设计教育改革提供了可操作的案例。以产

业需求为导向的实践教学，使学生深入理解地方文化语

境与产业逻辑，倒逼课程内容、教学方式及评价体系的

更新。高校与地方的双向互动，将加快形成“教育促产

业、产业哺教育”的良性循环，为区域文化产业发展与

人才培养质量同步提升提供坚实支撑。
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