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民俗节庆视觉创新实践
——“数字消费场景H5设计”在龙母诞的应用

伍斯桐

广东工商职业技术大学　广东　肇庆　526100

摘　要：当前，数字技术的迅速发展为民俗节庆传统带来全新的机遇与挑战，视觉创新在推动民俗节庆传承与传播中具有重要作用。本

文以具有深厚文化底蕴的民俗节庆——龙母诞为例，聚焦“数字消费场景H5设计”在其间的具体应用。在分析民俗节庆视觉创新面临

的机遇（如数字技术提供的多元呈现方式）和挑战（如传统视觉元素与现代审美融合难题）的基础上，从H5设计的内容呈现、交互形

式、消费引导等维度，深入探讨“数字消费场景H5设计”在龙母诞中的实际应用形式；进而在本文中提出龙母诞的“数字消费场景H5

设计”创新路径，包括视觉元素的数字化重构、沉浸式交互体验设计以及精准化消费场景搭建等方面，以期为其他民俗节庆的视觉创新

提供参考。
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引　言：

视觉创作作为民俗节庆文化传播中的重要媒介，其创新直接影响节庆文化的传播效果和社会影响力。在数字技术迅猛发展

的背景下,“数字消费场景H5设计”以其交互性强、传播范围广、表现形式多样等优势，为民俗节庆的视觉创新提供了新的

可能。H5技术能够将传统视觉元素进行数字化转译，并结合消费场景，实现文化传播与商业价值的协同发展。研究H5设计

在龙母诞中的具体应用，不仅有助于推动龙母诞的现代传承，也可为其他民俗节庆的视觉创新提供参考，具有重要的理论

意义和现实意义。

一、民俗节庆视觉创新的机遇与挑战

（一）机遇

1.数字技术催生多元呈现方式

互联网、移动终端、VR、AR等数字技术的快速发展，推

动民俗节庆视觉表达从静态展示转向动态、交互、沉浸式

体验等新型视觉形态[1]。例如，3D建模技术可对龙母诞的龙

母庙及祭祀场景进行数字化二次创作与重现，使受众在虚

拟环境中感受龙母诞的节气文化氛围；AR技术则能将虚拟

的龙母形象叠加现实环境，增强视觉体验的真实性、可看

度与趣味性。

2.消费升级驱动文化消费需求上升

随着居民消费结构升级，文化消费需求日益增长，公众

对具有文化内涵、个性化与体验感强的产品和服务表现出

更高兴趣，为民俗节庆视觉创新提供了一定程度的市场空

间。民俗节庆作为文化消费的重要组成部分，其独有的文

化魅力和视觉元素，可通过视觉创新开发多样的特色文化

产品、旅游项目、数字内容等，吸引更多的消费者，从而

推动民俗文化传播与商业价值的协同发展，拓展民俗节庆

文化传播路径与经济转化。

3.社交媒体推动视觉内容的快速传播

微信、微博、抖音、快手等社交媒体平台具有用户数量

多、传播速度快、互动性强等特点，为民俗节庆视觉内容

提供了高效的传播渠道。例如，龙母诞主题H5作品经初代

用户的分享、转发，能在短时间获得翻倍的用户数，迅速

扩大影响力，有效提升龙母诞的知名度[2]。并通过评论与互

动快速获取真实的用户反馈，及时优化视觉设计与更新迭

代，实现传播效果的持续提升。

（二）挑战

1.传统视觉元素与现代审美融合的困境

民俗节庆的传统视觉元素蕴含深厚文化内涵，但其表现

形式与现代审美存在一定距离。视觉创新需在保留传统视

觉元素的基础上，融入当代设计语言，合理使用传统视觉

元素进行创新，能够更好地将传统元素和现实审美有机结

合。但应避免过度改造导致文化失真，或因过于保守流失

年轻受众[3]。

2.技术应用与文化内涵的平衡问题
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数字技术能够在进行民俗节庆视觉创新时有效增强视

觉表现力。但若过于追求视觉效果而忽视文化内核，无视

民俗节庆的文化根基，民俗节庆视觉创新容易流于表面，

缺少底蕴，导致形式与内容脱节。龙母诞H5设计亦是如

此。H5设计应在技术呈现与文化表达之间取得平衡，确保

视觉创新不偏离民俗节庆的精神文化本质。当数字技术应

用于视觉改良，如何保留与展现民俗节庆的文化内涵，实

现技术与文化的协同作用，成为当前急需解决的问题[4]。

3.受众群体分化促使需求呈现多样化特征

不同年龄、性别、职业、地域的受众对视觉内容存在

差异化需求，年轻受众注重时尚感、交互性和趣味性，而

中老年受众则更注重传统庄重的视觉表达。此外，不同地

域的受众因不同的文化背景和生活习惯，对民俗节庆视觉

元素的认知和接受度也有所差异。受众群体的多重分化使

得需求多样化，成为民俗节庆视觉创新的阻碍。如何实现

视觉内容的多层次适配，是民俗节庆视觉创新必须面对的

挑战。

二、龙母诞中“数字消费场景H5设计”的应用

（一）龙母诞文化内涵与视觉元素的系统梳理

龙母诞是纪念龙母所举行的民俗节庆活动，流行于广

东、广西等地，龙母文化核心价值是“善”“孝”“和”

等。龙母诞的祭祀仪式流程包含祭拜龙母、龙舟竞渡、舞

龙舞狮等，蕴含丰富的民俗文化。龙母诞的视觉元素主要

包括龙母形象（一般为慈祥端庄的女性形象，身穿传统服

饰，手拿法器）、龙形图案（龙是龙母文化的重要元素，

龙形雕塑、龙纹图案、龙舟等）、龙母庙建筑（龙母庙，

具有岭南传统建筑风格，飞檐翘角，雕梁画栋）、龙母诞

仪式道具（香炉、祭品、旌旗等）及传统节庆色彩使用   

（主要以红色、黄色为主，代表吉祥、喜庆、庄重）等，

重点提取“五龙朝母”图腾、“润泽四方”水纹等12项一

级视觉符号，其中水纹图腾、五龙子形象、金箔祈福笺等6

个主符号将作为数字转化重点。综上视觉元素构成了龙母

诞文化的重要视觉载体，也是龙母诞“数字消费场景H5设

计”的重要视觉素材。

（二）龙母诞中“数字消费场景H5设计”的应用

1.文化传播场景

在文化传播场景中，龙母诞“数字消费场景H5设计”主

要用于系统展示龙母诞的历史渊源、祭祀仪式流程与周边民

俗活动。例如，“探秘龙母诞”主题H5结合图文、动画与视

频等形式，详细阐述了龙母诞的由来、发展、核心文化内涵

以及各地龙母诞的特色活动等，并设置“龙母文化知识问

答”“龙母诞仪式拼图”等互动环节，辅以龙母庙虚拟游览

功能，通过点击屏幕等手眼交互动作，全方位浏览龙母庙的

建筑构造和内部景观。借助H5特有的交互功能，增加受众的

沉浸式体验参与度和文化认知，加深对龙母诞文化的认识，

增强民俗节庆文化传播的趣味性和沉浸感。

2.活动预热场景

龙母诞活动举办前，通过阶段式“数字消费场景H5设

计”发布活动时间、地点、流程及出场人员，帮助龙母诞进

行活动预热，并提供在线预约。设置“龙母诞活动倒计时”

、“活动亮点抢先看”等模块，营造紧张、期待的氛围，激

发受众参与欲望。并结合分享奖励机制，推动原有受众将H5

分享到社交媒体平台，邀请好友一起预约参加活动，实现私

域流量裂变，达到快速传播的效果。同时上架龙母诞主题文

创产品、活动门票等，完成初级数字消费体系。

3.消费转化场景

“数字消费场景H5设计”在龙母诞的消费转化场景中发

挥着重要作用，其具备整合文创产品展示与销售功能，可

涵盖龙母形象玩偶、服饰、建筑模型、传统节庆饰品等衍

生商品，浏览者通过H5能详细了解到产品的材质、工艺、

价格等产品信息。通过“限时折扣”、“满减优惠”、“

优惠券”等促销方式激励购买行为，并打通线上线下消费

场景，引导用户由文化体验转向数字消费，促进节庆经济

的良性循环。

根据多层级受众设计消费场景，建立数字消费效果评

估模型，基础层设置虚拟供品捐赠和随喜添香祭祀仪式，

同时，借助集成数字货币技术实现虚拟贡品的数字确权。

进阶层开发数字藏品盲盒，高阶层打造虚实联动的龙母福

卡系统，从文化认知、情感共鸣、消费意愿三个维度进行

量化分析，重点解决传统文化数字产品用户黏性不足的行

业痛点。开发“数字乡民”协同创作平台，本地居民可通

过手机端简易工具上传龙母故事、方言祝祷等内容，经审

核后自动生成新的数字祭祀道具，形成“文化生产-数字转

化-收益分成”的可持续模式。

三、龙母诞中“数字消费场景H5设计”的应用创新

路径

（一）视觉元素的数字化重构

文化调研初期运用田野调查法、深度访谈与空间行为测

绘等调研方法，对龙母诞的仪式流程、物质载体、行为模

式进行三维度解析，采集龙母诞108项仪式流程、72种视觉

符号及口述史料，构建文化视觉基因库，重点攻克口述传

统与实体遗迹的数字化建档难题。

引入符号学矩阵分析法，组织民俗学者、传承人、设

计师共同筛选核心文化符号，重点提取“五龙朝母”图

腾、“润泽四方”水纹等12项一级符号，其中水纹图腾、

五龙子形象、金箔祈福笺等6个主符号将作为数字转化重

点。先对龙母诞传统视觉元素做系统梳理，提炼出龙母形

象（服饰款式、面部神态）、龙元素（造型、鳞片纹理）
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、龙母庙建筑（屋顶结构、雕刻图案）等核心符号，挖掘

其“善”“孝”文化内涵，再用现代设计理念和数字技术

去转化创新：龙母形象卡通化、扁平化适配年轻审美，龙

纹图案抽象成H5界面图标，龙母庙元素简化成场景背景或

动画素材，同时优化色彩系统，文化传播类H5以红黄为主

色调，配蓝绿辅助色显庄重，消费转化类H5加橙色等亮色

调吸引注意，依受众色彩偏好设计个性方案。并依据应用

场景调整色彩策略，保留文化底蕴的同时又符合当代视觉

习惯，让传统视觉元素在数字化视觉转译里焕发新生。

（二）交互体验的沉浸式设计

数字转化阶段创新运用H5交互设计技术、参数化建模与

情感化交互设计技术，建立符号数据库与叙事逻辑树，开

发具有德庆在地龙母文化建筑特征的数字祀殿场景，设计"

掷圣茭""缠金缕"等7项交互式祈福仪式，保持仪式神圣性

与数字娱乐性的平衡，攻克仪式流程数字化中的时序还原

难题。

以龙母诞民间传说（治水救民）为故事线，设计具有分

支情节的交互H5，浏览者通过点击选项推进剧情，关键点

有“寻救灾物资”“祈福”等互动，融入音效、震动反馈

等多感官体验。同步载入龙母文化知识内容，并增设社交

化元素，如生成个性化祈福海报，设置“文化挑战赛”、

开展用户比拼知识问答、龙纹设计的成绩等，提升用户参

与度和传播力。

（三）消费场景的精准化搭建

依托用户画像数据，区分不同受众群体的消费偏好，设

计差异化内容推送与产品推荐。构建“文化体验－兴趣激

发－消费转化”路径，例如在用户浏览祭祀动画后推荐相

关手办；进行虚拟导览后推荐餐饮、住宿等周边服务；完

成DIY龙纹互动任务后直接定制对应文创产品，且支持一键

支付。并借助偏好算法实现个性化推荐，如用户点击浏览

龙母相关的内容较多，推送龙母文化主题视频；知识问答

答对的比率较高，推送《龙母传说》书籍或画册；节庆时

间段，推送姓名定制的祈福牌，从而提高消费转化率。

结语

本文围绕龙母诞为研究对象，探讨“数字消费场景H5

设计”在民俗节庆视觉创新中的应用，研究指出，民俗节

庆视觉创新面临数字技术赋能与文化消费升级的机遇，也

需应对传统与现代融合、技术与文化平衡、受众需求分化

等挑战；H5设计通过文化传播、活动预热与消费转化等场

景，利用交互性、时空穿透力、资源整合力，有效提升节

庆影响力；通过视觉元素数字化转译与重构、交互体验沉

浸式设计、消费场景精准化搭建，实现H5设计在龙母诞应

用的视觉创新。

龙母诞“数字消费场景H5设计”为民俗节庆传承找到了

新道路，既保留龙母诞的文化内核，又迎合现代受众的精

神文化需求，初步形成文化与商业协同发展。未来进一步

探寻AI、数字化等新技术与H5设计的融合，如开发AI生成

个性化的龙母诞祝福内容、创建元宇宙龙母诞虚拟会场等

等，推动民俗节庆视觉创新持续深化，助力中华优秀传统

文化在数字时代的活化传承。
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