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引言1

在文化的提升及消费需求的推动下，博物馆文创商

品已经成为推广传统文化的重要载体，2025年中国博物

馆的文创市场产值规模超千亿元，而同质化问题却越发

严重。传统的创作方法只是单纯地复制出文物的图像，

缺乏深入的对其背后意义进行挖掘，因此，叙事设计为

我们开辟了新的路径，即通过再造出文物背后的事件情

境，让产品以一种真实的方式被感受到且被铭记其所承

载的文化。本研究从古物的视角出发，主要涉及两部分

内容：如何提炼有叙事感的图形象素？如何运用设计手

段去通俗化地讲述文化内容？我们选择了三星堆青铜面

具、陶瓷纹样等案例，对形象特征及含义进行分解，探

寻形象如何提升产品的亲和度。结合文献解读、实际案

例考察与设计实践环节，建立可以再行使用的叙事设计

方法模型。

一、文物元素的叙事潜力分析

（一）造型语言的象征性

三星堆青铜纵目面具的故事性主要来源于它极其夸

张的视觉效果：眼睛凸起 16 厘米代表其具有“千里眼”

功能；耳朵延伸至脸颊部位的笑容让人体会到其中的神

秘意味。这一不符合现实的设计并不是单纯的现代艺术
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化的夸张，而是其古代四川人“与神交流”思想的体现。

在创意产品设计的过程中，可选择眼睛部位的线条作为

原点，用现代技术将它转化为首饰造型，在保持原始庄

重的基础上增加了时尚气息。陶器图案除了产品形态的

表象之外，还可以描绘生活场景。古蜀人对鸟头勺柄的

描述也不尽相同，尖锐的线条对应于猛禽类勺柄，意味

着他们注重狩猎文化；平滑的曲线对应于农业类勺柄，

由此可以利用材料的比较，将产品形象转变为解读远古

时期四川人生活形态的密码。

（二）色彩系统的情感编码

岁月赋予了青铜器独有的深沉的青绿色，通过对光

谱研究，发现三星堆青铜制品表面存在一层铜锡铅混合

而成的物质形成了别具一格的“青铜锈”色泽，我们可

以通过渐变方式去实现这种效果，使人们在接触这些物

件时感受到岁月的深度感。例如，将青铜面具绿色外层

变为文具用品外层的保护膜，在使用的过程中自然氧化，

留下特有的使用痕迹。首先以陶器赤色呈现生活温度。

对矿物颜料的鉴察后，利用古蜀的赤铁矿颜料，将其应

用于现代用品中，使之成为一种色彩叙述。它不仅可以

带给人们审美愉悦，在材质追索中建立起古今对话关系，

具有更令人可依赖的“文化可信度”。

（三）材质工艺的时空对话

“失蜡法”青铜铸造技艺之重要在于叙述性。利用

3D 扫描技术将青铜器表面范线痕迹予以捕捉转译为产品

图案元素，并保留着老技术的故事性，符合当代审美。

如将青铜器的范线转译为手机护套的 3D 图案，让科技型

产品融入历史文化记忆。劳动美学对陶器劳动的描写，

是其灵魂所在。因此我们可以类比蜀地陶器旋转时形成
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摘　要：本文通过对博物馆馆藏文物中蕴含的历史价值和文化内涵如何被转换成具有吸引力和感染力的设计视觉表

达形式进行探讨，以三星堆文物为例深入挖掘其具有风格特色且能被运用到现代设计中的设计思路，试图寻找到让

文物故事情节、文化内涵能顺利转变为视觉表现形式的通道。在此过程中得出如下三点主要原则：第一种是对于传

统文化意象的现代解读；第二种是引起观众情感的环节；第三种是功能性与审美的有机结合。本文建立“符号提取、

情境重构、情感共鸣”三步的理论模式，并运用案例进行验证，在研究中得出成功的文物故事化设计可以提升文物

的文化价值，加强大众对于文物文化的接受度，进而为博物馆文创产品发展提供创新思路的结论。
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动态的圆来实现创新的文化产品，把陶轮所旋转的圆变

作餐具的装点花纹，让消费者在用这个器具的同时可以

感受到一种传统的节奏韵律。

二、叙事性转化的设计方法论

（一）符号提取的三维模型

以形态学的方式拆分文物结构。如把青铜神树的

“三层九枝”的空间方式抽取转换为书桌、吊灯的布局

方法，这种抽换让文物的间层的空间故事性也满足了当

代的功能需求。

对文物的认知范围也可从其承载的深厚历史、文化

底蕴层面，对青铜大立人像手势的探索研究发现其可能

以手势方式用于宗教活动中作为“持有物”而展开，因

此运用其于茶具产品，增加产品神圣气质氛围。借此用

户在品茗的过程中感受古巴蜀民俗文化传统。

要让文物有“生活范儿”找到文物和现代生活的

“痛点”。根据眼动仪的结果显示，消费者对青铜面具眼

部记忆点大，所以可以设计一款眼罩，在眼部的位置替

换为按摩点，转换文化和符号含义。

（二）语境重构的叙事策略

运用时间空间叠错的表达模式，将不同时代的文物

元素同时呈现，比如三星堆青铜器和汉代的漆器纹样的

结合，将丰富历史感的产品包装传递出来，通过时间空

间的反差强调华夏文明的一致性。

情景复原法：修复文物的原有使用场景。根据考古

成果，三星堆陶器主要用在民俗仪式、宴饮中，故可设

计出一套叫作“古蜀宴”的餐饮类器物，用形制组合复

原古人的民俗仪式活动。商品从而化身为一台活生生的

大戏。

利用 AR 功能，增加产品的叙事能力，扫描青铜器

上的纹样就可以触发虚拟的民俗仪式现场展现出来。在

不受物理局限的情况下，将形成更加完整的沉浸式文化

体验场域。

（三）情感联结的设计技巧

感受设计：对比材料之间的差异，形成多样化的感

受，如青铜质地冰硬而陶质地温厚，形成变化着冷热的

商品让顾客触摸时感受古蜀人对材料的认识。

参与型设计：邀请消费者在产品生产过程中发挥一

定的主动性。例如打造组合青铜面具积木，让消费者在组

装的过程中了解文物的结构特征等。通过这样一种形式的

设计，将接受式转化为发现式的，增强了对文化认同。

叙事包装设计：利用讲述线索，让青铜器的制造过

程演绎成为一种产品说明书，消费者在拆包装的同时也

会了解该文物的制作工艺，将产品文化体验延展下去。

三、博物馆文物元素在文创产品视觉设计中的叙事

性转化方法研究

（一）文物元素符号化提取与语义深度解析

对于语义的转换来说，符号提取是最基础的过程，

从中寻找到具有代表性的视觉元素。例如对于三星堆青铜

纵目面具而言，它可以提取出夸张的眼睛及张大的嘴巴，

将其简化成几何形象，以保留其神秘肃穆的语义表达本

质。在表述这些文物的时候，也要考虑到其所处的考古场

景，如敦煌壁画上的飞天人物就应该恢复到其宗教礼仪的

角色，以避免和原生文化脱节。因此，艺术表现方面要构

建“器物—符号—意义”的联系，并通过图式的提取与简

化、色彩选择（如青花瓷的钴蓝），以实现语义的现代性

转换，解决文创产品的同质化问题，增强文化辨识度。

（二）动态叙事设计增强沉浸体验

通过数字化的形式能够将原本静态的历史遗迹进行

有代入感的讲故事模式的变化，将原址不可移动的文物，

通过 AR 的形式让久远的青铜器看到制造过程中的每一环

节，而观众通过指尖做出类似于烧铁水流入过程的动作，

将自己主动融入到故事中，形成了一种从“被看者”到

“看者的转变”，贵州省地质博物馆通过三维化石的动画

形式，实现了以时间为主线的、完整了地壳的变化过程

的动态讲述，增加了过去性经历的体验感受。而对于这

种动态设计手段要如何平衡技术应用、故事讲述两者的

合理比例的问题，如何避免一味地追求娱乐化，而缺少

对文化讲解的讲述。这一讲述方式往往非常利于年轻人

进行情感共鸣和接受。

（三）多媒介组合构建叙事闭环

“产品 + 服务”叙事生态是指“实体产品”和“电子

信息”的有机融合，也就是我们常说的多媒体整合。例

如，一本创意笔记本中带有可以扫描识别的二维码，该

二维码可连通相关的文物故事音频，使消费者在进行浏

览的过程中，通过简单的一扫，便可以了解到文物的由

来故事。而苏州市图书馆“XR-《考工记》”项目的虚拟

技术再现古旧工艺的流程等也可以建立起“实践 - 学识 -

消费”的循环生态系统，在这里我们要考虑不同信息之

间的连贯性与一致性，比如，产品的外观设计应与其附

带的数码产品做到互为衬托，这样有利于丰富用户的滞

留时间和理解文化的程度。

（四）情感化表达引发文化共鸣

情感化设计可以通过材料质感与颜色心理学的方式

将文物本身蕴含的意蕴故事表达出来。如仿制旧时陶罐，

它的纹理表现粗糙给人以时间沧桑的视觉效果，以此唤

起大众对古人精致的同理心理。色系的选择也同样需要
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与文物本身相呼应的特色，例如红的颜色表现故宫红墙

上的威严肃穆。所以我们要尽可能依据消费市场的需求来

将情感元素的设计方式贴合当代人群的审美，这一步能够

增添产品的文化气韵，为加深人们的感情贡献一份力。

（五）跨时空融合重构现代场景

通过时间性的跨越，将古老的事物与当下的生活状

态相结合，做到了故事的时间与空间之间的相互沟通。

例如，大克鼎冰箱贴保留了青铜器的材质特征并将其制

作成能够用来装饰家庭的东西，使得文物走进我们的生

活。在设计当中找到文物的功能特点（如同青铜器的宗

教属性被转换成为具有现代感的产品）从而避免文化上

的误解与扭曲。这种方法拓宽了文创商品的使用边界，

提升了它的市场认知度。

（六）用户参与叙事强化文化归属

DITY 设计的参与模式利用顾客创建自己故事的内

容，即可以运用给定文物形式上的特点来设计个人的手

机保护壳，然后应用 AR 技术制造自己的艺术效果。同

时，可以通过降低难度系数的简单设计工具加强参与性，

文化上的叙述结构要求恰如其分，让客户对文化的认同

增加自豪感，而这种努力又会返回到“生产、分享、推

广”的良性循环中去。

四、叙事性转化的实践验证

（一）三星堆主题文创案例

纵目饰品系列：从青铜面具的眼睛为设计蓝本，设

计了可以随意搭配、装配眼睛的饰品配件，让购买者根据

自己不同的佩戴场景选择佩戴方式，完成了“教会遗宝”

向“时尚饰品”的故事重构。统计数据显示，该系列产

品复购率远高于普通文创产品的数据。“神树”文具套装：

以青铜神树拓扑形态作为笔筒体，将树枝部分改为能够展

开的笔座。通过形状的变异，给予顾客“成长”这样的故

事线。产品获得2025年“中国优秀设计”金奖。

（二）跨文化叙事案例

“青铜对话”全球连线：将三星堆青铜元素、古埃

及时代的金字塔进行碰撞融合，产生有文化交流意味的

产品，如三星堆青铜脸谱与图坦卡蒙黄金面具相互抗衡，

利用材质的比较表达东西方审美。此类产品在国外市场

颇受追捧。“未来考古”的设计理念：让当下的艺术家介

入，用“未来三星堆”为主题来进行创作，再由艺术品

做成创意商品的方式进行表现。这样就形成了由过去指

向未来的叙事线，从而引发人们对文化遗产持久性思考。

五、叙事性转化的挑战与对策

从博物馆艺术品的创意产品视觉设计的叙事情节转

换出发，把具有悠久历史的艺术品承载的历史内蕴，转化

为具有叙事情节的视觉叙述方式，增强创意产品的文脉与

情感感染力。提取古代文物的造型、纹饰、色彩等元素，

并运用当代产品设计方法和技术进行重构或者创新，使产

品既能保留过去的记忆，又能借由叙事情节讲出文化内涵。

（一）文化准确性的平衡

文化失真可能会对文化造成过度的简化。解决方案：

文物专家与设计师的互动机制，即设计过程中每一个环

节都需要考古学上的依据，如转换青铜器的纹样需参考

原始纹样比例，不能任意改变等。例如，古老的青铜器纹

样可以通过抽象化设计衍生为流行图案，使其所蕴含的精

湛工艺背后的时代背景表达出来；陶瓷器形的现代诠释也

能融入人们生活的空间中，从而产生情系一脉的纽带。

（二）商业与文化的博弈

市场的竞争可能会冲击产品叙事的深度，对策为构

建“基本款”“带有故事的款”产品组合。基本款可以满

足一般消费者的需求，带有故事的款式可以通过赠售文

化手册等方式满足深层的精神享受。

（三）技术应用的伦理边界

数字技术可能削弱实物体验。运用“虚实结合”方

法进行设计，如使用 AR 技术就应两者并存，以实物为

主，以虚物为辅的虚拟场景加以附增，要确保科技应用

是文化的媒介手段而非现实体验的替代。

进一步思考的问题有：（1）文化认同在叙事设计

上的长期效应；（2）各自文化对叙事的接受度的不同；

（3）人工智能与叙事设计。在博物馆的教育功能不断提

高之后，叙事设计将成为文化的创新手段。

结束语

博物馆文物元素的叙事性转化，将历史上的静止转

为一种文化感受。通过“符号抽取-情景还原-情绪联

动”这套方法体系，创意品可以成为古与今的文化链接。

本研究倡导的方式已应用于许多博物馆的活动中，它可

以显著提升创意品的文化价值与含金量，希望更多的艺

术家、设计师能加入到其中，一起挖掘传统表意法无尽

的可能性。
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