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引言

自2023年6月2日 起，RCEP对 总 人 口 超 过30亿，

GDP总量约占全球30%的15个成员国全部生效，这意味

着中国出口将迎来前所未有的机遇。RCEP生效使得中

国与其他成员国之间的合作更加顺畅、自由、便利，同

时可以享受到更多税收减让优惠。海关总署数据显示，

2023年中国对RCEP其他14个成员国进出口总额高达

12.6万亿元，较协定生效前的2021年增长5.3%，其中出

口6.41万亿元，对中国出口贡献率达到27%。当前全球

提倡绿色低碳出行，中国新能源汽车出口海外是必然趋

势，潜力无限。

中汽协数据显示，2023年中国新能源汽车出口量

172.7万辆，超过日本，首次跃居全球首位，成为第一

大汽车出口国。中国作为全球最大的新能源汽车生产

国，生产力强，可以通过RCEP协定进一步开拓海外市

场，提高出口规模，降低对国内市场的依赖，分散风险。

RCEP的生效将会使得中国新能源汽车出口手续更简单，

关税和非关税壁垒更低，整体贸易环境更便利自由。同

时，随着RCEP的生效，各成员国在全球这个偌大市场

的大舞台上，如同猛兽般相互厮杀，各显神通，这对中

国新能源汽车的质量和技术创新等提出了更高的要求，

而不同市场的标准及需求不尽相同。能否抓住机遇，迎

接挑战是新能源汽车出口破局的关键。

一、中国新能源汽车出口现状

新能源汽车有广义和狭义之分。广义上，新能源汽

车是指使用非传统燃料或能源替代传统燃油的汽车，以

减少对石油资源的依赖，降低碳排放和环境污染。其中

包括纯电动汽车、插电式混合动力汽车、燃料电池汽车

等。狭义上，新能源汽车主要指纯电动汽车和插电式混

合动力汽车。纯电动汽车是完全依靠电池供电的汽车，

没有使用传统燃油引擎。插电式混合动力汽车则是同时

搭载燃油引擎和电动机，可以通过插电充电或者动力回

收系统充电，以电动机为主要动力源，同时也可以使用

燃油引擎进行驱动，以减少尾气排放和提高能源利用效

率为目的。从中国海关信息得知，中国主要出口纯电动

轿车、插电式混合动力轿车、纯电动客车这三类，海关

HS 编码分别为 870380、870360、870240。

目前，中国新能源汽车主要交易平台包括官方网站，

电商平台和授权经销商。其中官方网站包括各汽车品牌

官网和国家新能源汽车公共服务平台等；电商平台包括

平安好车主、阿里巴巴新能源汽车平台、拍拍二手车等；

此外，许多中国汽车制造商在国外设有授权经销商，客

户可以通过授权经销商进行购车咨询和下单购买。中国

新能源汽车出口送到国外客户的手上并非易事，需要完

成一系列流程。首先，汽车出口商需要准备出口合同、

装箱单、出口报关单等文件办理海关申报和清关手续。

其次选择物流方式，海运、空运和陆运，不同的物流方
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式，其费用差异很大。接着对新能源汽车进行适当的包

装和装载，以确保车辆在运输过程中的安全，一箱到底

能减少许多人工成本和损失。最后将汽车交付给最终的

买家或经销商。每个流程都需要花费大量的时间和成本，

简化优化流程可以减少许多不必要的支出，可以有更大

的盈利和降价空间，增强市场竞争力，使得中国新能源

汽车在国际市场上具备更大竞争优势。

目前，中国新能源汽车出口物流主要以海运和空运

为主，汽车体积重量大且外国远，所以选择通过集装箱

船运输的海运相对便宜，空运虽然快，但是费用高昂，

通常只会在紧急订单或展览活动时使用。

中国新能源汽车在国内大受欢迎，在国外也有很大

的影响力，全球各个国家均有中国新能源汽车的身影。

UN comtrade 数据库数据显示，除了 2020 年受疫情影响，

纯电动轿车出口量有小幅度下跌外，其余均呈上升趋势，

2023 年，纯电动轿车、插电式混合动力轿车和纯电动客

车出口量同比增长率均超过 40%，2019-2023 年中国新能

源汽车出口量如表 1 所示。2023 年，纯电动轿车出口总

额由 2019 年的 4.38 亿美元飙到 341.30 亿美元，增长近 80

倍，2023 年同比增长近 70%。2019-2023 年中国新能源

汽车出口总额如表 2 所示。

表1　2019-2023年中国新能源汽车出口量

（单位：辆）

年份 纯电动轿车
插电式混合

动力轿车

纯电动

客车
总计

2019 240，326 12，398 1，520 254，244

2020 193，905 24，680 2，478 221，063

2021 498，256 43，170 2，807 544，233

2022 943，966 94，447 6，797 1，045，210

2023 1，545，831 138，305 9，677 1，693，813

数据来源：UN comtrade

表2　2019-2023年中国新能源汽车出口总额

（单位：亿美元）

年份 纯电动轿车
插电式混合

动力轿车
纯电动客车 总计

2019 4.38 5.23 3.61 13.22

2020 15.79 9.73 6.22 31.74

2021 85.96 14.33 6.48 106.77

2022 200.89 25.28 11.14 237.31

2023 341.30 43.20 16.84 401.34

数据来源：UN comtrade

二、RCEP成员国对新能源汽车的需求量

目前中国新能源汽车除了销往德国、法国、荷兰、

美国等欧美国家之外，在日本、韩国、印度、马来西

亚等亚洲国家也能看到中国新能源汽车的身影。据 UN 

comtrade 数据库数据显示，中国新能源汽车在欧美国家

的竞争异常激烈，与本土老品牌如雪佛兰、林肯、大

众、奔驰、宝马、保时捷等相比知名度度不够高，再

加上当地反倾销、反补贴政策等使得中国新能源汽车

进入难上加难，相较出口 RCEP 其他成员国的数量及金

额有很大的差距。2019-2023 年三种类型新能源汽车在

美国的出口量总计仅为 39376 辆，总额为 12.49 亿美元。

2019-2023 年中国新能源汽车在 RCEP 成员国之一的泰

国金额呈现逐年大幅度上升趋势。其中 2019-2023 年纯

电动轿车、插电式混合动力轿车、纯电动客车出口累计

金额分别为 30.48 亿美元、211.51 万美元、1.45 亿美元，

纯电动轿车出口额由 2019 年的 0.43 亿美元飙升到 2023

年的 24.65 亿美元，出口量更是从 2019 年的 4167 辆涨

到 155910 辆，插电式混合动力轿车出口额由 2019 年的

35563 美元涨到 2023 年的 773749 美元，纯电动客车出

口额由 2019 年的 913911 美元涨到 2023 年的 64303014 美

元，远超出口欧美，除了泰国之外，RCEP 其余成员国

也呈现不同程度的增长。由此可知，RCEP 成员国对中

国新能源汽车的需求量很大，中国新能源汽车在这些国

家有很大的发展空间，RCEP 的生效加快中国新能源汽

车出口的步伐。

三、RCEP生效给中国新能源汽车带来的机遇

1.出口手续简化，贸易环境自由且便利

在 RCEP 生效前，新能源汽车出口需要办理繁杂的

出口手续，审核时间漫长。除了需要审核出口合同，许

可证，装箱单，报关单等，还得进行无数次货物检验，

不同国家，不同地区的标准并不统一，期间需要开箱无

数次，需要投入大量人力物力财力。而 RCEP 生效后，

一切从简。RCEP 将成员国之间的经贸规则进行标准化统

一，协同技术法规与合格评定程序等，节省审核时间。

2.税费下降，政府扶持，交易成本降低

RCEP 的生效推动成员国之间的贸易自由化，降低

或取消了一些关税和贸易壁垒。RCEP 其他成员国从扩

大内需、完善配套、增大税收减免或财政补贴等鼓励支

持中国新能源汽车入驻。中国新能源汽车出口商享受到

更优惠的关税待遇，同时面临更少的进口限制和审批程

序。如泰国向电动汽车购车者提供补贴，马来西亚给予

电动汽车企业 70%— 100% 的所得税减免，减免期限最

长达 10 年。
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在 RCEP 生效前，各国的一些证书和认证要求不同。

生效后，成员国之间寻求相互承认一些产品认证和标准，

降低进口时的重复测试和审批流程，减少出口商的证书

和认证负担，同时进口手续费、货物检验费、仓储费等

降低，节约中国新能源汽车出口成本。

3.提供公平竞争机会，让消费者有机会接触并相信

中国新能源汽车

RCEP 生效使得成员国消费者有更多机会接触到中

国新能源汽车，中国新能源汽车也用实力一次次征服了

RCEP 成员国消费者的心，多样化的车型和价格优势备受

年轻人青睐，成员国政府更是看到了中国的用心，纷纷

采取政策鼓励和支持中国新能源汽车发展壮大，如在居

民区建充电桩，方便住户给新能源汽车充电。

RCEP 生效，使得中国新能源汽车制造商有更多机

会与当地经销商合作，提供实体店体验与展销会宣传，

打破中国造不出高科技产品偏见。

四、RCEP给中国新能源汽车带来的挑战

1.竞争对手涌入，国内外竞争日益激烈，成本增加

RCEP 生效，其他国家汽车品牌同时涌入国际市场，

涌入中国市场，加剧国内外竞争。出口路程远，出口运

费高，运输途中未知风险大，新能源汽车以锂电池为主，

发生碰撞挤压，短路导致温度过高时爆炸。核心技术卡

脖子，车用芯片主要靠进口，续航电池与国际先进水平

相比有一定的差距，使得中国新能源汽车的发展受限，

增加成本。

2.标准不统一，供应链管理难度增加

地区间管理规范准则、作业标准不统一，重复开箱

检查，效率低成本高。路程远，申报流程复杂，审核时

间长，物流衔接不畅。国家不同，文化不同，出口目的

地国家的法规标准差异，消费者偏好有很大差异，供应

链不完善，跨文化经营经验不足，车配套体系不完善，

国内购车平台跨国服务未跟上，消费信贷体系不完善技

术标准差异，一定程度上增加了中国新能源汽车供应链

管理难度。

3.不确定性和低技术性带来高成本，压缩利润空间

国内外客户不但需求差异大，当地市场硬软件差异

也不小。海外售后服务机构运维成本比国内高出很多倍，

售后服务比不上在国内时的水平。过分依赖当地供应商

充电或兼容性充电设施，充电配套设施不完善、充换电

困难，售后网点建设速度跟不上销量的增长，后期零部

件更换困难，难以保证第一时间解决客户问题。此外，

贸易保护主义的抬头和地缘政治风险也为新能源汽车的

国际贸易带来了不确定性。核心零部件生产技术的差异，

废气排放、汽车噪声、车内有害物质释放及其他各个部

件技术标准差异，无形中增加了成本，压缩利润空间。

五、促进中国新能源汽车出口的建议

1.建设“绿色长廊”，助力出口

政府设计最佳运输路线，加快海运基础设施建设，

建设“绿色长廊”，助力出口。海事部门保驾护航，制定

海上交通安全法，明确标准，同时智能化高效监管，查

验结果互认，一箱到底，在确保安全的前提下减少开箱

检查频次，精准查处谎报瞒报等违法行为，降低物流成

本，提高运输效率。海关、边检、港务、引航等多方合

作，提供一站式服务，通过信息化、无人机等提前预警

恶劣天气，不间断监管船舶动态，及时排除安全隐患，

通过提前预约，线上审批提高审批效率。

2.进一步加强投资与合作，更好满足消费者期望

设立生产基地，构建成熟的汽车产业链，海外投资

建厂、当地采购、当地销售，降本增效，降低关税、跨

境运输等环节的风险。加强沟通，完善车配套体系，加

快充电站和充电桩建设，自建充电体系，增加充电桩数

量，形成绿色充电长廊，提高新能源汽车充电的便利性，

同时与零部件企业抱团，线上线下共同推进售后服务体

系，方便客户后续修换汽车零部件，保养维护等，及时

解决客户问题，建立国际营销服务网络和国际化消费信

贷体系。各国摒弃保护主义，转移价值链分工环节，让

其成为新能源汽车发展的受益者，以此激发市场潜力。

深入了解市场需求，精准定位，制定合理的市场进入策

略，积极参加营销活动，加强品牌建设，提升产品质量

和服务水平，提高知名度，品牌认可度。积极与其他成

员国进行技术合作和标准对接，健全标准体系，以适应

不同市场的需求。

3.加强技术创新，提升品牌附加值，向高端转型升级

加大研发投入，人才培养，增加专利数量，提升核

心技术自主创新能力，加强品牌建设，设计符合消费者

偏好的汽车，增加辨识度，解决卡脖子问题，如续航能

力、充电慢耗电快等问题。规范包装、科学放置、技术

处理降低锂电池活性，将因碰撞、短路而发生火灾的可

能性降到最低。构建智慧物流，充电桩信息化管理，线

上可查看空闲充电桩，方便消费者。创新风险管理系统，

不间断关注政策变动，在技术水平、产品质量和品牌形

象多方面下功夫。
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结语

RCEP的生效为中国新能源汽车出口提供了机遇，

但同时带来一系列挑战。中国汽车制造商应抓住机遇，

进一步拓展海外市场，以减少对国内市场的依赖，同时

积极应对挑战，并采取相应的措施来提高竞争力。
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