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引言 1

相关数据显示，截至2023年我国现有1372项国家级

非遗项目，但青少年认知度不足30%，传统技艺因受众

老龄化、传播形式单一而逐渐边缘化；国际社会对中国

文化的认知仍停留在符号化层面，缺乏深度互动体验，

非遗技艺面临失传风险。面对这一问题，加强交互式非

遗双语儿童手工书设计与运营，通过“科技+手工+双

语”三维赋能，为3-6岁幼儿和7-12岁少儿提供适龄的、

可交互的非遗读物，既能够促进非遗技艺传承与发展，同

时也能够为幼儿健康发展提供训练平台，意义重大。

一、交互式非遗双语儿童手工书简述

交互式非遗双语儿童手工书是通过“科技 + 手工 +

双语”三维赋能，支持幼儿进行交互的双语文创产品。

它的核心内涵在于‌通过前沿科技的赋能与沉浸式体验的

设计，将博大精深却可能略显遥远与抽象的非物质文化

遗产，转化为幼儿可感知、可操作、可互动、可共鸣的

生动文化旅程。

“交互”是交互式非遗双语儿童手工书的核心功能，

既体现在实践交互上，利用拆卸非遗套件、拼插组件等，
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设计丰富的互动机关，带幼儿走进好玩有趣的非遗体验，

幼儿可亲手完成如剪纸、皮影等非遗制作；也体现在数

字交互上，运用 3D 建模、VR/AR、NFC 芯片等技术，生

动呈现非遗项目的起源、制作工艺、纹样、文化内涵等

信息，提供双语故事朗读、工艺声效等扩展内容，让读

者与图书深度交互。让幼儿不仅能用眼看，还能用手摸、

用鼻子闻、用耳朵听，实现“阅读—操作—互动”的阅

读闭环。

“非遗”是交互式非遗双语儿童手工书的教育内核，

以“活态传承”为核心，强调非遗需通过“体验式学

习”融入当代生活，而非单纯静态记录。儿童手工书通

过“动手操作 + 文化故事”，让非遗从“知识”转化为可

感知的“技能与记忆”，将抽象非遗文化转化为形象展示

及具象操作，促使非遗文化传承与发展。

“双语”是交互式非遗双语儿童手工书的拓展功能，

采用双语编写儿童手工书，旨在打破语言壁垒，吸引国

内外读者的关注，助力中国非遗走向世界，促进不同文

化间的交流与互鉴。跨境电商平台则为产品提供全球化

分发渠道。

二、幼儿交互式非遗双语儿童手工书的价值

（一）降低非遗失传风险，促使非遗文化传承与发展

传统非遗技艺因受众老龄化、传播形式单一等问题，

如今面临失传的风险。交互式非遗双语儿童手工书的价

值远不止于一套普通出版物，它实际上也是非遗文化传

承的重要载体，尝试运用科技手段消解传统技艺与现代

儿童之间的认知鸿沟，让静态的非遗文化转变为可触摸、
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摘　要：文章对交互式非遗双语儿童手工书的内涵进行简述，探讨幼儿交互式非遗双语儿童手工书设计与运营的价

值，研究幼儿交互式非遗双语儿童手工书设计与运营的实践措施，旨在为相关工作提供一定参考资料，解决传统非

遗传播中存在的参与度低、交互度低等问题，为读者提供阅读及阅读过程中手工制作的机会，促使读者深度感受非

遗魅力。设计倡导分龄设计，设计儿童适用的启蒙版和少儿适用的探究版，开发AR动画、语音导览、3D展示等功

能，设计可拆卸非遗套件、拼插组件，满足儿童手工书交互需求。运营则需要创新运营模式、加强新媒体矩阵宣传、

开展丰富的营销活动等，增强用户粘性。
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可对话、可玩耍的活态存在。从而实现从根本上重组非

遗文化传承的叙事逻辑——从单向的知识灌输变为多维

的感官体验；从浅层的观摩体验到深层的交互体验，让

幼儿真正爱上非遗文化，深度了解非遗文化，从而大大

提升非遗文化传承与发展的有效性 [1]。

（二）解决幼儿教育问题，增强对幼儿综合素质培养

当前幼儿教育存在一定问题，表现为：第一，在

全球 STEAM 教育市场不断扩大的当下，交互式幼儿教

育工具需求极速上升，但当前市面上多数产品为纯纸质

书，停留在静态绘本或简单手作，缺乏 AR/VR 辅助讲

解、线上教程或社群互动功能等深度交互设计，难以吸

引数字原生代儿童；第二，现有手工实践包因为材料安

全性存疑、说明晦涩、缺乏可持续玩法等问题，难以持

续使用；第三，现有非遗手工书多针对小学阶段，缺乏

分层设计，与不同年龄幼儿的认知发展规律不符。交互

式非遗双语儿童手工书的设计与运营，对症解决上述几

点问题，3D 建模、VR/AR、NFC 芯片等技术赋能增加

手工书可玩性；手机 APP 扫描即可动态展示非遗技艺

流程，将静态内容转化为沉浸式视听体验，增加非遗体

验便捷性；实行分层设计，尊重幼儿发展认知规律和特

点。进而为幼儿成长提供高度适配的教育工具，增强对

幼儿综合素质的培养。

（三）具备广泛推广潜力，塑造新型文化传播设施

交互式非遗双语儿童手工书的设计与运营，相关产

品正在塑造‌新型文化传播设施，可精准满足多方需求。

可适配幼儿园及小学课后服务、青少年宫及文化机构研

学课程等多种场景，为推动非遗进校园提供基础设施，

为学校提供了“开箱即用”的文化教育资源；可通过订

阅制材料包持续连接家庭场景，为家庭亲子陪伴、亲子

教育提供生动素材；可通过线上交互社区构建跨地域文

化社群，增加幼儿的文化归属感；可通过双语编写，打

破语言壁垒，吸引国内外读者的关注，助力中国非遗走

向世界。

三、幼儿交互式非遗双语儿童手工书设计与运营的

对策

（一）分层设计儿童手工书内容，满足幼儿成长需求

交互式非遗双语儿童手工书设计的核心是满足幼儿

教育的真实需求，增强非遗文化传承与发展有效性，因

此需要分层设计儿童书内容，其本质是建立动态适应的

文化转译机制‌——通过分层技术架构将非遗元素转化为

符合幼儿认知规律的交互语言。对于 3-6 岁幼儿，要发

挥他们感官敏感期的特点，可采用立体折纸图案，引导

幼儿走进好玩有趣的非遗体验。例如，利用立体折纸图

案，引导幼儿观看、触摸、了解水云之间的青城山、热

闹的锦里老街、传统茶技艺、皮影作品、可触摸的苗绣

纹样轮廓等，并选用食品级硅胶制作的模块化拼图组件，

利用动态视频展示非遗技艺流程，引导幼儿进行手工制

作，使文化认知从指尖开始萌芽。

对于 7-12 岁，难度可随之提升，依据皮亚杰认知发

展阶段理论，针对儿童“具体运算阶段”（7-11 岁）的

特点，设计“观察—模仿—创作”的互动环节（如折纸、

皮影简化手工），将抽象非遗文化转化为具象操作，通过

可拆解手工组件、扫码看非遗技艺视频、亲子协作任务

卡等设计，匹配儿童“以动作和体验建构认知”的学习

规律。

（二）打造沉浸式交互空间，提升非遗传承对幼儿吸

引力

交互式非遗双语儿童手工书的设计，要注重以“活

态传承”为核心，强调非遗需通过“体验式学习”融

入当代生活，而非单纯静态记录，设计师通过 3D 建模、

VR/AR、NFC 芯片等数字技术赋能，打造沉浸式交互空

间，读者通过 AR 技术扫描图书页面，动态活化非遗制

作过程或相关民俗场景，将静态知识转化为沉浸式体验；

嵌入二维码提供双语故事朗读、工艺声效等扩展内容，

丰富了感官维度 [2]。

例如，设计师设计中国古代建筑风格栏目，允许幼

儿用电子设备扫描书页上的二维码，即可利用 AR 技术展

示立体的中国古代建筑，并在屏幕上详细展示屋顶瓦片、

屋檐瓦当、门窗雕花等构件，这种具象化的结构探索，

促使学习内容具体化、直观化，促使幼儿对相关非遗文

化产生更加清晰、更加深刻的认识，既保留了传统营造

技艺的精髓，又符合当代幼儿的数字化行为习惯。

（三）沉浸式双语输入，实现非遗文化语义的立体

解码

双语体系的构建需要体现出‌文化语义的立体解码‌，

不同于简单的文本对照翻译，设计师需要遵循“沉浸式

双语输入”原则，不单独设置“语言学习模块”，而是将

非遗术语、文化场景对话等非遗相关双语内容嵌入手工

步骤说明、故事旁白中，构建“文化引导 - 动手实践 - 语

言内化”的闭环学习模式，让幼儿在接触非遗的同时自

然吸收双语信息，降低语言学习的刻意感。

例如，在“活字印刷体验套组”的设计中，在 VR
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展示中，系统采用情境化叙述方式，对活字印刷技法的

发展历史、制作方法进行简述；当幼儿取出檀木制的汉

字模块时，系统用双语交替提示：“找找看 ' 福 ' 字在哪

里，看看它在文章的哪个位置？”，幼儿按照提示找出对

应字体，放入对应位置；幼儿逐一放入字体模块，系统

播放雕版匠人的凿刻声，当幼儿完整且准确地放入所有

字体模块，系统又播放宋代书院的晨读声；在“诗词印

刷游戏”环节，当幼儿完整且准确地完成活字印刷，系

统则 VR 展示诗词情景剧，等等。在诸多环节中，实施沉

浸式双鱼输入，将非遗术语、文化场景对话等融入幼儿

体验的各个环节之中，在幼儿真实操作中，不知不觉完

成从非遗技艺到双语表达的内化过程。

（四）创新运营模式，加强新媒体矩阵宣传

对交互式非遗双语儿童手工书的运营，倡导构建

“内容产品 + 社群运营 + 增值服务”的商业模式。线下以

“图书 + 材料包”作为标准化载体，易于批量生产和渠道

分销，克服线下体验活动地域性强、难以规模化的痛点，

可通过电商平台、线下书店、学校采购等渠道迅速推向

全国乃至海外市场。线上可通过线上社群、工作坊直播

等形式提供持续互动指导，并开发非遗教程、文化解读

等付费增值内容，用户可通过购买或积累的手工积分了

解非遗文化深度内涵、预约非遗传承人的 1v1 视频指导

等，用户也可通过参加比赛、上传创意等方式，自动按

比例获得文化创意收益，进而增强用户粘性，形成了可

持续的运营生态 [3]。

值得一提的是，运营企业需突破线下销售和传统电

商的局限，积极拥抱社交媒体平台，利用抖音、B 站、

小红书等新媒体平台的广泛的用户群体、丰富的内容生

态和强大的用户粘性，为交互式非遗双语儿童手工书提

供绝佳的展示舞台。运营企业坚持“内容为王”，结合交

互式非遗双语儿童手工书的丰富功能、艺术效果和故事

性等，通过富有创意的视听语言来讲述产品的价值，以

此激发消费者的情感共鸣和文化认同。

（五）开展丰富的营销活动，增加线上线下用户粘性

对交互式非遗双语儿童手工书的运营，倡导构建

丰富多彩的营销活动，注重线上线下联动。线上可以开

展“文创达人秀”等互动活动，鼓励用户分享使用体验；

线下则可举办主题展览、手作工坊等沉浸式体验活动，

让消费者近距离感受文创魅力。这种立体化的营销策略

不仅能提升品牌活跃度，更能培养忠实的用户社群，远

比简单的优惠券发放更能建立持久的情感连接 [4]。

例如，运营企业开发“亲子非遗挑战赛”线上社区，

家长和孩子可通过平台上传原创手工作品（如剪纸、泥

塑等非遗相关创作），经审核通过后即可获得积分，或

者兑换当地非遗体验馆的亲子套票，该活动既鼓励亲子

共同参与非遗传承实践，又能通过作品展示激发幼儿的

文化创造力。再例如，运营企业与少儿图书馆、幼儿园

或小学合作，打造“非遗工坊”系列实践活动，以交互

式非遗双语儿童手工书为根据，同步开发包含教学视频、

非遗背景知识的教师指导手册，每周开设剪纸、泥塑等

传统技艺课程，助力传统文化进校园。

结束语

以“体验式学习”为核心，通过分龄化设计、双语

浸润、深度融合的交互技术（AR/NFC）以及核心的手

工实践，在儿童的指尖、耳畔、眼前全方位激活感官与

思维，最终在愉悦的探索与创造中，促使幼儿了解并传

承优秀非遗文化，培养幼儿的手工能力、阅读能力、创

新能力等综合素质发展，意义重大。
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