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一、晏场镇“三农”短视频发展现状与生态分析

（一）区域概况与产业基础

晏场镇地处四川省雅安市雨城区南端，位于四川盆

地西缘向青藏高原过渡的生态敏感带（北纬 29° 44'，东

经 103° 07'），海拔 803-2000 米，属亚热带湿润季风气

候区。年平均降水量 1700mm，森林覆盖率达 70%，形成

“高山云雾出好茶”的独特生态条件。作为雨城区“南

部高山有机茶区”核心区域，全镇茶园面积 3.8 万亩，其

中无性系良种茶园 1.16 万亩，蒙顶黄芽、高山绿茶等获

国家级奖项。产业结构以“林、茶、畜”为支柱，2024

年茶叶综合产值达 7500 万元，占农业总产值的 42%，已

形成“种植 - 加工 - 销售”初级产业链。近年来依托高叠

洞峡谷、海子山湿地等生态资源，探索“茶旅融合”发

展路径，但数字化渗透率不足 15%，存在“生态资源富

集与数字转化滞后”的矛盾。

（二）“三农”短视频在晏场的发展演进轨迹

1. 萌芽期（2016-2018）：技术启蒙与自发记录

伴随抖音、快手等 UGC 平台兴起，少数村民开始

用手机拍摄茶园采摘、农事活动等碎片化内容，典型如

代河村茶农通过抖音发布手工制茶过程，但内容呈现原

始化、非结构化，年均发布量不足 50 条，未形成传播声

量。此阶段特征为：创作者无职业化意识，内容以“生

活记录”为主，平台算法推荐机制尚未对乡村内容倾斜。

2. 探索期（2019-2021）：政策驱动与零星突破

国家乡村振兴战略实施后，短视频平台推出“新农

人计划”“乡村守护人”等激励项目（如抖音 2020 年投

入 10 亿流量扶持三农创作者），晏场镇出现首批农业带

头人尝试内容创作。聚祥春茶厂负责人通过快手直播黄

茶制作工艺，单场观看量突破 1 万，但全镇活跃账号不

足 10 个，内容同质化严重，90% 为“茶叶采摘 + 产品展

示”单一模式，缺乏叙事设计。

3. 瓶颈期（2022-2024）：规模停滞与转型困境

当前全镇“三农”短视频账号约 37 个，粉丝量超 1

万的仅 2 个，内容生产面临三重制约：

主体老龄化：创作者中 50 岁以上占比 68%，数字

技能薄弱，仅 12% 能使用剪辑软件；内容内卷化：85%

的视频为茶园风光、茶叶包装等硬广，缺乏“茶农故

事”“制茶非遗”等情感叙事；变现渠道单一：仅依赖短

视频挂链销售，2023 年电商销售额占茶叶总产值不足 8%，

远低于全国平均水平，其丰富的产业和自然资源有待进

一步发掘。

二、晏场镇“三农”短视频发展的影响因素

（一）区域资源禀赋与数字化基础的制约

晏场镇虽拥有 3.8 万亩茶园、70% 森林覆盖率的生态
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实施乡村振兴战略以来，我们党就一直把乡村振兴的任务放在国家建设重中之重的位置，实施乡村振兴战略也成为

了关系全面建设社会主义现代化国家的全局性、历史性任务。在乡村振兴战略引导下，互联网企业积极谋求担当重

要角色，一些短视频平台通过运营培训、流量扶持、变现指导等支持“三农”短视频创作。短视频作为“三农”题

材内容创作和传播的载体和手段，进一步丰富了互联网在乡村振兴领域的应用和价值。本项目小组积极响应国家号

召，顺应时代发展潮流，践行马克思主义实践与理论相结合的基本原理，以四川省雅安市晏场镇为例，通过对于大

量文献资料的分析研究，认为通过发展“三农”短视频的方式来助力晏场镇农村经济发展，实现乡村振兴有切实的

可行性。本文结合短视频背景，以雅安市晏场镇茶产业为例，创新性提出“三农”短视频促进乡村资源一体化，形

成完善的农产品营销体系。同时通过营销策略的优化，带动农村现代化发展，从而为乡村全面振兴提供助力。
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资源及蒙顶黄芽等非遗技艺，但数字化渗透率不足 15%，

成为短视频发展的结构性瓶颈。一方面，高山茶园的地

理优势尚未转化为内容优势，85% 的短视频仅停留在茶

园风光、茶叶包装等硬广层面，缺乏对“高山云雾出好

茶”生态价值的深度叙事；另一方面，冷链物流、物联

网监控等基础设施建设滞后，导致“短视频 + 电商”闭

环中物流可视化不足，难以建立消费者信任。

（二）政策支持与市场机制的协同不足

雅安市虽推出茶产业专项资金及“新农人计划”流

量扶持，但存在政策落地“最后一公里”问题。例如，

针对短视频创作的专项培训覆盖率不足 30%，且多集中

于基础拍摄技巧，缺乏 IP 孵化、流量运营等系统化指导

（刘瑞琪等，2025）。市场层面，短视频平台算法对乡村

内容存在“流量倾斜不足”现象，晏场镇头部账号粉丝

量超 1 万的仅 2 个，远低于全国平均水平，加之变现渠道

单一（2023 年电商销售额占比不足 8%），难以形成“创

作 - 变现 - 再创作”的良性循环。

（三）文化认同挖掘与内容创新的深度欠缺

晏场镇短视频对茶文化的呈现多停留在“采摘 - 炒

制 - 售卖”的表层流程，缺乏对蒙顶黄芽非遗技艺、茶

马古道历史等文化内核的挖掘。对比“李子柒”对传统

工艺的沉浸式叙事，本地内容未能构建“技艺传承 - 生

活方式 - 情感共鸣”的叙事链条，导致“茶农故事”“制

茶非遗”等情感类内容占比不足 15%，难以通过文化认

同激发传播裂变。此外，受限于创作者认知，尚未开发

“茶旅融合”“文创 IP”等衍生内容，错失文旅消费场景

拓展机遇（张森、邓峰，2025）。

三、晏场镇“三农”短视频的发展模式构建

乡村振兴与现代化的核心在于城乡要素流动。基于

曼纽尔·卡斯特尔“流动空间”理论，雅安市晏场镇可通

过“三农”短视频引致人流、物流、资金流、信息流汇

聚，为晏场镇茶产业振兴提供新路径。

（一）人流：激活乡土人才引擎

根据《CNNIC：第 54 次中国互联网络发展状况统计

报告》显示，截至 2024 年 6 月，我国网民规模达 10.9967

亿，互联网普及率 78.0%，短视频职业化推动农民生产

方式向“半耕半网”转型（李竹筠，2022）。晏场镇地处

雅安南端，海拔 803— 2000 米，拥有 3.8 万亩茶园与丰富

乡土资源，但存在劳动力外流问题。可依托茶产业特色，

设计“短视频创作者孵化计划”，吸引返乡青年拍摄茶产

业 vlog，打造“采茶姑娘”、“制茶匠人”等原生 IP。同

时晏场的剩余劳动人口，可通过“农民讲述农民故事”

的乡土叙事（如茶叶采摘、茶饮制作短视频），引发受众

共鸣，形成“网红茶农”矩阵，带动青年回流。

（二）物流：构建产销闭环体系

利 用“短 视 频 + 电 商 ” 模 式， 晏 场 镇 可 搭 建“茶

鲜叶交易市场 + 冷链物流”体系来促进生产。农夫山泉

2024 年收购临沧 4000 吨夏秋茶鲜叶案例，实现了提价

30% 激发茶农积极性，同步引入“溢价 + 标准 + 建厂”模

式，推动乡村茶产业标准化。晏场茶叶也可通过短视频

全程展示采摘、加工、运输环节，与大型资方实现对接，

解决夏秋茶滞销难题。同时，短视频中植入“一键下

单”链接，实现“流量种草—直播转化—冷链配送”闭

环（刘瑞琪，2024）。

（三）资金流：多元变现路径构建

第一，ip 与茶企流量分利。推动“采茶姑娘”等原

生 IP 与聚祥春茶厂合作，以获“蒙顶山杯”金奖的蒙

顶黄芽为核心，在短视频中植入场景化广告，同步开展

“非遗制茶”直播带货，按“创作者 40%+ 茶厂 30%+ 平

台 30%”分利（参考安岳柠檬“E-R-C 模型”）。第二，

MCN 职业化运营。签约本地 9 个合作社茶农，提供拍摄

培训与设备支持，打造“茶产品测评”等内容矩阵，对

接电商平台实现“广告 + 佣金”变现，2024 年目标孵化

10 个 10 万 + 粉丝账号。第三，文旅资源引资开发。通过

短视频展示高叠洞、海子山湿地，设计“茶园打卡 + 制

茶体验”研学路线，联合政府举办投资峰会，吸引资本

开发茶主题民宿，可参考济南“超然楼”IP 商业化路径

落地千万级项目来进行模式构建（延磊，2025）。

（四）信息流：数字治理双驱动

制作《晏茶种植 100 问》短视频，由种植大户讲解

太阳能杀虫灯使用等技术，挂载《操作手册》链接，同

步推动 30% 茶园物联网改造，实时展示生长数据。政策

与环保治理：借鉴山西“方言短剧”模式，用四川方言

制作政策解读短视频，解读雅安市 1 万元创业资金等支

持；发起“守护晏场绿”征集活动，以短视频作为环保

考核依据，实现“内容创作 - 治理监督”闭环。

四、晏场镇“三农”短视频与茶产业融合发展优化

策略

（一）深挖茶文化内核，构建内容创新体系

将蒙顶黄芽制作技艺、高山茶园生态等元素转化

为可视化符号，采用“非遗技艺 + 流行表达”模式。通

过微距镜头聚焦炒茶手势、茶叶发酵等细节，搭配网络
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热梗文案（如“这手速，茶界‘顶流’实锤”），在保

持工艺本真性的同时降低年轻受众认知门槛（罗文雪，

2025）。借鉴“李子柒”影视化手法，用降格镜头呈现

茶园四季变迁，以环境音留白营造沉浸式体验，强化

“高山云雾出好茶”的文化认同（罗文雪，2025）。同

时，针对“茶叶采摘 + 产品展示”的单一模式，将茶农

劳作、返乡青年创业等微观场景与乡村振兴战略结合。

拍摄“00 后茶农改造老茶园”系列，通过智能灌溉设备

应用、电商直播等情节具象化“科技兴农”；借鉴方言

短剧形式，用四川方言制作《晏茶三代人》微纪录片，

避免生硬广告内容导致的传播疲劳（罗文雪，2025；邓

安琪，2025）。

（二）打通“短视频+茶产业”价值链

在短视频中植入“茶旅盲盒”互动，用户观看“手

工制茶”视频后可领取“高叠洞茶园打卡券”，凭券兑换

采茶体验或茶点试吃；开发“晏茶文创”周边，将“采

茶姑娘”IP 形象授权至茶具、茶包装，通过短视频购物

车实现“内容种草 - 消费转化”闭环。参考“线上引流 +

线下转化”模式，定期举办“短视频茶旅节”，直播茶旅

路线体验（滕玲玲，2025；罗文雪，2025）。同时也可探

索在短视频中嵌入物联网监控画面，实时展示茶园土壤

湿度、茶叶生长周期等数据，强化“有机高山茶”信任

背书；复刻“新农人计划”流量扶持逻辑，拍摄“夏秋

茶收购全流程”纪录片，通过“短视频溯源 + 直播砍价”

模式解决滞销问题，将流量转化为产业增值动力（邓安

琪，2025；罗文雪，2025）。

（三）夯实支撑体系，提升可持续发展能力

晏场镇可以尝试与政企联联合，建立“政企校”三

方培训机制：联合高校开设“短视频 + 茶产业”工作坊，

教授 AI 剪辑工具（如自动生成茶园延时摄影）、直播数

据分析等技能；引入智能灌溉、太阳能杀虫灯等技术，

在短视频中设置“智慧茶园探秘”专栏，吸引青年返

乡创作，破解 68% 创作者年龄超 50 岁的困境（邓安琪，

2025；罗文雪，2025）。同时，申请“数字乡村”专项资

金建设直播基地，对入驻茶农提供设备补贴及流量扶持；

通过平台后台监测用户画像（如中老年偏好方言政策解

读，年轻群体关注“冷萃茶特调”），动态调整内容策略，

避免“流量至上”导致的内容低俗化（滕玲玲，2025；

邓安琪，2025）。

五、结论和展望

随着互联网技术的高度发展，未来必定会有越来越

多的人参与到短视频的消费和创作中，儿短视频本身也

会逐渐成为推动乡村现代化和乡村振兴的重要一极，参

与到乡村的发展和治理当中来。本项目抓住互联网短视

频发展势头良好的趋势，通过分析“三农”短视频产业

对实现乡村振兴及精准扶贫的可行路径。得出乡村振兴

战略对农村区域发展的影响结论的研究。促进乡村振兴

建设的功能与价值，是一次新媒体促进乡村振兴的本土

化尝试，为新媒体助力乡村振兴建设提供了一个实践样

本和一条可参考的路径。

参考文献

[1]张 森， 邓 峰.“三 农 ” 短 视 频 赋 能 乡 村 现 代

化：表现形式、内在逻辑与提升路径[J].现代经济探讨，

2024，（07）：114-123.

[2]刘瑞琪，王莹，舒丽璇，等.短视频赋能农产品

营销的路径探析——以安岳柠檬为例[J].优质农产品，

2025，（01）：85-87.

[3]延磊，马进，张婧.济南广电“短视频+”特色发

展模式分析[J].传媒，2024，（13）：29-31.

[4]罗文雪，王义仁.文化认同视域下中国传统文化

类短视频传播维度与优化策略[J].中国出版，2025，（08）：

61-66.

[5]滕玲玲.文旅抖音短视频传播策略优化[J].新闻世

界，2025，（04）：76-78.

[6]邓安琪，郑登元.乡村振兴类短视频传播研究——

基于抖音平台的数据分析[J].今传媒，2025，33（05）：

35-38.


