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直播带货助力太行山地区乡村振兴方向的研究

王　萦　张　伟　苏祉伊　李印幸　谢朝阳

河北金融学院 经济贸易学院　河北保定　071051

摘　要：农村直播电商助力拓宽农产品销售渠道，提高农民收入，促进农村产业升级，推动农村经济多元化发展，提升农

村地区品牌知名度，助力农村特色产业走向全国乃至全球市场。直播带货具有巨大的发展潜力，只要我们抓住机遇，创新

政策体系，加强基础设施建设，培养人才，就能充分发挥农村直播电商在乡村振兴中的作用，为我国农村地区经济发展注

入新的活力。
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1. 概括

随着中国乡村振兴战略的不断推进，直播电商逐渐成

为了助力农产品销售、促进农村经济发展的重要方式之一。

传统的农产品销售模式受到疫情等因素的影响而受阻，而直

播电商借助网络直播技术，将产品直接呈现给消费者，打破

了时间和空间限制，同时也提高了销售效率和产品附加值。

在这种背景下，许多企业和政府开始积极探索直播电商与乡

村振兴的结合，通过开展直播带货、线上农产品展销等活动，

搭建起生产者与消费者之间的桥梁，促进农村经济的发展，

实现农民增收致富，推动乡村振兴步伐加快。 

消费者倾向于网购模式，直观看见农民们介绍农产品的

质量和特色，农民能够与观众互动，提供相关的农产品知识

和推荐，满足消费者需求。以互联网新媒体为平台，通过文

章推送、短视频宣传、直播带货的方式，打通农、商户手中

特产品与消费者的销售通路，连通特色产品的上游生产与下

游推广，使得三农产品的销售能够跨越时空的限制，彻底解

决农民与商户卖不出好价，消费者买不到好产品这个痛点，

帮助太行山各县域特色产品“迈”出太行山麓。

2. 电商直播平台对新时代助农的内涵

直播电商在农村地区崛起，成为我国欠发达农村地区

推广农产品销售的主要手段。根据 2022 年发布的《中国互

联网络发展状况统计报告》，截至2021年 12月，我国有4.64

亿电商直播用户，占网民总数的 44.9%。同时，2022 年中

共中央一号文件提出了发展农村电商产业的重要性，以促进

农产品直播带货规范健康发展。学术界则集中在对助农直播

的内涵界定、助农 +直播模式对乡村振兴的影响以及助农直

播营销市场方向的研究。但学者们更偏向于宏观对策分析，

对直播助农活动本身作为传播媒介形式的研究较少。

3. 河北省农村电商直播的发展概况

新媒体平台开启了全新的农特产品销售途径。抖音、

快手、西瓜视频等短视频平台的用户数量近年来迅速增长，

例如抖音平台的注册日均活跃用户已经达到了 6 亿人。这些

短视频平台成为电商销售中新兴的渠道，通过短视频引流进

行电商直播带货销售已经成为一种常见方式。河北省的农村

电商直播主要可以划分为两类：

3.1 企业或公共传媒引领的助农直播 

企业或公共传媒在推动助农直播方面发挥着重要作用。

为响应乡村振兴，许多企业如快递、农产品销售、网络型企

业以及公共传媒都加入了电商直播助农的行列。举例来说，

河北省邮政利用自身特有的渠道开展了多项直播活动，特别

是在每年的邮政“919 电商购物节”，河北省邮政分公司依

托邮乐网平台开展了助农销售专场，充分利用农村邮政网点

的优势，将农产品就地包装并发往电商消费者所在地区。

3.2 农村商户个体直播销售 

农村商户以个人形式进行直播销售，这在国家积极支持

农民创业、提供政策支持的背景下迅速兴起。在河北省的广

大农村地区，得到政府支持的农民通过开设淘宝店铺，利用

网络电商平台或短视频平台的个人账号，先进行前期引流，

然后在个人自媒体账号上进行直播带货，将自家特色农产品

销售到省内外地区。河北各地都涌现出一批新型职业农民网

红，他们利用贴近生活的网络直播方式为电商直播注入新活

力，同时也推动了农村电商经济的新发展。
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4. 电商直播平台对新时代助农方向研究的前期准备

4.1 直播助农带货模式研究的前期准备

在项目规划方面，直播助农带货模式的研究需综合考虑

市场需求、助农产品的特点以及消费者的偏好等多种因素，

明确了直播助农的目标，以便更好地满足消费者的需求，展

现直播电商对农业的支持作用。组成完整研究人员，直播助

农带货模式的研究由主要负责人吸收有经验技术成员来进

行调查研究和运营管理。其次，建立一套完善的农产品筛选

机制，监控符合高品质标准的助农产品在市场中占据领先地

位，对县区进行市场调研，以选择适宜的产品，并与相关公

司达成合作，选择合适的直播平台时，直播助农带货需要考

虑到直播平台是否适用于助农方向的直播以及用户的特点

等因素，诸多因素会对助农效果都产生重要影响。

4.2 研究的前期准备对研究的意义

在当前互联网高度发达的时代，电商直播平台已经成为

农业发展中不可或缺的重要组成部分。直播助农带货模式的

研究以其独特的方式和出色的结果，充分展示了直播电商在

新时代对农业扶贫的积极影响。通过直播助农带货模式的研

究，可以深入了解电商直播平台对于新时代助农方向的重要

性。电商直播平台不仅对农民销售农产品具有重要意义，而

且对于推动像保定这样地区的助农产业的发展起到了积极的

促进作用。在当前互联网技术不断进步的潮流下，电子商务

直播平台将在新时代对农业发展起到更加重要的推动作用。

5. 直播平台助农的时代背景

直播助农作为一种以互联网技术为基础，通过实时直

播平台传输农产品信息和销售活动的新型销售模式，在近年

来迅速兴起并取得了广泛关注。[6] 智能终端设备的普及，直

播技术的进步，令实时直播技术逐渐成熟，使得人们能够轻

松地通过手机或电脑观看实时视频。直播提供了实时展示和

传递的工具，这使得直播助农成为可能。通过实时展示农产

品的生产过程、质量保证和溯源信息，让消费者能够更加直

观、放心地了解并购买优质的农产品。互联网技术在无声无

息的改变着人们的消费行为和消费方式，随着社交媒体平台

的兴起，使得人们可以更加方便地分享信息和互动交流。许

多直播平台也提供了社交化的功能，使得观众和主播可以进

行实时的互动和沟通。使得直播成为电商平台成为可能。

另外，《“十四五”数字经济发展规划》中提到，建

设数字经济基础产业。[7]“直播＋电商”的模式为助农提供

了便利条件。在此背景条件下，大量农户群体入驻电商平台，

许多农村网红为家乡产品代言，宣传农产品与乡村，目前农产

品直播电商行业用户规模扩大、市场规模逐年扩大、品类不

断丰富、品质逐年提升。可以通过农产品的直播销售、农事

知识的传递和农业旅游等方式产生商业效益，不但为创业者

和农民提供了一些商机和市场机遇，还提升农民的收入水平。

6. 电商平台直播对助农扶贫影响因素

6.1 有利因素

（1）电商直播的营销功能具有显著的增收效应

作为电商扶贫的新途径，电商直播也备受重视，逐步

被运用于精准扶贫实践中。进行乡村直播带货，通过与巨量

千川平台合作，推出了相应热点活动，将当地的农产品展示

给消费者，吸引了大量的关注与购买。电商直播的营销功能，

不仅有利于向既有消费者传递农产品的最新产销信息，还有

利于挖掘潜在消费者的消费潜力。通过抖音直播让消费者看

到了太行山地区各个县及区的高质量农产品，电商直播的及

时信息与场景互动来了解农产品多方面的情况，有利于农产

品的销售增加。

（2）电商直播扩大销售渠道和消费市场

直播电商为农村创造了新的就业机会。由于传统零售市

场不够完善，很多农产品无法销售出去，直播电商平台面向全

国范围内的消费者，将农产品直接推广给消费者，极大地拓展

了销售渠道，带动了农产品的产销对接，并且可以吸引更多的

农村青年参与到电商行业中来，创造新的就业机会。直播电商

还能够利用互联网技术，使农村电商与城市电商融为一体，进

一步扩大销售渠道和消费市场，提高农产品的附加值。

（3）电商直播可以带动旅游业发展并且提升品牌价值。

再次，直播电商可以带动乡村旅游。通过直播电商平

台推广乡村旅游资源能够吸引更多人前往参观、体验，增加

当地居民的收入。同时，直播电商提供了一种新型的营销方

式，让更多的消费者了解到乡村旅游的魅力，促进了乡村旅

游业的发展。通过直播电商平台推广农产品、土特产等，更

多的用户可以通过互联网认识这些品牌，并加深对其了解，

从而提高品牌价值和品牌认知度。

6.2 不利因素

直播助农要面对消费者，消费者对农产品的质量要求

不断提高，人们担心有些农产品的现实质量与营销不符合；

价格虚高，有些农产品在直播带货几乎翻倍 , 价格高于市场
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价 , 让消费者感觉到欺诈；受限于交通条件的落后，难以建

立起现代物流体系，发展渠道区域性较弱，加之长途运输需

要的冷链物流运输体系建设成本较高，当地特色农产品的长

距离销售无法实现。“卖不出去、运不出去、储不下来、成

本过高、亏损巨大”严重影响农村电子商务的发展；经营主

体法律素养低下。目前我国农村电商经营者以家庭式的个体

经营者为主，且当下的法律规范对这一类市场准入人员的监

管还稍显滞后。

7. 直播间助农的系列做法

7.1 基于直播间寻找乡村优质农产供应链

利用各类电商展销、会议、合作等对接机遇，搭建原

产地直面消费市场的桥梁，真抓实干促进产销对接，大力

57 拓宽农产品销售渠道，助力乡村振兴发展。

通过对接供应链选择合格供应商 ,对供应商生产能力进

行的评估，评价供应商品质保证体系的现场，其次考察产品

样品的质量与性价比如何，同时对比类似产品的历史情况、

检验与试验结果，参考对比其他使用者的使用经验了解产品。

基于采购计划的拆解和落地执行来进行采购活动。以

7R 模式进行包含询价、供应商管理、议价、签订合同、采

购订单、采购送货、采购收货、验收、采购结算等采购全链

路管理。如果客户订单产生了售后，需要逆向将商品退回，

同时企业需要按照售后规则将资金退还客户，这就是退货的

流程，主要涉及售后管理、逆向物流和资金管理；如果是回

收行业，用户将商品反向卖给企业，由企业估价并支付费用

的过程，是回收流程，主要涉及物流、回收检验和估价、回

收结算管理等。

7.2 基于直播间打造校园主播培训体系

通过整合校内外优质讲师资源，创立“助农课堂”培

训体系，针对高校校内学生开展主播培训。

以各高校的大学校园为基点，通过校园农副产品直播

+ 社群营销团购的平台来实现直接的助农产品销售和间接的

师生以及家长的消费助农打造助力乡村振兴的“高校样本”。

服务平台直接对接县区各地特色农副产品原产地，一般

与公司 +农户的合作形式的供应商合作，公司将散户集中统

一协调运作，在进行产品品控的同时负责物流配送。此外，

还会重点帮扶在校贫困生家庭售卖农副产品，大学生通过平

台能够切实地帮助农民纾解销售难的困境，实现农民增收。

建立助农社区团购模式，让生活在同一校园的师生以

及师生的家人参与到消费助农的具体行动中来，赋予消费活

动的新价值，此外，此平台将打造大学生思政教育新渠道，

助力乡村振兴，为大学生成长赋能。

7.3 基于直播间建设直播孵化服务 

在县市或乡镇建立各类助农实践基地，让学生通过技

能培训、宣传教育、公益服务等方式帮扶当地的三农发展。

该种类型的基地可为在校大学生提供直接的助农培训、宣传

教育、公益服务等服务，让在校大学生学有所用。

聚焦民忧、精细调研。坚持以职工群众产品销售、就

业等困难需求为导向，立足县域实际，按照普惠性、便利性、

容纳性原则，组织开展“直播培训、直播带岗、直播带货”

公益活动，推进直播带货等新产业健康发展。高标设计，精

心打造。

配强师资，精准授技。邀请名师授课，深入互联网企业，

利用多种渠道聘任、多方式争取等形式，实现上课授课“时

时服务”。创新实施“理论 + 实践”授课模式，在直播平

台开展理论授课，精选电子商务理念、直播带货技巧及短视

频的拍摄剪辑、快速涨粉吸粉等内容进行详细讲解，激发学

员学习主动性。
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