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广西百色市芒果文创产品设计与创新应用研究
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摘　要：广西壮族自治区百色市从二十世纪七十年代起，开始种植芒果。经过 30 多年的发展，成为全国地级市最大的芒果

生产基地。在“一带一路”的背景下，广西百色市的农产品芒果发展有了全新的机遇。但是在社会的高速发展下，市场产

品的包装不断迭代，广西百色市的芒果产品迎来了全新的挑战和机遇。其产品包装已经无法满足于市场需求，在对其进行

创新发展时，需要借助于视觉传达设计应用技术，对其产品包装进行创新，延展出系列文创产品，使其形成一个完整的系

统品牌体系，适应市场需求的发展。本文选题是以广西壮族自治区百色的芒果为切入点，将广西百色市的芒果进行品牌化，

通过设计实践获取文化元素，图形元素等，对此进行展开百色市芒果品牌视觉形象设计的相关应用设计，从而提升民族地

区经济实力的发展，助力乡村发展，推动地域经济结构的转变，相关行业的的发掘。
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引言

“百色有好芒”——广西百色市芒果资源整合设计项目，是在百色市十三五规划背景下，进行芒果包装再设计文创产品延展，

以新面貌，融入新一代消费者群体。

从设计学和经济学的角度出发，以设计内核结合当地

文化优势，结合设特色产品包装，延展文创产品，针对新一

代的消费者群体，带动新的消费模式。

一、选题背景

1、	 广西百色市芒果文创产品设计与创新选题背景

一带一路的发展将百色市芒果发展推向新高潮，借此

应当以可持续化发展为重要方向和突破口，目前，市面上大

多数包装都集中于民族特色的宣传上，或由产品照片贴图而

成，缺少设计感与设计创新，设计单一，千篇一律，无法满

足市场需求。所以应加强设计创新，优化与创新设计方法应

用其中，设计出更具新鲜感的产品，形成具有辨识度的特色

品牌，增加产品的附加值 。

2、	 广西百色市芒果文创产品设计与创新研究目的与

意义

可以推动百色市当地的芒果产业链的快速形成与发展，

促进百色芒果产业的发展；探索出适合市场需求的品牌形象

设计方法和思路，提高其在市场上的竞争力，刺激发展。一

带一路的倡议为其提供了重要机遇，进行品牌化建设是进行

现代化转型的必要途径之一。

二、广西百色市芒果相关概述

广西百色市芒果已经发展成为了百色当地重要支柱产

业，对当地乡村振兴战略的实施起到进一步的推动作用。 百

色市从二十世纪七十年代起开始种植发展芒果，据相关数据

显示，从 2014 年到 2020 年，百色市芒果的种植面积逐年增

长，广西百色与四川攀枝花、海南并称我国三大芒果之乡。
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三、文创产品设计理论基础

3.1 文创产品的定义及特点

文创产品，是指依托人的创意思维和技能，借助于现

代科技手段对文化用品进行创造与提升，通过知识产权的开

发和运用，而产出的高附加值产品。可以增加产品的品牌的

记忆，对品牌的建设发展进行助力。

文创产品具有文化性、艺术性、地域性、民族性、记念性、

实用性、经济性、时代性等八个特点。如今，文创产品不仅

需要具有基本的使用功能，还需要为人类提供更高层次的审

美功能与服务功能，体现出地域文化的价值。文创产品常见

于旅游景区、博物馆等地，而博物馆将文物设计成明信片、

印章，也是在潜移默化地对博物馆文物进行了二次宣传。

3.2 文创产品设计的原则和方法

3.2.1 实用性和美观性原则

文创产品最重要的就是要具备实用性，才不会被消费

者所遗忘。现当下的文创产品设计，应需要具备美观性和

实用性，满足社会发展需求。除此之外，环境保护的提倡，

文创产品的选材已成为了另一个热点，绿色环保对于现代艺

术来说 , 是备受市场推崇的 , 凡是引入绿色环保因素的设计 , 

都能够成为一种具有视觉冲击力的艺术设计产品，绿色环保

对于现代艺术来说 , 是备受市场推崇的 , 凡是引入绿色环保

因素的设计 [1], 都能够成为一种具有视觉冲击力的艺术设计

产品，所以，文创产品的设计还需要考虑到重复使用，可降

解的材料。

3.2.2 内涵性和创新性原则

文创产品的设计需要把其所需要具备的文化设计到产

品当中，让其可以传递和表达出文化，让产品赋予文化内涵

和特色文化，更具特点。同时，文创产品需要在设计中不断

创新，才可以在竞品中独具特色，才不至于被迭代，当设

计有了内涵性和持续地创新设计，才可以让产品保持活力，

具有时代感的需求。只有当设计既具备文化性又具备创新性

时，才能实现设计的文化价值和创新价值。

3.2.3 设计思维的创新方法

设计就要从新的视角去对设计进行探讨与思考，打破

原来的固有思维。深入发掘生活中的各个领域的文化，从中

获取设计的灵感与元素符号。勇于尝试，大胆突破才能设计

出好的产品，这样才能保持产品的独特性。同时，提高自身

设计水平和能力，结合时代发展要求，不断创新和优化设计

思路，设计出满足群众审美要求的作品提升产品的竞争力，

保持领先性。

3.3 国外文创产品设计的成功案例分析

作为欧洲文艺复兴发源地和中心的意大利，其艺术敏

感度一直被保留至今，并渗透于人们的日常生活，这使得意

大利在设计文创产品时，在创意风格上色彩鲜明、意味深厚。

意大利人习惯于将设计的思维融入到生活的方方面面，小到

一把勺子，大到一座城市都是经过精心设计的。

意大利文创产品的设计，多数会采用混合材质，通过

将不同材质进行组合，设计出一种立体的凸面，创造出一种

独特的质感。增加了产品的丰富性和对消费者的吸引力，抓

住了消费者的消费心理，可以让消费者感到更有趣味性，更

新颖，强调了产品的独特与细节。

3.4 广西百色市芒果文创产品设计创新之处

据调查发现国内的农产品包装基本都是其产品实物照

片贴图而成，或是传统性包装（塑料袋），在新时代的消费

者群体中没有认同感，容易产生视觉疲劳。在新时代，就失

去了新的传播语言，面向全国市场的推广过程中没有记忆

点，造成了好产品没有好感度。

在百色市芒果品牌化建设中创新设计为根本，在视觉

传达艺术设计过程中，合理使用创新设计理念，满足人们多

样化的审美要求 [2] 结合百色市当地非遗文化、红色精神等

优势，将百色市芒果品牌化建设进行文化赋能；卢晓晖在论

文中写道：“‘文化赋能’是指将文化元素或文化内涵赋能

到具体的载体，使产品和品牌视觉形象设计都全部被赋予文

化的底蕴 [3]。把百色市的区域文化融入农产品中，抓住当

今消费者怀古念旧的消费心里，打造富有文化价值的高品质

特色农产品包装，进行资源整合，品牌化发展，提出“好芒”

的品牌，以“芒崽”的 IP 形象进行延展设计，融合地域特

色文化于产品品牌包装，打造独特的芒果品牌。然后再进行

文化宣传与产品销售，顺应社会发展的潮流，打造建设有属

于我们自己独特性的产品与文创。

四、广西百色市芒果品牌设计实践

4.1 设计理念与定位

有研究发现，品牌视觉形象设计是一种有效的市场营

销手段 [4]，好芒是一个以广西百色芒果为原型的品牌，一

直在探索百色芒果产品包装的视觉再设计，不断寻找到适合

芒果的视觉符号并将其带入年轻人的视野，品牌致力于为当
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下年轻人提供一个忙闲有调的社交氛围，希望消费者忙有所

得，闲有所趣。以“芒果”造型作为设计的核心，结合融入

现代消费审美需求，简洁大气的设计理念。突出其特色品质，

让消费者感受到品牌企业的文化内涵。品牌形象设计的目的

就是为表现品牌最好的形象，只有被受众接受认可，带来明

显的收益价值才是最好的品牌形象设计。

综上所述，打造具有民族性、区域性受众喜闻乐见的

品牌，已经成为了企业的战略意义选择，且长期保持。

4.2 设计元素提取

首先突出广西本地传统的民族文化色彩，其次是弘扬

传承我们的传统地域民族特色文化。在整体的品牌建立塑造

时，可以通过品牌形象打造出的视觉形象效果，通过统一的

视觉图形、品牌色彩等来吸引博取受众的眼球，使之成为品

牌记忆。

4.2.1 品牌名称设定

索尼创始人盛田昭夫曾经说过：“给品牌取个好名字，

以便消费者产生美好的联想，提高产品的知名度与竞争力

[5]。”品牌名称也是品牌形象设计的定位重要一部分。一个

优秀的品牌名称能够加速品牌传播，快速打开消费市场 [6]。

最先提出“百芒之中”品牌名称，在实践中，发现此品牌名

称不具备特殊品牌识别性与记忆性，最终提出“好芒”，结

合百色地名“百色有好芒”。品牌名称是企业最重要的资产

之一，能够影响消费者的购买行为 [7]，品牌名称朗朗上口，

同时又体现出当下的年轻人忙碌充实的生活状态——“好

忙”，得以突出品牌的独特性，巩固消费者对品牌的印象。

4.2.2 品牌标志

标志设计是品牌建设的重要组成部分。对于“好芒”

的标志设计，采用了“芒果”、“视觉符号”和“字体”等

元素进行组合，以突出品牌年轻人活泼的定位，通过标志设

计来传递品牌的理念。

4.2.3 品牌色彩

色彩的运用根据品牌理念和消费者心理特点选择适宜

的颜色，以及融合现代元素，增强品牌的现代感和亲和力，

牢固品牌的色彩记忆，营造高级的氛围感。

4.3 设计方案展示

在品牌整个视觉识别系统中，标志浓缩了品牌所有特

征，是品牌念、价值体现的旗帜，也是最能代表品牌形象的

认知符号 [8]。在品牌整个视觉识别系统中，标志浓缩了品

牌所有特征，是品牌念、价值体现的旗帜，也是最能代表品

牌形象的认知符号。标志设计由图形和文字两个部分组建而

成，两者结合是目前最常见的标志设计表现手法。

图 1 来源于笔者设计

如图 1，本标志主要是以芒果造型进行图形提取，重

组设计而成，配以品牌名称关键词进行组合，品牌名称字

体采用简洁大方，整体笔画厚重有劲，字面饱满干净利落。

图形符号采用芒果的固有色——黄色，增加对品牌的认知

与品牌调性，黄色活泼，夺目，利于在众多的品牌中脱颖

而出，同时黄色也代表了热气奔放的年轻人，符合品牌的

消费者定位。

图 2 品牌包装设计应用一 ( 笔者设计 )

      

图 3 品牌包装设计应用二 ( 笔者设计 )
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如图 2 和图 3 所示，通过将品牌 IP 形象和文案结合融

入到产品的包装设计当中，提高品牌的辨识度，艺术审美，

吸引消费者，，提高了视觉吸引力，增加了辨识度。品牌的

传播除了需要以满足消费者，培养消费者的忠诚度之外 [9]，

还需要考虑到品牌的自身条件与品牌文化内涵。在品牌建设

过程中，品牌产品包装设计是品牌在市场流通的重要传播途

径 [10] 而在产品包装设计中整体使用了品牌的固有色，使

品牌更具象化，加固品牌对消费者的记忆力。如下图 4 所示，

通过品牌的 IP 形象提取的视觉元素符号，延展出的系列品

牌文创产品，也可以提高品牌的附加值，增强品牌识别度。

图 4 品牌文创产品设计一 ( 笔者设计 )

五、创新应用研究

本文研究以广西百色市芒果文创产品设计与创新应用

研究为例，探究广西百色市芒果包装，文创产品设计品牌视

觉形象设计的应用问题。有助于更加深入地了解广西百色市

芒果资源整合品牌视觉形象设计的实际应用情况，对今后广

西本土农产品的品牌化建设提供了有益的思路和参考。

结论

首先概述分析了目前广西百色市芒果的产品包装状况，

品牌化建设发展具有较大潜力；其次，笔者通过浅析文创产

品的设计理论及国外的文创产品设计案例，诠释了“好芒”

品牌设计的导向；最后，进行设计检验，得出“好芒”品牌

的建设可行性与消费者的消费需求。

综上所述，本文通过广西百色市“好芒”品牌视觉形

象设计的应用，对其进行了品牌化地建设，为少数民族区域

的农产品发展注入了新鲜力量，让当地的芒果包装告别传统

的产品作品贴图包装，结合社会的消费需求，与品牌定位市

场相吻合。承上启下，现阶段本文理论研究与实践过程仍有

不足之处，缺乏更深入的理论依据研究及设计形式，仍需要

进一步地学习和探讨。笔者希望可以通过本文的设计思路，

为后续研究少数民族区域的农产品品牌化建设发展，提供一

个参考与借鉴。
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