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导言 1

党的二十大工作报告中强调乡村振兴战略，全面推

进乡村振兴，要坚持农业农村优先发展，充分发挥乡村

产业助农增收效用，随着中国农村振兴战略的全面推进，

特色农产品的地位日益凸显。笔者旨在通过比较中国和

西班牙多个地区的特色产品和知名农产品，以浙江金华

火腿和西班牙伊比利亚火腿为例，深入探讨农产品品牌

建设与推广的关键因素。这些知名品牌的成功形成得益

于优质的原料、传统的制作工艺以及精准的市场推广策

略。同时，瓦伦西亚柑橘和江西南丰蜜橘的案例展示了

农产品特色对于地方经济的重要性。借助优质的生态环

境和独特的品质，这些特色水果成为当地乡村振兴的重

要推动力量，为地方经济注入了新的活力。

然而，我们也必须正视农产品产业面临的现实问题

和挑战。以金华火腿为例，尽管其在国内拥有较高的知

名度，但在口感和市场定位上与伊比利亚火腿存在明显

差异，这就限制了其在国际市场上的竞争力。另一方面，

南丰蜜橘则面临着互联网渠道不畅等问题，这在当今数

字化时代尤为突出。为了解决上述这些挑战，笔者将在
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打响品牌、助推乡村振兴以及打好特色实现互惠共赢等

方面展开分析。

一、具有地域标志的农产品品牌化助推乡村振兴

1.西班牙伊比利亚火腿

西班牙的伊比利亚火腿是享誉世界的特色美食，以

其精湛的制作工艺和独特的口感而闻名。[1] 伊比利亚火

腿的成功品牌形成和全球推广，是多个因素巧妙融合的

结果。首先，它依赖于优质的原料和传统的制作工艺，

如在西班牙南部地区独特的地理环境和养殖方式，以及

经过严格认证的产区标识。这为火腿赋予了独特的口感

和品质，成为其成功的基石。其次，西班牙政府和企业

通过积极的国际市场开拓，参与各类食品展览和贸易洽

谈活动，向世界展示伊比利亚火腿的魅力。与此同时，

通过与知名厨师、餐厅和美食媒体的合作，推广火腿的

烹饪方法和食用技巧，增加了其在国际市场上的知名度

和受欢迎程度。此外，西班牙作为一个具有悠久历史和

文化底蕴的国家，通过文化交流和旅游推广，将伊比利

亚火腿所蕴含的地域文化和饮食传统传播给世界各地游

客，进一步提升了火腿的国际知名度和地位。伊比利亚

火腿的品牌推广取得了巨大成功，在国际市场上占据

了重要地位。火腿产业的发展为西班牙乡村地区带来

了丰厚的经济收益，为当地的乡村振兴提供了强有力

的支持。

2.浙江金华火腿

浙江金华火腿是中国的传统特色美食，以其独特的

制作工艺和鲜美的口感享誉全国。金华火腿的品牌知名
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度极高，在国内外市场都有着广泛的影响力。[2] 金华火

腿能够形成品牌并成功推广到全国，得益于多个关键因

素的巧妙融合。首先，金华火腿依托于浙江金华得天独

厚的地理环境和气候条件，以及丰富的养殖经验和传统

的制作工艺，赋予了其独特的口感和品质，为其成功打

造品牌奠定了坚实的基础。其次，地方政府出台了一系

列扶持政策，为金华火腿产业的发展提供了有力保障，

如资金支持、技术培训、市场推广等。同时，金华火腿

企业积极开展品牌建设和市场推广活动，参加各类食品

展览、美食节和商业活动，向消费者展示其独特魅力，

拓展市场份额。此外，企业注重产品质量和品牌形象的

提升，加强质量监控和管理，塑造了良好的品牌形象和

信誉度。最后，随着互联网和电子商务的快速发展，金

华火腿企业也积极利用网络平台和新媒体进行推广，开

拓线上销售渠道，拓展消费市场。这些因素共同作用，

使得金华火腿成为了中国饮食文化的重要代表之一，赢

得了广大消费者的青睐和信赖。金华火腿产业的兴起不

仅带动了当地农产品加工业的发展，也吸引了大量游客

和消费者前来品尝和购买，从而促进了金华乡村经济的

蓬勃发展。

二、特色水果柑橘产业的发展全面助力乡村振兴

1.瓦伦西亚柑橘

瓦伦西亚柑橘的起源可以追溯到 19 世纪的美国，特

别是在南加州。一位名叫威廉·沃尔夫斯基尔的农学家

在那里杂交了瓦伦西亚柑橘品种，并以西班牙城市以柑

橘树而闻名的瓦伦西亚命名。瓦伦西亚柑橘的独特甜味、

丰富的营养以及抗贫血、调节胆固醇、促进消化、提供

维生素 C 和类黄酮等多种健康益处，使其成为健康卡路

里的美味来源，受到广泛欢迎。

一方面，由于其地形和气候条件，西班牙是世界

上重要的柑橘栽培国，其产量稳居世界第五位，年出口

柑橘占其总产量的一半以上，且根据世界柑橘组织的数

据，中国柑橘产量在全球范围内同样占据重要地位。在

2021/22 年冬的柑橘产季，全球柑橘产量达到了 1.585 亿

吨至 1.59 亿吨之间，而中国的产量为 4460 万吨，占全球

总产量的 28%。另一方面，通过温室农业技术的广泛应

用，尤其是在气候不利的地区，农民可以控制温度、湿

度和光照等环境因素，从而提高柑橘的产量和质量。这

种技术的运用使得在西班牙的一些地区，如阿尔梅里亚

省等，也能够种植瓦伦西亚橙等柑橘水果，从而扩大了

西班牙柑橘产业的规模和影响力。

通过温室技术，西班牙的柑橘产量得到了有效提升，

使得其在全球柑橘市场上占据了重要地位。同时，温室

农业也为瓦伦西亚橙等柑橘类水果的生产提供了更为稳

定和可控的生长环境，使得西班牙柑橘产业能够更好地

适应市场需求和变化，为乡村经济振兴提供了重要支撑。

温室农业技术的应用为西班牙的柑橘产业带来了新

的发展机遇，使得瓦伦西亚橙等柑橘类水果能够更加广

泛地出现在国际市场上，为西班牙乡村经济的发展做出

了积极贡献。因此，瓦伦西亚柑橘具有优越的生长环境

和丰富的营养价值，是一种具有巨大发展潜力的特色农

产品，可以成为西班牙乡村振兴的重要推动力量。

2.江西南丰蜜橘

南丰蜜橘是我国著名的特色水果之一，起源于江西

省南丰县，已有逾 1300 年的栽培历史。它又称为金钱蜜

橘或贡橘，是芸香科柑橘属宽皮柑橘乳橘类的一种。其

果实色泽鲜艳，香气扑鼻，口感柔嫩多汁，风味浓郁，

营养丰富，享有国内外盛誉。南丰蜜橘自唐代以来一直

被视为皇室贡品，并多次获得国家级优质水果评定。此

外，南丰县还被确定为全国柑橘商品生产基地县和“蜜

橘之乡”。[3]

南丰县的自然生态环境极为有利于南丰蜜橘的生长。

位于中亚热带季风气候区的南丰县，四季分明，拥有充

沛的降水和光照资源，无霜期长达 271 天，这种气候条

件非常有利于南丰蜜橘的生长和发育。

南丰蜜橘在口感、营养价值等方面具有独特的优势。

果实小而多汁，皮薄色黄，酸甜适口，营养丰富，含有

丰富的维生素和微量元素，具有健胃、解毒、润肺、化

痰等药用价值，因此备受消费者喜爱。

南丰蜜橘的种植技术和管理方式也是其成功的关键。

特定的种植环境、果树特征、苗木繁育、栽培技术等，

都是保证南丰蜜橘品质和产量的重要因素。南丰蜜橘不

仅拥有丰富的历史文化底蕴，而且在自然生态环境和质

量特色上都具备优势，因此可以成为江西特色农产品，

推动当地乡村振兴。

三、相关产业存在的现实问题与挑战

1.金华火腿产业的现状及挑战

首先，金华火腿在口感上存在一定的局限性。尽管

适合用于煲汤入菜，但生吃时口感偏硬偏咸，与伊比利

亚火腿相比显得稍显逊色。这种口感上的差异可能限制

了金华火腿在国际市场上的竞争力，因为越来越多的消

费者更倾向于享用口感更佳的火腿产品。其次，金华火
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腿在养殖方式和品种选择上与伊比利亚火腿存在差异。

伊比利亚火腿采用纯种伊比利亚黑猪，其肉质紧实且油

花丰富，而金华火腿可能在这方面不具备优势。这种差

异可能导致金华火腿在口感和风味上无法与伊比利亚火

腿相提并论。另外，金华火腿在市场定位和国际化方面

也存在挑战。伊比利亚火腿作为西班牙的国民美食，已

经在国际市场上享有盛誉，而金华火腿在国际市场上的

知名度和竞争力相对较低。要想提升金华火腿的国际知

名度和市场份额，需要加大品牌推广和市场开拓的力度。

金华火腿与伊比利亚火腿相比，存在口感、养殖方

式、市场定位等方面的差异和挑战。要想提升金华火腿

的竞争力和国际市场地位，需要在产品品质、营销推广

等方面进行改进和调整。尽管金华火腿在品牌建设和市

场推广方面取得了较大成功，但也面临着产品质量参差

不齐、生产工艺陈旧、市场竞争激烈等问题，需要加强

技术改造和产业升级，提升金华火腿产业的整体竞争力。

2.南丰蜜橘产业的现状及挑战

首先，南丰蜜橘产业未能充分利用互联网直播销售

等新兴渠道，也缺乏文旅局宣传力度，导致在省外的知

名度不高，市场存在感较低。其次，设计理念不足，南

丰蜜橘的设计理念较为单一，缺乏与时俱进的创新，没

有太多的出圈机会，记忆点不够强，无法吸引消费者的

注意。此外，它面临着同类产品竞争，随着砂糖橘等同

类产品的出现，南丰蜜橘的市场地位受到了挑战。由于

两者在外观和口感上相似度较高，消费者更倾向于选择

口感更胜一筹的砂糖橘，导致南丰蜜橘的市场份额受到

挤压。最后品质下降，部分地区种植的南丰蜜橘品质下

降，失去了原有的风味和口感，价格也因此下跌。消费

者更加注重品质，对于品质下降的产品不愿支付高价，

这给果农带来了损失。

南丰蜜橘产业发展面临着互联网渠道不畅、宣传不

足、设计创新不足、同类产品竞争激烈以及品质下降等

多重挑战，需要制定有效的策略应对这些问题，提升产

品竞争力和市场地位。南丰蜜橘在市场推广和品牌建设

方面取得了一定成就，但也存在着供应链不畅、包装设

计简单、产品附加值不高等问题，需要加强农业科技创

新和品牌推广，提升南丰蜜橘的市场竞争力和附加值。

四、对我国推进实施乡村振兴战略的启示

首先，整合旅游资源与农业产业：西班牙政府将创

意观赏农业与乡村旅游业相结合，通过开发农村旅游景

点和体验项目，提升了农产品的附加值和市场吸引力。

中国的农产品产业可以借鉴这种模式，将农业产业与旅

游业相结合，打造特色农庄、果园景区等，吸引更多游

客，促进农村经济的发展。[4]

其次，加大科技创新和品牌推广：西班牙农产品在

国际市场上具有一定竞争力，部分原因在于其注重科技

创新和品牌推广。中国的农产品产业可以加大科技创新

投入，提高产品品质和附加值，同时加强品牌建设和市

场推广，提升产品在国际市场上的竞争力和知名度。

此外，强化农村基础设施建设：西班牙政府加大对

农村旅游相关基础设施的投入，为乡村旅游业的发展提

供了有力支持。中国可以加大对农村基础设施的建设力

度，提高农村生活质量和旅游环境，吸引更多游客前来

体验农村风情。

最后，提升产品品质和创新设计：西班牙农产品以

其优质的品质和创新的设计而闻名，这为中国的农产品

产业提供了借鉴。中国的农产品产业可以通过提升产品

品质、创新包装设计等方式，增强产品的市场竞争力和

消费者吸引力。

综上所述，借鉴西班牙的农业经济发展模式，中国

的农产品产业可以通过整合旅游资源、加大科技创新和

品牌推广、强化基础设施建设以及提升产品品质和创新

设计等途径，实现农产品产业的转型升级，促进农村经

济的发展和乡村振兴。
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