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前言 1

乡村振兴战略是党的十九大提出的一项重大战略，

是关系全面建设社会主义现代化国家的全局性和历史性

任务，是新时期“三农”工作总抓手。乡村振兴的重点

在于产业振兴。在这样的情况下，农村地区应该充分利

用自己的旅游资源，制定合理的旅游营销策略，使景区

成为乡村旅游转型升级和乡村振兴的不竭动力。

大觉山景区总体上呈现出较好的发展势头，但客源

结构单一，旅游资源没有得到很好利用。随着乡村振兴

战略的实施，旅游业的竞争日趋激烈，大觉山景区的发

展面临严峻挑战，而这一问题的核心在于如何制定合理

的市场营销策略。所以，大觉山景区应该紧跟短视频营

销等新潮流，在保留自身特色的前提下进行创新，将游

客的需要放在首位，在完善旅游硬件设施的同时，也要

让旅游服务品质得到进一步的提升，从而推动景区的可

持续发展。因此，以乡村振兴战略为背景，研究大觉山

景区的旅游发展策略，具有十分重要的现实意义，且对

同类型旅游景区的开发具有一定的借鉴意义。

一、大觉山景区SWOT分析

（一）大觉山景区旅游发展的优势

1. 交通便捷，区位优势明显

大觉山景区位于江西东部资溪县境内，毗邻福建。
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距离南方重要铁路枢纽鹰潭市 70 公里，距离省会城市南

昌 200 公里，距离福建省福州市 380 公里。距离昌北机场

220 公里，距离武夷山机场 140 公里；东临上海、江苏、

杭州，南通福建、香港、台湾，是江西通往福建的重要

通道之一；316 国道横贯东西，鹰厦铁路纵贯南北，还

有两条主要省道跨境而过。2010 年 10 月，济广高速公路

（鹰瑞高速）竣工通车，彻底改变了资溪缺乏高速公路

的历史。2012 年底，连接福建和江西的邵光资高速公路

也建成通车，大大方便了交通。

2. 生态与文化资源丰富，佛教文化底蕴深厚

观光视角来看，大觉山景区拥有国内和区域内顶尖

的生态和文化观光资源，具备强大的吸引力。评估显示，

在大觉山景区范围内，有一级资源 4 处，二级资源 10 处，

三级资源 9 处，四级资源 8 处，全部为自然景点。大觉山

景区占地 204 平方公里，位于江西和福建两省武夷山脉

的最偏僻、最封闭区域，原生态自然环境保存完好。景

区内山峦连绵，急流险滩，奇石嶙峋，形态万千。景区

划分为东、西两大片区。东区以广阔的 30 万亩原始森林

为核心，收集了 1498 种植物，片区中包含 123 种濒危珍

稀植物，其中包括 4 种国家一级保护植物、23 种二级保

护植物，还有 421 种草本和藤本植物，其中包含 10 种珍

贵的药用植物。有 206 种野生动物（兽纲 41 种、两栖纲

14 种、爬行纲 22 种、鸟纲 129 种），其中国家一、二级

保护动物超过 30 种。专家称之为“天然氧吧、动植物基

因库”。西区，其宗教文化拥有超过 1600 年的历史，是

结合了自然环境和佛教文化的人文旅游胜地。大觉山景

区风景优美，气候宜人，被专家称为全国罕见、江西第
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摘　要：在乡村振兴背景下，如何做好旅游营销宣传工作，促进农村地区的旅游经济发展，是一个值得深思和研究

的问题。当下人们的收入越来越高，生活质量也越来越好，我国旅游业随之呈现出蓬勃发展的态势。尽管在新冠肺

炎疫情的影响下，人们的出行意愿骤降，导致国内景区的客流量下跌，但如今国内疫情形势逐渐好转，经济逐渐恢

复。同时，国家为旅游业的快速恢复和发展提供了全面的政策支持。在此背景下，大觉山景区唯有做好旅游营销宣

传工作，合理开发利用旅游资源，在修炼好自身“实力”的同时借助外部优势条件，方能促进自身可持续发展。
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一的绿色植被吸引国内外关注，有“生态王国，华夏翡

翠”的美誉。大觉山景区成功入选“新赣鄱十景”，可见

其魅力。

（二）大觉山景区旅游发展的劣势

1. 以观光旅游为主，不能适应游客的多样化需求

虽然大觉山景区拥有十分丰富的自然和文化旅游资

源，但到现在为止，它还只是完成了“游”这一要素的

开发，而“食、住、行、购、娱”五大要素的开发还没

有适应大觉山景区的总体发展。大觉山景区在开发过程

中，存在着支柱产业不够完善、游客体验不够丰富等问

题。随着我国经济的快速发展和人们生活水平的不断提

高，大觉山景区已经不能满足旅游者多样化的需要。大

觉山景区要适应时代发展的需要，抓住机遇，大力推动

餐饮、住宿、文娱、康养等相关产业发展，来补足自己

的短板，提高自己的竞争力。

2. 缺乏高素质、专业化的旅游人才队伍

当下，旅游业是“朝阳产业”，并已成为很多地方

的支柱产业，而高素质的旅游人才是决定其能否持续发

展的关键。大觉山景区目前缺少高质量的旅游人才，大

部分工作人员都是临时工或兼职的本地人，正规导游

寥寥无几。曾经有游客反映，当地的导游甚至记不住

有关的景点，说话含糊不清，态度冷漠傲慢。由此可

以看出，大觉山景区旅游人才的匮乏已成为制约其进

一步发展的瓶颈，亟需重视专业旅游人才队伍的培养

与建设。

（三）大觉山景区旅游发展的机会

1. 大觉山景区发展旅游符合新形势下日益增长的生

态旅游消费需求

“亲近自然、了解自然、保护自然”是现如今旅游业

发展的潮流。愈原始愈奢华，愈民族愈国际化，观念上

的转变，促使愈来愈多的游客走进自然，亲近自然。城

市是一个国家或地区现代化和工业化水平的重要表征，

是人类文明的重要组成部分。近几年，中国科学技术水

平提高、社会生产力提升，促使城市化进程加速，“城市

病”问题日益受到关注。环境与生态学家把城市化的负

面效应称为“城市水泥沙漠”。人口统计学家、医学家和

生物学家们大都同意，人类的身体状况好坏，寿命长短，

与其住所的物种数目相关：住所的生物数目愈多，人们

愈健康长寿。大觉山景区以独特的自然风光、优越的地

理位置、便利的交通、不断完善的基础设施等，受到人

们的广泛关注。

2. 大觉山景区发展旅游可以有效缓解当地就业压力，

提高百姓幸福指数

旅游业的发展不仅可以提供直接就业机会，还能带

动相关产业发展，如交通、商业、酒店、餐饮、娱乐等

产业，间接创造工作岗位，对缓解本地的就业压力起到

很大作用。大觉山景区的建设，每年可提供 600 个工作

岗位，2000 个间接工作岗位。资溪县现有人口十一万左

右，林场下岗职工一千多人，大觉山景区的建设，帮助

解决当地群众和林场下岗职工的就业难题，对于推动当

地经济发展和维护社会稳定有着重大意义。大觉山景区

积极融合了生态观光农业、休闲度假、“醉美”田园体验

旅游等多种理念，既能带动农村经济发展，又能增加农

村就业，与我国及当地的旅游产业政策和二十大报告提

出的生态文明建设目标相契合。

3. 大觉山景区发展旅游可以有效实现生态资源保护，

充分挖掘生态效益

大觉山景区的生态旅游发展项目，主要依托大觉山

的珍稀原始森林、大量的天然山水景观、优越的地理位

置和美丽的民间传说，把森林生态旅游当作景区的产品

定位，把绿色旅游当作景区的产品特点，生态旅游区的

特有魅力在此过程中充分展现出来。项目的内容非常丰

富，吸引大批的海内外游客到这里来观光、健身、休闲。

近年来，大觉山景区高质量利用生态旅游资源，以“最

美的大觉山，智者的养生福地，觉者的度假家园”为核

心，以打造一个离都市最近但远离喧嚣的“世外桃源”

为目标，以“山是绿的、水是纯的、林是原始的、空气

是甜的”的生态优势为主线，最大限度发挥大觉山的生

态价值，在开发过程中实现对生态旅游资源的保护。另

外，通过持续增加在景区周边的绿色餐饮、绿色度假、

绿色农副产品和养生度假等方面的投资，将其由单纯的

观光旅游提升为一项集森林公园、自然保护区、生态度

假区、民俗文化体验区、探险体验区等多种文化要素于

一身的综合生态旅游工程。

4. 大觉山景区是承载“临川文化旅游品牌”，连接抚

州文化旅游黄金线路的核心产品

大觉山景区拥有森林、峡谷、宗教、文化和水五大

美景。登高远眺，人在景中，景在心里；到处都是风景，

走一步换一景，不仅爬山可以看水，行水也能够看山，

山水相连，场景相应，一切都是生态的、原始的，景区

里的温泉、高山、瀑布、湖泊、原始森林大峡谷、濒危

珍稀动植物等，都是独一无二的，令人难以忘怀。大觉
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山景区在不断完善自身硬件设施的基础上，还将养生文

化、仁孝文化、生命智慧等理念与旅游景点相结合，形

成了南天门、梦幻天宫、梦幻长廊等多种体验式与互动

性的旅游产品。

大觉山景区开发商有强烈的社会责任感，积极地把

景区的生态建设与当地的经济发展相结合，把大觉山当

成一个节点，使其与抚州市其它有灵气、美丽的线路和

景点连成一条线，紧密地串联起来：临川的文化观光与

大觉山的智慧健康观光相融合；抚州傩游与大觉山宗教

体验旅游相融合；抚州民间文化旅游与“大觉镇”影视

文化旅游相融合；抚州的红色旅游与大觉山的生态科普

旅游相融合，等等，形成鲜明的地域特色。如今，大觉

山已成为抚州最亮丽的旅游名片，同时也肩负着弘扬抚

州文化、传承文人风骨的历史重任。可以说，只有充分

开发和挖掘大觉山景区的旅游资源，才能真正实现保护

和发展大觉山景区的宝贵资源与文化的目的。

（四）大觉山景区旅游发展的威胁

1. 强敌环伺，竞争对手众多

大觉山景区是国家 AAAAA 级旅游景区，其下大觉

山旅游文化发展有限公司是一家于 2002 年登记成立的企

业，拥有成熟的运营和管理模式，整体实力较强。大觉

山景区属于山岳型风景区，事实上，同类型的山岳型风

景区赛道竞争非常激烈，而且其它山岳型景区在发展上

也不逊色于大觉山景区。东靠 130 公里的福建武夷山景

区，类似于大觉山景区，虽然两者都是丹霞地貌，但武

夷山景区的景点更为紧凑集中，游玩起来也更方便，所

以武夷山景区的知名度要比大觉山景区高得多。西接 150

公里的福建泰宁大金湖风景区，以丹霞地貌景观为主体，

同时还有花岗岩地貌景观和人文景观等点缀其中，面积

足有 461 平方公里。北邻 70 公里的江西龙虎山景区，作

为中国道教发祥地，其宗教文化色彩浓厚，风景名胜众

多。大觉山景区近些年主要是接待散客，游客数量并不

多，客流量没能实现长期稳定增长，用户粘性不强，长

此以往，会被全国其它相似的景区远远甩在后面。

2. 客源单一，尚未充分开拓客源市场

虽然大觉山景区面向长江以南、港澳台及东南亚等

地，具有庞大的客源市场，但长期以来，其主要客源仍

集中于江西省，无法充分挖掘长三角周边的客源市场，

从而客源市场被武夷山、龙虎山等相邻的同类旅游景区

所抢占。再加上对大觉山景区的市场推广力度不够，致

使其往来游客仅限于江西省境内，还出现过一些外地游

客将其误认为“道教名山”的情况，这给大觉山景区的

后续开发造成了很大的阻碍。

二、大觉山景区旅游发展策略

（一）以旅游资源为基础，塑造优质的旅游形象

旅游地的形象是吸引旅游者的关键要素，其竞争实

质上就是形象之争。大觉山景区不仅拥有碧水丹山的丹

霞地貌，还有源远流长的佛教文化，旅游形象独具特色。

大觉山景区应该根据相关旅游资源，加强对旅游形象的

建设与研究，从而提升大觉山景区的知名度与吸引力。

（二）针对不同群体，推出旅游产品价格组合

在旅游营销四大要素中，价格是最为灵活的要素，

只有它才能以不改变成本的方式对收入产生影响。在

旅游者心目中，价格同样是一种最直接的感受，旅游是

“物超所值”还是“物非所值”，旅游者心里自有一把

“秤”。所以，依靠高票价来获取利润的旅游景区很难获

得长远发展。当前，广大游客已不能接受大觉山景区的

高票价，所以大觉山景区应该根据市场经济规律，采取

灵活的收费方式，适当降低票价。

大觉山景区应根据学生、家庭和老人等不同层次的

旅游者，制定不同的价格组合，设计不同的产品组合，

从而提升游客的满意度。对不同类型的旅游产品进行价

格组合设计，既能满足不同层次旅游者的多样化需要，

又能满足旅游业的发展需要，最终提升大觉山景区旅游

产品的竞争力。

（三）转变传统营销思维模式，大力发展短视频营销

近年来，随着我国互联网经济的迅速发展，短视频

兴起，其在市场上有着广阔的商机。2017 年开始，短视

频已成为一种新兴的旅游营销方式。短视频的出现，极

大地提升了旅游企业的市场推广能力，增强了旅游者对

旅游地的认知与理解。大觉山景区要紧跟时代发展趋势，

提高旅游产品质量，树立高质量的旅游形象，运用短视

频等营销手段，在短视频平台上充分展示景区风采，不

断完善相关的管理水平，使之步入一个全新的发展阶段。

为了达到更好的引流效果，大觉山景区应该改变传

统的营销思路，融合传统媒体与短视频等新媒体，加强

短视频的营销力度，同时向其它景区学习、借鉴营销经

验。另外，大觉山景区还应将线下线上等各种渠道进行

整合，并创新营销手段。比如，在大觉山景区举行大

型活动时，可以利用抖音、虎牙等平台进行实时直播，

也可以通过直播推广大觉山景区的特产，以此来扩大

知名度。



115

农业科技管理 | 第6卷/第5期
Agricultural Technology Management

（四）开发特色旅游产品，适时促销

以“食、住、行、游、购、娱”六条产业链为基础，

对大觉山景区的旅游资源进行合理的开发和利用。在此基

础上，结合佛教文化，推出大觉山景区的特色旅游产品。

大觉山景区应适时推出一些优惠活动，如门票打折、

给予一些特定群体免门票的优惠，以此来刺激游客消费，

提高客流量。另外，在抖音、快手等多个平台上，大觉

山景区可以每日举办一场云直播，同时配有专门的导游

讲解，让游客们不用出门就能“云旅游”。

结语

大觉山景区拥有丰富的旅游资源，具有鲜明的特色，

具备良好的旅游开发建设环境。但是，在当前乡村旅游

蓬勃发展，同类型旅游景区强势营销的情况下，大觉山

景区应当重视旅游营销宣传策略的制定，营造优质的旅

游形象，推广符合自己特点的旅游产品，进行合理的定

价和适当的促销，形成有大觉山特色的旅游文化IP，并

紧跟短视频的发展潮流，实行以短视频营销为代表的新

媒体营销，推动自身旅游业的发展，使之成长为江西旅

游的一张靓丽名片。
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