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在新时代，党中央为深入推动“三农”发展作出了

重要部署，即乡村振兴战略。文化振兴乃是乡村振兴的

关键构成，甚至能被视作乡村振兴的“核心要素”。“文

化振兴是乡村振兴的重要组成部分，对我国实现两个

一百年的目标意义重大”[1]。“乡村犹如一座文化的宝藏

库，其文化内涵极为丰富，像农业文化、手工艺文化、

习俗与节日时令、地方知识和信仰、民间文艺以及衣食

住行等各类生活方式，共同构建出了多元的乡村文化系

统。这些文化不但维系着人与生态的融洽，还对人与人

的关系予以调节，助力乡村社会和谐进步，是中华民族

的珍贵资产 [2]”。

“乡村振兴战略”是在党的十九大首次提出，十九大

明确指出要坚持农业农村优先发展。国务院办公厅 2015

年提出《关于进一步促进旅游投资和消费的若干意见》，

明确规定了乡村旅游的特色化发展。2018 年中央一号文

件《中共中央国务院关于实施乡村振兴战略的意见》全

面部署了乡村振兴的实施战略，提出要“实施产业兴村

强县行动”“打造一村一品、一县一业发展新格局”。乡

村旅游已成为人们休闲娱乐的主要选择，各具特色的旅

游乡村兴建发展的同时，也对有影响力的区域特色品牌

的打造提出了更高要求。

基于此，乡村振兴需要通过创新来促进乡村文化的

发展，增强乡村文化的支撑力度。文化产业是促使乡村

文化繁荣的重要手段，而推行品牌化策略是推动乡村文

化产业高质量发展的关键途径。重庆的乡村地域辽阔，

特色文化资源丰富多样，对乡村振兴战略下特色文化品

牌的培育和发展进行探索，具有显著的现实意义。

一、西沱古镇情况介绍、存在问题

西沱古镇位于重庆市石柱土家族自治县，原名西界

沱，古为“巴州之西界”，因地临长江南岸回水沱而得

名，与长江明珠——石宝寨隔江相望。西沱属石柱县管

辖，有“一脚踏三县”的称誉。西沱历史文化悠久、早

在清朝乾隆时期，这里就是“水陆贸易、烟火繁盛、俨

然一沼邑”。它是长江上游重要的深水良港。1992 年被列

为四川省省级历史文化名镇。2002 年被列为市级三峡库

区迁建保护的传统风貌镇。2003 年列为首批十大中国历

史文化名镇，2008 年被评为巴渝新十二景之一，2009 年

被评为重庆市最具活力小城镇。2015 年 12 月，西沱古镇

入选长江三峡 30 个最佳旅游新景观之一。

这里有吊脚楼、云梯街、紫云宫、禹王宫、二圣

宫、万天宫、桂花园等独具特色的众多景点，西沱镇

得天独厚的陆上地理位置并随着近些年高速路的贯通，

能够和石柱、忠县、万州乃至重庆主城相连接，为旅

游发展提供大量客源迎来了比较大的发展机遇期，潜

力巨大。

县、镇两级政府近些年不断推动当地经济发展，加

强精神文明建设，文化和旅游产业融合也得到了促进，

传统节假日假期游客数量也有所增长，对当地经济也有

一定的提升带动作用。但是近些年也一直都处于不温不

火的状态，相关部门对于古镇的宣传力度也不够，对于

景区相关配套设施建设投入力度也有所欠缺，在文化的

开发与利用方面亟需进一步加强。
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摘　要：实践证明，只有把文化作为旅游的载体才能够走出一条健康发展的道路。品牌战略是实现乡村振兴战略

的重要组成部分，文化品牌承载着旅游发展的灵魂，乡村旅游与乡村振兴又具有密不可分的关系。本文以乡村振

兴战略的视角把石柱县西沱古镇当作研究对象对乡村旅游文化品牌的发展进行研究，分析西沱古镇的地理位置、

文化底蕴，品牌效应，找到发展的不足之处从而提出对策性意见建议，对西沱古镇今后的品牌建设发展起到一定

的参考性。
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二、乡村旅游品牌在乡村振兴建设中的重要价值

“乡村文化是乡村旅游的核心竞争力”[3]。虽然目前

各地都在围绕乡村振兴战略如火如荼的开展乡村旅游，

并且各级政府也把乡村旅游作为首要发展任务。推动精

神文明建设、生态文明建设及基础设施的改造，为城乡

融合发展缩小城乡收入差距进行了有力的推动，但是如

何持续有效的发展乡村旅游，如何给乡村旅游进行品牌

建设，如何形成乡村旅游品牌效应随着乡村振兴背景下

乡村旅游文化发展也得到了一定的推动，经过各种形式

的宣传教育引领，让各级政府和当地居民由上到下对历

史文化有了更加清醒的认识，对乡村旅游和文化发展以

及品牌发展紧密关系的重要性也有了更高的领悟，旅游

文化的发展迅速展开，特别是本文所研究的以西沱古镇

为典型的有得天独厚历史文化底蕴的乡村，应该加强重

点打造品牌标识区分，品牌的建设与乡村旅游文化进行

融合发展不仅仅解决了部分闲散人员的工作就业问题，

也提升了当地的治安环境，让人人有事可做，并且让部

分留守老人小孩不在孤单，丰富了业余文化生活，还可

以增强文化传播和品牌传播。

三、西沱古镇文化发展的意义

1.西沱古镇品牌发展有利于促进产业融合

社会经济的快速发展带动了旅游业的发展及品牌和

旅游的融合。随着“乡村振兴”战略的提出与实施，西

沱古镇的旅游发展必定带来各项产业的发展，增加就业

机会、带动当地村民就业，村民能够在自家门口实现就

业和经济收入增加必然会带来资本的回流和人才的回流。

2.西沱古镇品牌发展有利于乡村历史文化的传承保护

西沱古镇的旅游品牌发展可以把历史文化当作背景

依托，从各种民俗文化中由浅及深挖掘出具有更深层次

的价值，同时通过张贴标语等各种形式对本地历史文化

进行宣传，提高本地居民对历史文化的认同感和自豪感，

发自内心愿意去发扬和传承历史文化，打造本地文化品

牌，在古镇旅游文化发展过程中，在对古镇历史文化以

及文物古迹保护的前提下，全方位多角度的带动古镇乡

村地区的旅游发展，打造属于本地的旅游发展新模式，

以点带动整个区域历史文化的保护传承，提高乡村地区

人民的生活水平，缩小城乡差距实现共同富裕，有助于

具有历史文化底蕴的村、镇、县各级部门对于文化的传

承，有利于文化发展和传播。

四、西沱古镇乡村旅游品牌发展中存在的问题

目前随着经济社会发展，人民基本生活水品提高，

乡村旅游已经成为地区经济发展的新的增长点，有助于

城乡差距缩小和城乡统筹协调发展，同时也在提高农

村居民经济收入上产生诸多益处，然而在乡村旅游文

化发展的同时，西沱镇所面临的诸多发展问题也逐渐

暴露出来。

1.西沱古镇乡村旅游文化资源保护不到位，未充分

打造旅游文化品牌，宣传力度不够

一方面，近些年以来随着经济社会的发展，城市化

规模不断扩大，在满足经济增长的同时忽略了文物古迹

的保护和利用，导致部分文物古迹修缮不到位，保护力

度不够，甚至部分历史文物古迹遭受到了严重的破坏，

造成了无法估量的损失，不利于西沱古镇的乡村旅游文

化的发展，也不利于品牌的全面建设，另一方面，县、

镇两级在开发利用的过程中保护措施不到位，造成了文

物的一定损坏，并且在修缮过程中未遵从历史客观规律，

一味追求新颖，并没有遵从历史原貌，注重“修旧如

旧”影响了游客在参观学习过程中的直观印象，不利于

文化和品牌的发展和文物古迹的保护。

2.西沱古镇乡村旅游文化管理水平低，品牌建设意

识不够，产业发展不够成熟

近些年，虽然相关部门对乡村旅游发展引起了重视，

对文物古迹保护和历史文化传承也有一定的措施和方案，

但是仍然存在诸多的缺点和不足，管理水平低，未成立

相应保护部门进行保护，宣传力度不够大，没有真正建

立起属于本地旅游品牌，更没能够让当地居民认识历史

文化重要性，没能让居民真正的文化觉醒。此外，上级

政府部门对古镇建设的专项资金扶持力度不够大，在党

的十九大首次提出“乡村振兴”战略背景下，乡村建设，

文化发展和传承是一项巨大的工程和艰巨的历史使命，

需要大量的人力物力财力进行投入，管理水平低，资金

投入不足则会影响发展，产业发展不健全也会导致乡村

旅游文化发展的不健全和品牌发展的不健全。

3.西沱古镇乡村旅游文化和品牌发展机制模式不够

完善，缺乏专业人才队伍

西沱古镇景区的开发主要是以政府为主导进行建设

开发的，企业和居民对乡村旅游文化建设的参与度不高，

没有形成良好的乡村旅游文化品牌建设机制，不能够很

好的调动居民和企业参与热情形成利益相关者之间的良

性互动，虽然该景区地理位置独特有天然的长江航运港

口为依托，与忠县石宝寨隔江相望，和千叶草场、石柱

黄水国家森林公园相距不远，但是这些资源并没有进行
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合理的整合形成合力，无法对游客产生较大的吸引力，

因此需要打造文化旅游品牌，发挥独特的地理优势，形

成规模化效应，并且在发展中缺乏专业人才指导导致景

区缺乏专业发展思路，只注重眼前发展利益忽视了长远

发展，且建设规划比较混乱。

五、西沱古镇乡村旅游文化发展的方向

文化是载体，没有文化品牌建设的乡村旅游是没有

灵魂的，只注重一叶一花一景的观赏在现代旅游同质化

风气盛行的当下是无法吸引人的，并且也是昙花一现的，

乡村旅游只有通过乡村历史文化品牌才具有核心竞争力

和发展力。

1.加强国际国内宣传力度，提高景区知名度和影响力

石柱作为少数民族自治县有丰富的旅游资源，比如

黄水国家级森林公园、冷水镇、千叶草场等，并且西沱

古镇具有良好的地理位置和深厚的文化底蕴。但是到目

前为止，很多外地游客并不知道石柱西沱古镇，特别是

国际游客，因此十分有必要加强对外宣传力度，通过各

种广告牌和其它一些新媒体方式，我们可以把三峡库

区当作为背景依托通过以面带点的方式与其它景区合

作形成合力，树立属于自己的旅游品牌，提高影响力

和知名度。

2.因地制宜，走特色旅游文化品牌发展之路

石柱相关部门管理者应该加大调查走访力度，充分

发掘本县乃至临近区县的旅游资源，因地制宜因时制宜，

根据实际调研结果制定详细调研报告，制定未来乡村旅

游文化品牌发展的道路，在发展过程中要充分了解游客

们的真实需求以及个性化需要，不能盲目发展，不能

“野蛮发展”，打造适合本土化乡村旅游文化品牌发展之

路，不能一味的追求经济效益而随意引进不符合当地文

化特色的旅游项目，这样容易造成同质化，也就失去了

吸引力，那么也会造成乡村旅游文化发展举步维艰，在

发展乡村旅游文化品牌过程中要利用和保护好当地文化

资源，这样才可以持续发展，才能够带动经济发展提高

居民收入。

3.发挥利益相关者的作用，形成合力共同助力乡村

旅游文化品牌发展

政府相关部门管理者应该充分调动当地居民、相关

企业的积极性，吸纳社会资金，让他们能够感受到乡村

旅游文化品牌发展所带来的经济利益，能够感受到这件

事情所带来的价值，在经济收入提高的同时更能够以更

多的资金投入到旅游文化资源保护上。

4.加大乡村旅游文化品牌知识培训力度，培养及引

进各类专业人才

西沱古镇的乡村旅游文化发展需要一大批专业人才。

当地政府部门要以“乡村振兴”战略为契机，通过不同

方式形成长期合作关系，与高校签订人才输送协议，可

以让高校毕业生进行实习，提供实习岗位，对表现好的

优秀的实习生可以解决工作问题。还可以与旅游公司形

成合作关系，保证有稳定的人员流动，还需要一些具有

高素质的管理型等方面的全能人才，塑造属于自己的文

化品牌，打造一批文创产品，能够让古镇发展起来走出

去。同时积极开展各类培训班，壮大旅游文化人才队伍，

发挥好传、帮、带的作用，通过现场教学或者一对一指

导的方式为西沱古镇培养更过的乡村旅游文化品牌建设

人才。

5.让景点更具“文化范”，“品牌范”走创新型发展

之路

“作为具有地域特色和文化内涵的旅游资源，地方旅

游文化品牌对推动地方经济发展和文化传承具有重要意

义”[4]。文旅发展、吸引培养人才、因地制宜、创新管理

模式等等固然重要。但更重要的是让乡村旅游景区变得

真正“好玩”，让文化“火起来”，形成独具地方特色的

文化品牌，这才是我们应该最终实现的，也是吸引游客

的不二法门。

（1）融入文化品牌，让景点好看

“好看”是人们选择景点的前提条件，如果景点不好

看留不住游客，那么游客就算来了第一次也绝对不会来

第二次，更加不会把它介绍给其他人。美丽的风景、有

趣的人文习俗、名人故居，这些不仅仅能够让人陶醉，

让人流连忘返，更重要的是还可以学到很多的文化知识，

感受到中国文化的博大精深，能够给心灵一次洗礼。以

江西上饶望仙谷景区为例，这就是一个风景结合文化的

典型性景区，小桥流水，云雾缭绕，中国古典式建筑依

山而建错落有致，让游客在欣赏美景的同时内心也受到

了洗涤。

（2）融入文化品牌，让景点好听

打造几个点的同时要遵循既要好看也要好听，需

要有一个好听的名称，动人的故事，好看是一时的，好

听则会让游客记住更久。那么就需要创编一个美丽动人

浪漫的故事和一段耳熟能详的佳话，深度融合旅游景点

和旅游文化。好听的名字和浪漫的故事就是对外宣传的

一张名片。比如云南旅游地香格里拉的一个景点“普达
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措”名字中就带有一种神秘的力量，普达措梵文音译过

来就有脱离苦海到达彼岸之湖的意思。

结束语

总的来说，发展乡村旅游文化品牌是必要的也是可

行的。在当下来看，一方面，旅游文化品牌的发展能够

让游客留得住，玩得好，看得高兴。游客才是经济发展

的主体，才能够实现旅游经济收入的提高。另一方面，

乡村旅游文化品牌建设能够促进乡风文明建设，让村民

的整体文化素质得到提升。我们在乡村振兴战略大的背

景下，大力发展乡村文化品牌旅游，这有利于村民文化

素质的提高、经济收入的增长、村容村貌的改善，但是

我们也要牢记习总书记的深情嘱托，我们要践行好“两

山理论”，不能盲目的只追求经济价值而以牺牲生态环境

作为代价。所以我们就需要大力整合现有资源，统筹协

调安排好，建立健全规章制度和管理措施，能够让乡村

文化品牌发展健康可持续，让乡村旅游文化品牌发展水

平全面提高。
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