
56

引言

从当今时代经济与社会发展的现实情况出发，人们

物质层面的需求已经得到普遍性满足，同时在精神层面

的需求更是在不断提升，旅游业也是在这一时代大环境

之下得到了前所未有的发展，并且形成集交通、餐饮、

住宿、购物、娱乐于一体的综合性文化产业链。就当前

景区形象建设而言，风景只是其中的一部分，配套服务

则成为景区价值的重要考量因素。旅游纪念品作为具有

地方特色的文化载体，也是地方特色文化的名片，因其

具有较高的文化附加值，所以在国内文化产品中备受关

注。其中，具有地方文化特色的旅游文创纪念品将地

用性和艺术性的器物作为旅游文创产品载体，由此让

这些文创产品更加具有纪念意义、文化标志作用、经

济价值。

一、地域文化视域下旅游文创产品创新发展的必

要性

（一）促进在地文化的传播与创新

随着社会的飞速发展以及人们的生活节奏的加快，

地域文化意识日益增强，不断涌现的网红产品占据了

主流市场，但地域特色的产品却寥寥无几。众所周知的

“故宫”文创，在文化、创意、艺术等方面，已成为文

创产品设计中最耀眼的“网红”，其系列产品受到广大消

费人群的青睐，已经演化为一个“活的 IP”，对地域文创

的发展起到了很大的推动作用。文创产品不仅仅是以物

品的身份存在，更是一种文化输出。将文化带到生活中

去，让设计走向大众，既能推动文化的传播与传承，又

能体现出地域文化特有的魅力，彰显出其特色，有效地

推动了文化的传播与创新。

（二）带动地域经济可持续发展

旅游文创产品是一种极具应用价值的产品。以产品

为载体，以弘扬地方文化为目标，以打造品牌形象为起

点，实时创造热门主题，制造舆论话题，打造独一无二、

与众不同的地域旅游文创产品，这无疑会给游客带来巨

大的吸引力，还会创造可观的经济收益。在当前的市场

环境下，将“设计 + 开发”运用到旅游文创产品中，可

以有效地刺激旅游者的消费动机与消费意愿，进而促进

相关产业链的延伸，支撑地域经济的可持续发展。

（三）满足数字智能时代受众所需

随着 5G 技术、物联网、人工智能等新兴技术的不断

发展与成熟，数字化智能化的时代已经来临。将智能化

技术和文化创意相结合，可实现从静态到动态的文创产

品的转变。由静态向动态的演进与展示，能更好地抓住

消费者的眼球，促使其驻足体验，从而达到推动旅游消

费的目的。另外，充分运用 AR、VR 等数字技术，可以

更好地满足市场与消费人群的需求，以科技之力推动文

化创意产业的复苏与振兴。

二、地域文化视域下旅游文创产品创新路径

（一）打造品牌IP形象赋能特色产业

品牌 IP 是企业对外展示的重要形象，其反映了企业

的文化价值和内涵。旅游景区就像是一家“文化企业”，

除了要树立企业形象之外，还需要有品牌意识和观念，
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要将景区和区域文化特征相结合，对消费群体进行准确

的定位，制定并推出具有较高关联度的文创产品和体验

式服务，让游客和消费者能够更好地融入文创产品中去。

例如，故宫文创、黄鹤楼冰激凌、三星堆巧克力等人文

旅游景点纷纷推出特色文创产品，吸引了大批游客前来，

既带动了当地经济的发展，也让文化“活”了起来。再

如，神秘莫测的“湘西赶尸”文化也给湘西特色旅游业

注入了新的活力，其将“皮小僵”塑造成一个穿着苗族

服饰，戴着苗银的可爱玩偶，产品一上市就受到了很多

消费者的欢迎。在新媒体时代，品牌 IP 形象塑造、跨界

营销的造势越来越多，设计师能够把有地域特色的文创

产品与当下最热门的事件或品牌联合营销，创造舆论话

题，扩大影响力，提升品牌知名度。

（二）利用现代科技，创新产品形式

在地域文化视域下，旅游文创产品的创新发展离不

开现代科技的助力。现代科技不仅为文创产品的设计提

供了更为丰富的手段，还极大地拓展了产品的表现形式

和应用场景。例如，VR 和 AR 技术的运用，使得文创产

品能够以更为直观和生动的方式呈现地域文化的独特魅

力。游客通过佩戴 VR 设备，可以身临其境地体验古代文

明的辉煌，或是通过 AR 技术，在实体文创产品上叠加虚

拟的文化信息，从而加深对地域文化的理解和认同。

在创新产品形式的过程中，数据分析也扮演着至关

重要的角色。通过对游客的行为数据、偏好数据等进行

分析，可以精准地把握市场需求和趋势，从而为文创产

品的设计提供科学依据。例如，通过大数据分析，可以

发现哪些地域文化元素更受游客欢迎，哪些产品形式更

能吸引游客的注意力，从而有针对性地进行产品设计和

优化。

在地域文化视域下，旅游文创产品的创新发展同样

需要遵循这一原则。通过现代科技的运用，我们可以将

地域文化的精髓以更为新颖、独特的方式呈现出来，从

而满足游客日益增长的多元化、个性化需求。同时，数

据分析的加入，也使得文创产品的设计更加精准、高效，

为地域文化的传承和发展注入了新的活力。

（三）构建共生机制，强化文化传承

在地域文化视域下，旅游文创产品的创新发展离不

开构建共生机制，以强化文化传承。共生机制强调的是

不同元素之间的和谐共存与相互促进，这对于旅游文创

产品而言，意味着地域文化与现代设计、市场需求之间

的深度融合。通过构建共生机制，可以确保旅游文创产

品在创新发展的同时，不失其文化根基，实现文化传承

与创新的双赢。在构建共生机制的过程中，还需要注重

文化传承的持续性。这要求旅游文创产品的设计者不仅

要深入挖掘地域文化的精髓，还要将其与现代设计理念

相结合，形成具有独特魅力的文化符号。同时，还需要

通过教育、宣传等方式，提高消费者对地域文化的认知

度和认同感，从而培养消费市场。

为了进一步推动旅游文创产品的创新发展，构建共

生机制还需要政府、企业和社会三方面的共同努力。政

府应出台相关政策，为旅游文创产品的创新发展提供法

律保障和资金支持；企业应加大研发投入，提升产品的

文化内涵和附加值；社会则应加强对地域文化的宣传和

教育，提高公众的文化素养和审美水平。通过三方面的

共同努力，可以形成合力，推动旅游文创产品的创新发

展，实现文化传承与创新的深度融合。

三、旅游文创产品创新发展的策略建议

（一）政策层面：完善法规，提供支持环境

在政策层面，完善法规与提供支持环境对于地域文

化视域下旅游文创产品的创新发展至关重要。政府应出

台一系列针对性强、操作性强的政策措施，为旅游文创

产品的创新提供坚实的法律保障和有力的支持环境。具

体而言，政府可以制定旅游文创产品创新的专项扶持政

策，包括资金补贴、税收优惠、知识产权保护等。资金

补贴可以鼓励企业加大研发投入，提升产品品质和创新

能力；税收优惠则可以降低企业运营成本，提高市场竞

争力；知识产权保护则能激发企业的创新活力，保障其

合法权益。这些政策的实施，将为旅游文创产品的创新

发展提供强有力的支持。此外，政府还应加强市场监管，

规范市场秩序，打击假冒伪劣产品，维护消费者权益。

通过建立健全的旅游文创产品市场监管体系，可以保障

市场的公平竞争，促进产业的健康发展。同时，政府还

可以搭建旅游文创产品展示交易平台，为企业提供展示

产品和拓展市场的机会，促进产业交流与合作。

（二）企业层面：强化研发，打造品牌

在企业层面，强化研发与打造品牌是推动旅游文创

产品创新发展的关键举措。面对日益激烈的市场竞争，

企业需不断投入研发资源，深入挖掘地域文化内涵，以

独特的设计理念和先进的技术手段，开发出具有市场竞

争力的文创产品。

在强化研发方面，企业应注重技术创新和人才培养。

通过引入 3D 打印、虚拟现实等先进技术，可以丰富文创
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产品的形态和体验，提升产品的附加值。同时，企业应

加强与高校、研究机构的合作，建立产学研用协同创新

机制，共同推动旅游文创产品的技术研发和成果转化。

此外，培养一支具有创新思维和专业技能的研发团队，

也是提升企业研发能力的关键。

在打造品牌方面，企业应注重品牌定位和品牌传播。

通过明确品牌定位，可以精准捕捉目标消费群体，提升

品牌的市场认知度和美誉度。同时，企业应通过线上线

下多种渠道，加强品牌传播，提升品牌的知名度和影响

力。例如，通过社交媒体、短视频平台等新媒体渠道，

可以扩大品牌的受众范围，提升品牌的互动性和传播力。

此外，企业还应注重品牌形象的维护和提升，通过优质

的产品和服务，赢得消费者的信任和忠诚。

强化研发与打造品牌是推动旅游文创产品创新发展

的重要途径。企业应注重技术创新和人才培养，深入挖

掘地域文化内涵，以独特的设计理念和先进的技术手段，

开发出具有市场竞争力的文创产品。同时，企业应明确

品牌定位，加强品牌传播，提升品牌的知名度和影响力。

通过这些举措的实施，可以推动旅游文创产品的创新发

展，促进地域文化的传承与弘扬。

（三）社会层面：加强教育，培养消费市场

在社会层面，加强教育对于培养旅游文创产品的消

费市场具有深远的意义。教育不仅能够提升公众对地域

文化的认知与兴趣，还能激发消费者的购买欲望，从而

推动旅游文创产品的创新发展。为了更有效地培养旅游

文创产品的消费市场，可以借鉴“文化认同理论”。该理

论认为，个体对文化的认同程度越高，其对该文化相关

产品的购买意愿就越强。因此，我们可以通过加强地域

文化教育，提升公众对地域文化的认同感和归属感，从

而激发其购买旅游文创产品的欲望。例如，地方政府可

以联合学校、社区等组织，定期开展地域文化讲座、手

工艺制作体验等活动，让公众在参与中感受地域文化的

魅力，进而转化为对文创产品的消费需求。在旅游文创

产品领域，创新同样是推动市场发展的关键。而教育作

为培养消费市场的重要手段，其重要性不言而喻。通过

加强教育，我们不仅能够提升公众的文化素养和审美能

力，还能激发其创新思维和购买潜力，为旅游文创产品

的创新发展提供源源不断的动力。

结束语

综上所述，旅游文创产品作为地域文化遗产的一种

重要载体，其健康发展对于推动当地经济的繁荣发展有

着十分重要的意义。通过挖掘地域文化元素，提升产品

内涵、利用现代科技，创新产品形式、构建共生机制，

强化文化传承等多个层面来创新地域文创产品路径，使

其在历史演进中与当地的生活及地域文化相融合。文化

创意设计人员要善于把握各地域的文化特点，对不同的

受众群进行深度剖析，从而制定出有针对性的文创产品。

另外，通过文创产品，来讲述地域文化故事，传播地方

的声音，为设计的力量做出贡献，加强文化互信，共创

社会主义文化新辉煌。
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