
1

艺术人文与社科前沿 | 第3卷/第23期
Frontiers of Arts Humanities and Social Sciences

在全球化与数字化加速发展的当下，文化遗产品牌

化已成为提升文化软实力的关键路径。世界各国多以系

统化品牌策略，将文化遗产转化为影响力广泛的文化符

号，如法国卢浮宫通过艺术 IP 授权与数字化展览强化品

牌价值。龙山文化是中国新石器时代晚期极具代表性的

考古学文化，其黑陶工艺、早期城址遗迹在中华文明起

源研究中地位独特，但长期局限于学术圈层，大众认知

度与其历史价值严重脱节，亟待通过品牌化建设，弥合

学术价值与公众认知的断层。1

一、龙山文化概述

龙山文化是中国新石器时代晚期最具代表性的考古

学文化之一，其年代约为公元前 2500 年至前 2000 年。该

文化最初于 1928 年由考古学家吴金鼎在山东章丘城子崖

遗址发现，后经梁思永等学者系统研究并正式命名。从

分布范围来看，龙山文化主要分布在黄河中下游地区，

形成了以山东、河南、陕西等地为核心区域的”大龙山

文化圈”，其中山东龙山文化和河南龙山文化是最具代表

性的地方类型。经过近百年的考古工作，学界已建立起
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较为完整的龙山文化年代序列和文化谱系。

（一）龙山文化的特征

在物质文化特征上，龙山文化的突出成就是精湛制

陶工艺，其代表性黑陶尤其是“蛋壳陶”，器壁仅 0.5-1

毫米，达到史前制陶技术巅峰。出土陶器以鬶、鼎、豆

等礼器为主，反映礼仪活动发展；新型农业石器组合的

出现，标志农业生产水平显著提升；城子崖等 20 万平方

米规模的夯筑城址，彰显了较高的社会组织能力。

从社会文化特征来看，龙山文化时期社会复杂化程

度加深。墓葬规模与随葬品的显著差异，印证社会分层

现象凸显；特殊礼器组合暗示礼仪制度初步形成，或为

商周礼制重要源头。同时，龙山文化与良渚文化、石家

河文化等周边同期文化交流广泛，为中华文明多元一体

格局奠定基础。

在中华文明起源研究中，龙山文化地位关键且不可

替代。它处于史前社会向早期国家过渡的重要阶段，为

夏商文明诞生奠定条件，这一时期已出现文字雏形、青

铜冶炼等文明要素。其不仅为探索中国早期国家形成提

供典型案例，黑陶工艺与城址遗迹也分别成为研究史前

工艺成就和早期城市起源的珍贵资料。

（二）龙山文化黑陶的分类

龙山文化黑陶依据器型、功能及工艺可分为礼器类、

日用器类和特型工艺陶三类。礼器类以薄胎黑陶为代表，

涵盖高柄豆、三足鬶、圈足盘等祭祀用器，造型规整、
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器壁纤薄，尤以胎体不足 1 毫米的“蛋壳陶”为典型，

其表面经精细打磨，呈现独特金属光泽。日用器类多为

罐、盆、碗等生活用具，胎体相对厚重，同样采用还原

焰烧制，器表呈深黑或黑灰色，部分装饰弦纹、划纹等

简单纹饰。特型工艺陶如双层透雕陶器、镂空高柄杯等，

融合轮制、模制、雕刻等多种工艺，尽显制陶技术巅峰

水准。龙山黑陶普遍运用快轮成型与 1000℃左右高温还

原焰烧制工艺，通过陶胎中铁元素充分还原来形成独特

质感。此外，不同区域黑陶风格存在差异，山东地区器

型丰富、工艺精湛，河南等地则相对厚重朴实，体现出

龙山文化内部的多样性发展。

二、龙山文化品牌构建的必要性

（一）龙山文化的传播困境

龙山文化作为中华文明探源工程核心研究对象，存

在学术研究与大众传播显著失衡的问题。以山东城子崖

遗址为例，其虽为全国重点文物保护单位且建有博物馆，

但保护利用仍存诸多困境。考古层面，超 60% 遗址面积

受经费与技术限制未开展精细化发掘；展示层面，传统

实物展陈为主，数字化装置占比不足 15%，叙事线索缺

失导致观众难理解其价值；品牌建设层面，知名度远逊

于良渚古城遗址，文创年销售额不足后者十分之一。

其传播困境有三：一是学术转化不足，科普读物仅

占研究成果的 8%；二是媒介融合滞后，新媒体内容单

一，全网话题浏览量仅为良渚文化的 5%；三是区域协作

缺失，各地遗址未形成统一品牌体系。这既制约文化遗

产活化利用，也影响公众对中华文明起源的完整认知，

亟需构建学术与传播双向转化机制，以数字化提升展示

水平，建立跨区域品牌协同体系

（二）区域文化经济发展的需求

在山东省大力推进”文化强省”战略的背景下，龙

山文化作为与孔孟文化并列的重要文化遗产，理应成为

区域文化经济发展的重要支撑。然而目前城子崖遗址等

优质文化资源尚未得到充分开发利用，文旅消费场景转

化不足。通过系统化的品牌构建，可以推动龙山文化遗

址公园的提质升级，开发具有市场竞争力的文创产品系

列，形成”文化 + 旅游 + 创意”的产业链条，从而为乡村

振兴和区域文旅融合发展注入新动能。这不仅能够提升

文化遗产的经济价值，更能增强当地居民的文化认同感。

（三）国际话语权争夺的必然选择

从国际文化竞争格局来看，构建龙山文化品牌更具

战略意义。全球文明起源的话语权长期被两河流域、古

埃及文明所主导，中国早期文明的真实面貌在国际认知

中仍显模糊。通过打造”Longshan Culture”国际品牌，

建立系统的视觉识别体系，参与全球文明对话，可以

让世界更全面地认识中华文明的多元起源。在”一带一

路”倡议深入推进的今天，以龙山黑陶为媒介，与希腊

彩陶、波斯釉陶等世界古代制陶文明展开对话，不仅能

提升文化自信，更能为人类命运共同体构建提供历史维

度的支撑。因此，龙山文化的品牌化建设不仅关乎地域

文化发展，更是增强中华文明国际话语权的必然选择。

三、龙山文化品牌构建的路径设计

（一）视觉符号系统构建

龙山文化视觉符号系统的构建，是推动其从学术研

究走向大众传播的关键环节。视觉符号系统的构建，不

仅是龙山文化传播的技术手段，更是连接学术研究与公

众认知、传统遗产与现代媒介的重要桥梁。其核心价值

在于让沉睡的考古资料“活起来”，并在全球化传播中占

据更主动的地位。

在具体设计中，龙山文化品牌视觉符号系统的构

建应遵循考古真实性、艺术表现力和文化识别性三大原

则。主标识设计建议采用”黑陶 + 城址”的复合图形，

以城子崖遗址考古发现的典型黑陶器轮廓为基础形态，

融入史前城址夯土层的抽象线条，通过现代平面设计手

法呈现。其图形比例需严格参照考古实物数据，如蛋壳

陶的高宽比为 1：0.618 的黄金分割比例。辅助图形系统

应系统梳理陶器纹饰谱系，选取弦纹、绳纹、镂空纹等

六类典型纹样，运用参数化设计方法进行数字化重构，

形成可适配不同应用场景的纹样库。色彩体系确立则以

最具代表性的”龙山黑”（Pantone Black C）为主色，辅

以”陶土红”（Pantone 7596 C）和”夯土黄”（Pantone 

7502 C），色值需通过文物实物的光谱分析确定。该视

觉系统需建立严格的应用规范，确保在各类媒介中的一

致性表现。

（二）叙事传播策略

龙山文化的叙事传播应采取”双轨并行”策略，首

先，在宏大叙事层面，紧扣”中华文明探源工程”学术

框架，通过《国家宝藏》等权威媒体平台，系统阐释龙

山文化在早期国家形成、礼制起源等方面的历史地位，

全方位多层次的将龙山文化展现在观众眼前，重点突出

其作为”东方文明第一缕曙光”的学术价值。其次，微

观叙事层面则需开发”一件蛋壳陶的 24 小时”等故事

IP，采用考古类型学方法还原陶器从选土、制坯到烧制
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的 72 道工序，通过纪录片分镜脚本式的场景再现，塑

造”龙山匠人”角色原型。在叙事文本创作时，则需建

立考古顾问审核机制，所有情节设置必须符合城子崖遗

址出土遗迹现象，对存疑的史实细节应及时标注学术争

议说明。传播渠道实行分级投放，学术性内容通过《考

古学报》等核心期刊传播，而大众化内容则适配抖音、

哔哩哔哩等自媒体平台投放。

（三）产业化开发路径

从文化传播现代转型视角看，数字化技术为文化遗

产“破圈”传播提供全新路径。敦煌研究院“数字藏经

洞”吸引数百万年轻用户，故宫博物院借力社交媒体实

现品牌年轻化，此类案例印证创新传播方式可打破文化

遗产的时空传播界限。龙山文化的史前文明内核，尤其

适合依托 VR/AR 技术复原聚落场景，通过短视频、互动

游戏等现代手段激活文物生命力。这种数字化转型不仅

是技术升级，更是文化传播范式的根本变革，能让专业

考古成果以生动接地气的方式触达大众。

产业化开发需构建“三位一体”转化体系。其一，

文旅融合方面，城子崖遗址公园可采用“考古现场 + 科

技复原”模式，依托 LIDAR 扫描建立三维模型，通过 AR

技术沉浸式复原聚落布局、制陶作坊等场景，参观动线

严格遵循考古发掘层位关系。其二，文创开发实行“双

轨制”，高端线联合工艺美术大师复刻蛋壳陶等典型器形

并附鉴定证书，大众线提取 5 类特色陶纹进行现代转译，

开发亲民文创周边。其三，教育合作领域，联合教育与

文博部门开发全学段研学课程，小学侧重陶艺体验，中

学融入地层学模拟发掘，让学生直观感受龙山文化魅力。

结论

龙山文化作为中华文明起源的重要见证，其品牌构

建不仅是对文化遗产的活化利用，更是增强民族文化自

信、提升国际话语权的战略举措。本研究通过系统分析

龙山文化的学术价值、传播困境及品牌化路径，揭示了

品牌构建在弥合学术研究与大众认知鸿沟、推动区域文

化经济发展、参与全球文明对话中的关键作用。提出通

过视觉符号系统的科学设计、叙事传播策略的双轨并行

以及产业化开发的多元路径等品牌构建路径，构成了龙

山文化影响力提升的完整框架。未来，需进一步强化跨

学科合作与技术创新，在确保考古真实性的前提下，推

动龙山文化从学术资源向文化资本的转化，使其真正成

为连接历史与当下、中国与世界的重要文化纽带。这一

实践不仅将为同类文化遗产的品牌化提供范式参考，更

将为中华文明的传承创新注入持久活力。
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