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前言 1

我国白酒产业承载五千年酒文化，既是中华优秀传

统文化核心载体，也是国民经济支柱产业。新时期在政

策指引下，行业加速向“绿色化、智能化、国际化”转

型，品牌升级成核心议题；同时Z世代消费占比提升，

对品牌文化内涵与视觉审美要求更高，平面设计已成为

白酒品牌突破同质化的关键。泸州作为中国白酒金三角

核心产区与其“中国酒城”称号，产业底蕴深厚。泸州

职业技术学院联合“政行企校研园”六方共建中国白酒

生态智能酿造产教融合示范园。当前龙涧酒庄酒品牌平

面设计沿用传统商业范式，未凸显产教融合基因与泸州

地域文化，视觉形象模糊制约价值释放，且传统视觉设

计理论难适配其“教育+产业”双重属性。基于此，立

足酒庄实践特质，探索产教融合视域下平面设计创新路

径，填补相关交叉领域研究空白，为酒庄品牌升级及设

计类专业产教融合育人提供实践指导。

一、产教融合平面设计的学术与应用价值

（一）拓展产教融合研究维度与设计理论应用边界

现有产教融合研究多聚焦宏观政策与机制构建，对
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载体品牌视觉传播关注不足；传统设计理论侧重商业逻

辑，难以适配产教融合载体“教育 + 产业”的复合型需

求。该探索将品牌平面设计纳入产教融合实践范畴，以

龙涧酒庄为具体载体，探索产教融合价值的视觉转译路

径，并进一步构建“教育—产业—传播”三位一体理论

框架，既推动产教融合研究向微观实践延伸，也为复合

型品牌设计提供新的理论指引。

（二）契合白酒产业升级与设计类专业育人需求

当前白酒行业已进入“文化 + 品质”双驱动的品牌

竞争阶段，所提出的“产教融合 + 地域文化”设计范式，

可为中小白酒品牌差异化建设提供实践路径，助力行业

高质量发展。针对设计类专业产教脱节、学生实践能力

不足等问题，通过将酒庄真实设计需求转化为教学任务，

构建“真项目、真场景、真实践”的育人模式，既能提

升学生创新与实践能力，也为专业产教融合育人改革提

供实践样本。

二、泸州龙涧酒庄品牌特质解析与平面设计现状

诊断

（一）核心品牌特质

1. 六方协同的产教融合基因

龙涧酒庄依托产教融合示范园，构建了“中酒协行

业指导、政府政策支持、园区平台配套、龙头酒企赋能、

科研院所技术支撑、院校人才牵头、集团资本投资”的

多元协同机制。龙涧酒庄既承担着高校学生实习实训、

技能培训的教育职能，又开展白酒研发、生产销售等产

业活动，形成了“教育 + 产业”相互赋能、协同发展的

双重属性，这一独特的产教融合基因是其区别于纯商业

产教融合视域下泸州龙涧酒庄酒品牌平面设计的
多元创新策略探究

艾嘉雯

泸州职业技术学院　四川泸州　646000

�
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酒庄的核心特质。

2.“五位一体”的功能定位

龙涧酒庄整合示范园核心资源，建成了“实习实训、

技能竞赛、中试生产、培训鉴定、旅游观光”五大功能

基地，形成了“产教融合—产学研用”一体化发展格局。

多元功能定位决定了酒庄的服务对象涵盖学生、行业从

业者、游客、商务客户等多个群体，不同群体的需求差

异对平面设计的多元适配性与系统性提出了更高要求。

3. 深度绑定的地域文化属性

龙涧酒庄的建设与发展深度嵌入当地的地域文化生

态，与泸州白酒文化、长江文化、油纸伞非遗文化、川

剧文化等形成了天然的共生关系，这些地域文化资源为

酒庄品牌平面设计提供了丰富的素材库，也决定了酒庄

品牌具有鲜明的地域文化标识性。

（二）平面设计现状

1. 设计逻辑固化，产教融合特质缺失

现有设计作品多沿用传统商业白酒的设计思路，过

度依赖酒坛、祥云、龙纹等通用化、同质化元素，未将

“六方协同”“实习实训”“大师传承”等独特的产教融

合基因转化为视觉符号，导致品牌视觉形象缺乏辨识度，

难以让消费者快速感知其产教融合的核心属性，与市场

上其他商业酒庄品牌形成同质化竞争。

2. 场景适配性不足，设计体系零散

现有设计成果主要集中于酒产品包装，未针对实习

实训、技能竞赛、旅游观光等不同功能场景开展专项设

计，缺乏统一的品牌视觉识别系统（VIS）指导，不同场

景的视觉元素杂乱无章，难以形成协同的品牌视觉传播

效应。

3. 产教协同缺失，设计主体单一

当前酒庄的平面设计工作多由商业设计团队承担，

高校艺术设计类专业师生、行业酿酒大师、企业营销人员

等核心主体很少参与设计过程。这种单一化的设计模式导

致设计成果难以兼顾产业需求与教育实践需求，同时缺乏

多元主体的创意碰撞，设计创新性与实践适配性不足。

三、产教融合视域下平面设计创新策略

（一）地域文化符号的精准提炼与创新转译

1. 多维度符号提取与体系构建

结合龙涧酒庄的品牌特质，构建“产业—地域—产

教”三维度地域文化符号提取体系，确保符号的代表性、

独特性与适配性。在产业维度，聚焦泸州白酒产业特色，

通过实地走访龙涧酒庄窖池群、酿酒车间，提取窖池的

肌理质感、传统酒甑的结构线条、酿酒工具的形态特征

等白酒文化核心符号；同时，收集整理白酒酿造工艺中

的发酵、蒸馏、勾调等关键环节的动作形态，形成产业

相关符号库。在地域维度，深入挖掘泸州地域文化资源，

筛选具有代表性的文化符号，包括长江水纹的动态形态、

泸州油纸伞的骨架结构与纹样图案、川剧脸谱的色彩体

系与造型元素、泸州古民居的建筑线条等。在产教维度，

聚焦酒庄的核心属性，提炼具有代表性的产教融合符号，

如学生实训场景中的师生互动形态、智能酿造设备的轮

廓线条、六方协同机制的抽象图形、技能竞赛的奖牌造

型等 [1]，形成专属的产教融合符号库。

2. 语义解析与现代设计转译

对提取的地域文化符号进行深入的语义解析，明确

符号所承载的文化内涵、情感价值与象征意义。在此基

础上，结合现代设计理念与视觉传播规律，对符号进行

创新性转译：一方面，采用解构重组、简化抽象、跨界

融合等设计手法，打破传统符号的固化形态，赋予符号

现代视觉表达；另一方面，将不同维度的符号进行融合

创新，如将长江水纹与白酒酿造的酒液流动形态相结合，

设计动态化的视觉纹样；将油纸伞的骨架结构与智能酿

造设备的线条相融合，构建独特的品牌视觉标识；将产

教融合场景符号与传统白酒文化符号相叠加，传递酒庄

的独特属性。

3. 构建文化叙事导向的视觉体系

以泸州白酒文化的传承与创新、龙涧酒庄的产教融

合实践故事为核心，构建品牌文化叙事框架。将文化叙

事融入平面设计全过程，通过系列化的设计作品讲述品

牌故事 [2]。例如，设计“龙涧产教融合酿造之旅”系列

宣传海报，以时间为线索，串联原料种植、酿造发酵、

成品灌装等生产环节，同时融入学生实训、大师指导等

产教融合场景，让视觉设计成为传递品牌文化与产教融

合价值的载体。

（二）产教协同设计机制的构建与运行

1. 搭建多元主体协同设计平台

整合高校设计专业师生、白酒企业技术大师、中酒

协专家、专业设计机构人员等多方力量，搭建协同设计

平台。明确各主体的职责与分工：高校负责组织设计专

业师生参与设计实践，将设计项目纳入课程教学与毕业

设计环节；企业技术大师提供行业需求指导，确保设计

成果符合白酒行业的生产工艺要求与市场需求；中酒协

专家提供行业标准与文化内涵指导，提升设计的行业权

威性；专业设计机构负责统筹设计项目，保障设计成果

的专业性与落地可行性。
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2. 构建“教学—实践—转化”闭环育人体系

将龙涧酒庄品牌平面设计创新实践全面纳入高校设

计专业的实践教学体系，开设“产教融合品牌设计”专

项实训课程，以酒庄的真实设计需求为教学任务，让学

生在解决实际问题的过程中提升设计能力。依托酒庄的

技能竞赛基地，定期举办如“龙涧酒庄品牌设计创新大

赛”等设计类竞赛，以赛促学、以赛促创，选拔优秀设

计作品，实现设计成果的产业化转化，将转化后的设计

成果作为教学案例反哺课堂教学，形成“教学—实践—

转化—再教学”的良性循环。

3. 建设产教融合设计共享资源库

整合协同设计过程中的优秀设计作品、地域文化符

号素材、行业设计标准、设计实践案例等资源，建设产

教融合设计资源共享库 [3]。资源库对高校师生、行业从

业者、合作企业开放，为教学实践、行业培训、品牌升

级提供支撑。

（三）适配多元场景的数字化视觉传播创新

1. 构建场景化视觉识别系统

基于龙涧酒庄的五大功能场景，构建差异化且统一

的品牌视觉识别系统。针对实习实训场景，设计专业规

范的视觉标识，包括实训区域划分标识、设备操作指引

标识、安全警示标识等，突出实用性与规范性；针对技

能竞赛场景，设计兼具专业性与视觉冲击力的竞赛视觉

体系，包括竞赛标识、流程导视、荣誉展示等，凸显赛

事的专业性与权威性；针对旅游观光场景，设计沉浸式

视觉体验作品，包括园区导视地图、主题景观海报、互

动式文化展示板等，融入 AR 技术，游客通过扫描视觉作

品可查看酒文化故事、酿造工艺视频等内容，提升旅游

体验；针对线上传播场景，设计轻量化、易传播的视觉

素材，如短视频、社交媒体宣传海报、线上推广长图等，

采用简洁鲜明的设计风格，适配线上传播的碎片化阅读

需求 [4]；针对产品销售场景，设计差异化的产品包装系

列，根据不同消费群体的需求，设计不同风格的包装，

融入地域文化与产教融合元素，提升产品的市场竞争力。

2. 推动数字化设计技术的融合应用

积极引入数字化设计技术，提升平面设计的创新性

与互动性。采用 3D 建模技术构建酒标与包装的立体视觉

效果，呈现地域文化符号与生态酿造场景的层次感；运

用动画设计制作品牌宣传素材，生动展示产教融合过程

与品牌故事，提升视觉传播的吸引力 [5]；开发交互式平

面设计作品，如可折叠立体宣传册、带有二维码的互动

酒标等，实现传统平面设计与数字化技术的融合，提升

品牌的科技感与时尚感，契合酒庄“生态智能酿造”的

定位。

3. 实现跨媒介视觉传播协同

以核心视觉符号为基础，构建统一的品牌视觉核心

要素，确保在平面媒体、数字媒体、实体空间等不同媒

介中的视觉一致性。将核心视觉元素应用于酒标、园区

导视、员工服装、线上小程序界面、产品宣传视频等各

类载体，形成全方位、立体化的品牌视觉传播矩阵。同

时，结合“酒业 + 旅游”“酒业 + 教育”的新业态，策

划跨媒介视觉传播活动，如举办“龙涧酒文化视觉设计

展”，将平面设计作品与园区旅游场景相结合，实现线下

体验与线上传播的协同联动，提升品牌传播效果。

结语

产教融合视域下，泸州龙涧酒庄品牌平面设计创新

是适配白酒行业升级、产教育才及多元传播的必然要求。

酒庄的产教融合基因、多元功能、高端产业资源与地域

文化属性，为创新提供独特支撑。本研究提出“地域文

化符号精准转译、产教协同设计、数字化视觉传播”三

位一体策略，即文化转译筑牢品牌根基，产教协同对接

产业与教育需求，数字化传播提升实效。三者协同形成

创新体系，既能凸显酒庄特质、提升竞争力，也能丰富

产教融合与品牌设计交叉领域研究成果。
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