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引言

随着生活水平与消费观念升级，人们对日用陶瓷的

需求已从实用转向生活品质、文化内涵与情感价值的追

求，这与“设计之仁”的情感化设计理念高度契合。日

用陶瓷既是融入日常的实用品，也是传承文化、展现艺

术的载体，其从古代起源、唐宋高峰到现代技术创新的

演变历程，情感化设计趋势不断凸显。本文结合日用陶

瓷设计专业方向，探讨“设计之仁”视角下情感化设计

的体现，分析色彩、造型、图案等元素的情感表达作用，

阐述其对提升产品附加值、满足消费者精神需求的重要

意义。

一、设计之仁与情感化设计的概念

（一）设计之仁

“仁”最早出现在春秋晚期的《尚书》中，强调人

与人之间的关爱与和谐，注重个人品德修养和社会责任

担当。在中国文化语境中，“仁”是最高的道德原则，是

各种善之集成和概括。设计之仁，包括绿色可持续设计，

包容性设计，以人为本的设计以及情感化设计等。对于

设计实践而言，设计之仁是以人为本，注重人的需求和

体验，同时兼顾自然生态和社会伦理的设计理念和价值

观。在设计的世界里，设计之仁是始终把对人的关怀和

尊重放在第一位，用设计传递一种温暖和善良的力量，

让人们的生活变得更美好，强调以人为本、关注环境、

尊重文化的设计理念。其中，本文就设计之仁——情感

化设计，结合日用陶瓷产品设计进行探索研究。

（二）情感化设计

情感化设计是指在产品设计过程中，充分考虑消费

者的情感需求和心理体验，通过色彩、造型、图案等元

素，营造独特的情感氛围，使产品与用户之间产生情感

共鸣。这种设计理念不仅关注产品的实用功能，更强调

其审美价值和文化内涵，以满足消费者日益增长的精神

需求。

二、基于设计之仁的情感化设计在日用陶瓷产品中

的体现

色彩上，日用陶瓷产品色彩的搭配和运用能够直接

影响消费者的情绪体验。例如，淡雅的色彩能够营造出

宁静、舒适的氛围，适合用于餐具、茶具等日常用品；

而鲜艳、活泼的色彩则能够激发人们的愉悦感和活力，

适用于儿童餐具或装饰品等。设计师们常常巧妙地运用

色彩，来营造出不同的氛围和情感体验，让日用陶瓷产

品不仅仅是实用的物品，更是能够触动人心的艺术品。

设计师们还会运用色彩的对比和搭配，来增强情感表达

的效果。比如，冷暖色调的对比，可以让产品更加醒目、

吸引人（如图 1）；相似色调的搭配，则可以营造出和谐、

统一的氛围（如图 2）。
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摘　要：在科技发展、日用陶瓷产品选择多元化的背景下，情感需求成为消费主导趋势，情感化设计在日用陶瓷设

计中的重要性愈发凸显。基于情感化设计视角，探讨设计之“仁”在日用陶瓷产品中的应用与体现，分析其内涵、

表现及对提升产品价值的意义。日用陶瓷产品情感化设计需兼顾产品功能与用户情感、精神需求，设计之“仁”在

日用陶瓷产品中案例分析，体现情感化设计的实践价值，根据景德镇日用陶瓷产品市场调研分析，为日用陶瓷产品

的情感化设计提供相应的策略与方法参考。
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图2　清道光·慎德堂款黄地粉彩飞鹤纹碗

造型上，日用陶瓷产品的造型设计不仅关乎其实用

功能，更涉及审美和情感层面的表达。通过巧妙的造型

设计，可以赋予产品独特的情感内涵和文化底蕴。例如，

仿生形态的设计能够模拟自然界的生物形态，赋予产品

生动有趣的形象；而传统造型的传承与创新，则能够唤

起人们对传统文化的认同感和归属感。

装饰上，图案装饰是日用陶瓷产品中不可或缺的一

部分，也是情感化设计的重要手段之一。通过图案的装

饰，可以丰富产品的视觉效果，传达特定的文化信息和

情感寓意。例如，传统图案的运用能够彰显日用陶瓷产

品的文化底蕴和艺术价值；而现代图案的创新则能够赋

予产品时尚、前卫的形象。

设计理念上，日用陶瓷情感化设计以用户需求为核

心，核心设计理念包括：人体工学设计；环保可持续设

计，材料创新设计；以人为本等。

设计中的“仁”还体现在对特殊人群的关爱上。设

计师们会关注老年人、残疾人等特殊群体的使用需求，

设计出适合他们使用的陶瓷产品。工业设计师 Jexter Lim

为视障人士设计了一套名为“EATSY”的餐具（如图 3），

EATSY 杯碟均有食物安全的硅胶皮瓣，在浇注的时候会

向内凹陷以便定位口沿。在盘子上，EATSY 盘子有斜坡

设计，可将食物引导到角落以便使用者更精准舀汤，贴

心的设计为这些特殊人群带来了实际的价值。

图3　工业设计师Jexter Lim设计的“EATSY”餐具

三、情感化设计运用于日用陶瓷产品中的意义

（一）提升产品附加值

情感化设计通过赋予产品独特的情感内涵和文化底

蕴，能够提升产品的附加值和竞争力。在市场竞争日益

激烈的今天，具有独特情感价值的产品更容易获得消费

者的青睐和认可。经问卷调查，统计结果显示参与调查

的 25 名被调查者均表示认同情感化设计能提升日用陶瓷

产品的市场价值，其中愿意为情感化设计更好的日用陶

瓷产品支付更高的价格的占比 84%。

（二）满足消费者精神需求

随着人们生活水平的提高和消费观念的转变，消费

者对日用陶瓷产品的需求已经不仅仅局限于实用功能，而

是更加注重其审美价值和情感表达。情感化设计能够充分

满足消费者的精神需求，提升他们的生活品质和幸福感。

（三）有助于推动情感化设计在日用陶瓷产品设计上

的创新和发展

情感化设计是从人类情感角度展开的一种设计理念。

在日用陶瓷产品设计上，它通过对产品的造型、装饰、

形状等的外部改变，将人类的情感融入产品中，并利用

产品中的情感元素来引发与消费者之间的共鸣，进而满

足人们对产品的情感需求。而且，日用陶瓷产品的装饰

表现方法多样，形式丰富，有传统的图案设计，现代图

形装饰，个性化的样式设计等。装饰表现与色彩相关联，

通过图与色的配合赋予产品特定的形象特征，带给消费

者相应的情感体验。正是有了情感化设计，日用陶瓷产

品才能在使用过程中，带给消费者更多元的体验，调动

消费者的积极性，建立消费预期，产生惊喜和吸引力、

获得积极的响应。

四、情感化设计在日用陶瓷产品中的应用

情感化设计在日用陶瓷产品中的应用具有重要意义。

通过色彩、造型、图案等元素的巧妙运用，可以赋予产

品独特的情感内涵和文化底蕴，提升产品的附加值和竞

争力。同时，情感化设计也能够充分满足消费者的精神

需求，提升他们的生活品质和幸福感。

（一）通过设计理念传达情感

第一，在设计中融入人性化的思考，充分考虑使用

者的情感需求和心理体验。比如，在造型设计上，可以

采用仿生形和拟态形，强化自然界中的物体本身所具有

的视觉美感，同时传递给人一种愉快、自然、和谐的使

用体验。

第二，材质的选择和利用也很重要。日用陶瓷主要

由高岭土、矿物釉层烧制而成，其材料特点光洁美观、硬

度高、声脆悦耳以及易塑性等，光洁细腻的质感给人以精

巧、纤细、轻盈、卫生、舒适的心理感受和情感体验。设

计师们可以充分利用材质的优点，来更好地传递出情感。
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第三，在设计中融入一些文化元素和符号。让产品

成为文化的载体和情感的寄托。这样，人们在使用产品

的过程中，就能感受到其中蕴含的文化内涵和情感价值，

从而带给消费者相应的情感体验。

（二）运用色彩传达情感

色彩在日用陶瓷设计中可是扮演着较为重要的角

色！不同的色彩能够传达出截然不同的情感。红色通常

代表欢快、温暖，刺激和活力，可以吸引人们的注意力；

黄色则给人一种温馨、浪漫和轻快的感觉，是充满希望

的色彩；蓝色会让人感到凉爽、宁静和稳定，适合营造

平静、安定的气氛；绿色象征着安静、生命力和新鲜，

能让人感到松弛和满足；紫色，则是神秘又高贵的，既

有蓝色的宁静又有红色的热烈；白色代表洁净、美好，简

洁又大方；而灰色可能让人联想到平淡、安详，但也可能

带来一种痛苦和悲哀的情绪……设计师们常常巧妙地运用

色彩，来营造出不同的氛围和情感体验，让日用陶瓷产品

不仅仅是实用的物品，更是能够触动人心的艺术品。设计

师们还会运用色彩的对比和搭配，来增强情感表达的效

果。比如，冷暖色调的对比，可以让产品更加醒目、吸引

人；相似色调的搭配，则可以营造出和谐、统一的氛围。

（三）借用造型传达情感

造型是日用陶瓷产品存在的基本形式，决定着功能

效用、材料技术、形式美感等各方面。在日用陶瓷产品

造型的情感化设计中，可运用各种造型要素，如线条、

形态、空间等，来传达特定的情感。比如，流畅而圆润

的线条，可以营造出柔和、温馨的氛围；而硬朗、简洁

的形态，则可能传达出时尚、现代的感觉。通过造型的

适度复杂化，可表现产品的情感性，提高产品的附加价

值。就像有的茶具、咖啡具，它们的造型不仅精巧雅致，

而且在细节处融入了各种情感元素，让人在使用的过程

中，能够感受到一份别样的关怀和温暖。

（四）利用陶瓷纹样装饰凸显情感主题

首先，选择合适的纹样主题，如爱情、亲情、友情

等具有普遍情感价值的主题，这些主题能够很容易地引

起人们的共鸣。

其次，在纹样的表现手法上，可以采用象征、隐喻

等手法，将情感元素融入纹样中。比如，用并蒂莲、鸳

鸯等纹样来象征爱情；用松树、仙鹤等纹样来隐喻长寿

和吉祥。

再者，可以通过纹样的色彩搭配和构图设计来增强

情感表达。比如，用温暖明亮的色彩搭配和紧凑和谐的

构图来表达欢快、热烈的情感；而用冷色调和疏松的构

图则可能传达出宁静、淡泊的氛围。

总之，从陶瓷纹样装饰上凸显情感化主题，需要设

计师们充分发挥创造力和想象力，将情感元素与纹样装

饰巧妙地结合起来，让人们在欣赏和使用陶瓷产品的过

程中，能够感受到那份独特的情感魅力。

结语

情感化设计是日用陶瓷产品的核心竞争力之一：通

过形状、色彩、材质等元素触动用户情感，带来愉悦、

舒适等积极体验，提升产品满意度；结合人体工学与合

理布局优化使用便捷性，强化用户体验；同时能帮助品

牌建立情感联结，增强用户认同感与忠诚度，助力品牌

快速识别。在市场竞争中，情感化设计可赋予产品情感

价值与文化内涵，提升附加值与售价，通过个性化方案

满足多元需求，以人文关怀契合人性化趋势，让产品在

同类中脱颖而出，有效吸引消费者、扩大市场占有率。

随着人们生活水平的不断提高，消费者对日用陶瓷产品

的需求已经超越了单纯的功能性，更加注重产品的情感

表达和审美体验。在未来，希望日用陶瓷产品的情感化

设计将更加注重个性化、多元化和智能化。设计师们将

运用更加丰富的设计手法和先进的技术手段，创造出更

加符合消费者需求和审美趋势的产品。希望在不久的将

来，我们能看到更多充满情感魅力和人文关怀的日用陶

瓷产品，它们将不仅满足我们的日常生活需求，更能带

给我们愉悦的精神享受和文化熏陶。
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