
65

艺术人文与社科前沿 | 第3卷/第23期
Frontiers of Arts Humanities and Social Sciences

引言

随着时代的发展，人们的消费要求不断提高，促使

电子产品的设计由功能性的满足转向审美的体验，而极

简主义美学所提倡的纯粹、秩序感和效率性，恰恰与当

下电子产品对于“简约化、轻量化、易用性”的要求相

吻合。从审美到设计的深入，极简主义对电子产品形态

的冲击已经超出了表面形态，上升到了观念和价值取向

的层次。阐述当代电子产品形态设计中的极简主义美学

应用实践，探索其运用的内涵和规律，为促进现代电子

产品审美提升和创新发展奠定基础。

一、极简主义美学的特征以及与现代电子产品造型

设计的契合性

（一）极简主义美学的特征

“化繁为简，回归本质”是极简主义美学的基本特

征，它围绕着形态、功能、材料和空间四个方面进行构

筑，形成既具有视觉统一性又具有实用性的设计体系 [1]。

极简主义的直观表达是形式简化，提倡去除不必要的装

饰要素和繁复的形态，用最纯净的视觉语言传达设计核

心。这种简化不是单纯地去除要素，它是通过提取被设

计目标的基本特性，利用直线、圆形、矩形等基本的几

何形状，来构造简洁、规则和有序的视觉形式，降低不

必要的视觉刺激，达到“少即是多”的效果。

以“功能性”为中心，在造型和功能上寻求辩证的

统一是极简主义美学的核心准则 [2]。在极简理念下，造

型不是单独的美学载体，也是功能性的体现，它的存在

必须以实际需要为基础。材质本身强调材料本身的特征

和质地表现，减少对材料的过分处理和人为的装饰，尽

可能地保持材料原有的质地和性质。金属的冷硬、玻璃

的透明、木质的温暖，都以一种直接的形式表现出来，

同时赋予整个空间更多的天然质感和温度。

空间留白是极简主义美学的一个主要特点，它通过

对空间进行恰当的布局和留白，创造出一种令人舒服的

韵律和呼吸 [3]。空白遵循“虚实相生”的理念，将观者

的注意力集中在核心的设计要素上，给用户带来心灵上

的舒适感，从而消除了由于视觉要素堆积造成的压力，

达到了视觉美感和精神上的和谐。

（二）极简主义美学与现代电子产品造型设计的契

合性

极简主义美学特征和当代电子产品造型设计的核

心要求具有很强的一致性，并对其进行了审美指导。

便携和轻量化已成为当今电子设备发展的主要方向，

极简主义的特点与这种要求自然相吻合。随着当代电

子产品的应用环境日趋多样化，人们对于产品的便携

性和存储能力提出了越来越高的要求，而极简主义提

倡的简单外形和几何化的设计可以降低材料的消耗，

减少产品的体积和质量，提高产品的外观简约性，满

足各种用途的随身和使用需要，达到实用性和美学的

完美结合。

消费者对于“易用性”的最大要求，与极简主义美

学的“功能性至上”的设计思想契合。由于电子设备的

性能越来越高，人们对于简洁、直观的操作要求也越来

越高。以“功能优先”为导向的极简主义思想，引领着

电子设备的外形设计以核心功能为中心，精简了操作接

口和按钮，去除了多余的功能，减少了使用者的学习难

度，达到了“易用性”和“简洁美”的统一。

二、极简主义美学在现代电子产品造型设计中的应

用与实践

（一）造型形态设计的简化与几何化

形态是电子产品造型展现的主要视觉媒介，也是极
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简主义美学渗透和应用的核心维度。极简主义美学提倡

造型简约和几何造型，将造型中多余的装饰构件和繁复

的线条全部剔除，回归到直线、圆形、矩形等基本几何

形式的单纯表现，以形式的秩序和规则来传达极致美学

的内核 [4]。它不是简单地去掉造型，而是根据产品的实

际用途和用途进行精确的提取，以达到“形随功能”和

“形随需求”的辩证结合。在实际的使用过程中，许多

主要的电子产品都是以基本的几何形状作为其基本的设

计依据，构筑具有鲜明识别性的产品形状系统。为了更

直接地展示这种设计的逻辑，见表 1 案例。

表1　造型形态几何化案例

电子产品 造型形态 极简设计优势

iPhone 15 系列手机
矩形机身搭配圆润倒角，无多余装饰

性按键，背部采用一体化平面设计

降低了视觉的冗余，提高了握感，与各种手机附件相匹

配，增强了产品的辨识度。

MacBook Air M2 笔记本
全铝合金一体成型机身，直线条贯穿

整体，无凸起式接口设计

减轻了机身的重量和体积，提高了便携性，创造了一种

简单而又和谐的视觉效果，加强了材料的质地表达。

无印良品简约电饭煲
圆柱形主体搭配平面顶盖，仅保留核

心操作按键区域，无多余装饰线条

适用于各种家庭情景，使产品操作更加简单，提高了产

品和环境的结合程度。

从实用原理出发，在保证人体工效的适应性的前提

下，应在保证功能完备的基础上进行造型化。比如，手

机主体的圆润倒角设计，在保持了长方形外形的简约的

同时，也因其弧形的缘故，避开了平直的棱角所造成的

握感不适。笔记本的超薄机身让其外形变得更加简洁，

而内在的结构也得到了更好地保证。功能优先，形态适

配是其应用于电器行业的重要指导思想。

（二）色彩设计的简化与统一

色彩是传达现代电子产品品牌情感和定位的关键因

素，在极简主义美学指导下可以简化和统一色彩设计。

极简主义抛弃了传统设计中烦琐的颜色组合和绚丽的颜

色应用，主张以黑白灰银为主要颜色系统，以简单的色

彩来创造纯净的视觉感受，降低色彩堆积对使用者的影

响。中性色彩有着很强的适应性和适应性，它可以迅速

地融合到各种应用场合之中，并且传达出一种理性和高

端的产品气息，非常符合当今的电子产品的技术特征 [5]。

在实际使用过程中，各种类型的电器都以中性色彩为主。

比如，整个苹果系列产品以银色、太空灰、白色为主要

色调，少量引入一些低饱和度淡紫、淡蓝等颜色，并且

整个颜色都是很自然的，并没有打破颜色系统的一致性。

索尼 Xperia 系列一直使用的是中性的颜色，如哑光黑和

磨砂银，以纯粹的颜色增强其科技感和质地。无印良品

的电器系列以白色和原木色为主，透过颜色传达简单自

然的生活观念。对颜色的限制使用，不但减少了商品的

视觉复杂性，而且也塑造出属于品牌颜色认知系统。在

设计过程中，颜色的选用应以满足用户的需求和用户的

需求为导向，以达到对用户的视觉舒适性和识别性的要

求，对色彩的亮度、纯度等进行控制，以满足人们的视

觉需求，以减少高饱和颜色引起的视觉疲劳，保证使用

者长时间的使用感受。

（三）造型材质的本真与质感运用

极简主义审美注重材料的本真，提倡从过分处理的

设计误区中走出来，关注材料本身的物理属性和自然质

地，减少人为的修饰，保持材料原有的质地，使材料作

为最基本的表达形式，以最大限度地传达简约美感 [6]。

该设计的逻辑是，材料的天然形态具有特殊的美学意义，

不需要对其进行复杂的涂装、雕刻等加工手段来增强

其装饰的作用，还可以降低加工中的能耗和对环境的影

响，符合当代的环保思想。在实际运用上，当代的电器

大多选用天然的或质地纯净的材料，如金属、玻璃、木

材、陶瓷等。铝合金、不锈钢等金属材料因其视觉感酷

爽、韧性强、经久耐用等特点，已是中高档电器的主要

材料，比如 iPhone 的铝合金中框，MacBook 的全铝合金，

都采用阳极氧化技术，在保持原有的金属质感的前提下，

提高了材料的抗腐蚀能力。玻璃具有透明、洁净的特点，

在手机背板和平板电脑的屏幕防护玻璃上得到了大量地

使用，利用光影的折射，创造出不同的视觉效果。木质

材料因其柔和的质地，在一些智能家庭用品中（例如智

能音箱外壳、无线充电器底座）中得到了很好地体现，

提高了产品和家庭环境的协调性。材料选用的实际准则

是：在质感和实用性之间进行权衡，同时考虑到环保和

耐久性。一方面，高品质的天然材料通常会带来高昂的

造价，在设计时需要在材料的质地和定价上找到平衡，

以免过分追求材料的质地而造成高价，从而阻碍了市场

的推广。另外，由于电子设备在复杂的工作环境下工作，

所以材料必须具有很好的耐久性（如：抗摔、耐磨、防

水），符合绿色设计的发展方向。

（四）交互界面造型设计直观化

电子产品智能水平不断提高的背景下，人机接口建

模已经成为一个非常关键的互动环节，简约和直观是这
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个领域中最主要的需求。简化的交互接口的核心思想是，

尽可能地减少一些视觉上的不必要的因素，对信息层次

进行优化，从而使得使用者可以迅速地获得核心信息并

完成操作，从而减少学习和使用的困难。这样的设计思

想非常符合人们对于“易用性”的需求。在实际操作过

程中，从简单的实体按钮配置和最优的数字显示接口两

个角度出发，实现人机交互接口的简单和直接。在物理

按键的布置上，常规的电子设备经常会有很多的功能按

键，这会造成界面混乱和烦琐的操作，而极简主义的设

计则提倡去除多余的按键，只留下一些关键的功能（比

如电源键、音量键），或者是把多个功能整合到一个按

键上（比如通过长按电源键来进行开关和重新启动），还

可以使用非实体按键的设计（比如，全面屏的手机上的

虚拟按键、触摸感应按键），以减少按键的布置，创造出

简单的视觉效果，并减少操作的复杂性。对于数字显示

器的接口进行优化，其设计要点是对图标风格进行简化，

对信息层次进行优化，同时将颜色的干扰降到最低，去

除了烦琐的 3D 和装饰性元素。人机接口的设计要遵循使

用者的习惯和认知逻辑，比如，虚拟按钮的放置应该符

合人机工程学，保证了手持的便捷；图标风格要有很强

的识别性，使使用者可以迅速地了解它的功能意义。

三、极简主义美学在现代电子产品造型设计中应用

的不足以及改进方向

（一）应用的不足

极简主义美学虽然在现代电子产品中得到广泛应用，

但还存在一些应用的不足，其主要体现为过分精简造成

的“功能性匹配不足”和“同质化”现象较为突出。部

分设计师陷入“为极简而极简”的误区，将形式简化等

同于功能删减，导致产品在满足基础需求之外，难以适

配特定场景下的细分需求。例如部分极简设计的智能手

表为追求轻薄，缩减了实体按键和续航模块，不仅给运

动场景下的盲操作带来不便，也降低了户外使用的实用

性。从用户群体来看，由于简约化的界面和交互方式，

有 31% 的老人因为缺少实体化的界面而导致错误的发生

率是其他使用者的 2.3 倍；而对于追求个性化操作的年轻

群体而言，过度简化的功能设置又难以满足其多样化的

使用需求。与此同时，同类的设计也在激烈的竞争中造

成了巨大的损耗，将近 40% 的简约式的电子产品由于外

形相似而丧失了品牌的识别能力。另外，材料的单一性

也造成了产品质地趋于同质化，很难适应不同使用者的

需要。

（二）未来优化方向

首先要实现分层式的极简主义美学设计，根据不同

的使用者需求、使用场景对产品功能和形式进行精准调

整。比如对于老年人来说，要保持必要的物理按键并增

大按键尺寸，优化操作反馈的灵敏度和提示音，以减少

错误操作的发生；针对户外爱好者，可在极简造型基础

上增加防滑纹理设计和应急功能按键，兼顾美观与实用

性。二是融合品牌的基因和科技特征，以极简的形式为

基础，通过材料的拼接、线条的细节处理和标志性设计

元素的植入来实现差异化，避免产品的同质性。例如在

机身局部采用品牌专属的纹理标识，或通过独特的材质

拼接方式（如金属与环保织物的组合），在保持简约基调

的同时强化品牌辨识度。三是在材料本质和功能性之间

寻求均衡，并通过对环境友好的建材进行科技革新，在

降低制造成本的前提下，提高产品的质感和使用效果，

达到审美表现和使用者需要之间的精确配合。可加大对

再生材料、轻量化复合材质的研发与应用，既保留材料

本真质感，又能降低生产成本、提升产品耐用性，同时

契合绿色消费趋势。

结束语

当代电子产品形态设计中极简主义美学的实质就是

“形式和功能，美观和实用，个性和适配性”之间的精

确均衡。在对该理论的运用逻辑和实际层面进行了系统

性的整理后，发现极简主义不是单纯意义上的“形态削

减”，而是以“产品特性”和“使用者需要”为基础的精

确的设计表述。未来伴随着智能化和绿色设计理念的发

展，需要不断地将科技创新和环境保护的要求结合起来，

在坚持极简主义核心的前提下，对电子产品造型进行动

态的优化。
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